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Objectives of the Programme 
 

a) To train the students to suit the requirements of the media organizations and the society. 

b)  To train the students in changing skills of news gathering and editing. 

c) Prepare graduates to become a continuous learner with an aptitude for teaching and research with 

a societal focus.  

d) To prepare graduates who will enhance their ability to hone their analytical skills & prepare them 

both for being academicians or working in the media industry.  

e)  To prepare graduates who will strive to pursue life-long learning to fulfill their goals. 

f) To introduce the learners to various career opportunities available in Marathi Journalism and 

Media at State and national level.  

 

Expected Outcome of the Programme: 

a) The learners will be able to develop skills in the field of Journalism and Mass Media. 

b) They can work comfortably with the latest, cutting-edge technology in Marathi Journalism and 

Mass Media.  

c) The learners will be able to get skills in news gathering and editing. 

d) The students will be able to enhance their ability to hone their analytical skills & prepare them 

both for being academicians or working in the media industry. 

e) The learners will be able to pursue life-long learning to fulfil their goals 

f) The learners will be able to find career opportunities in the field of Marathi Journalism and Mass 

Media.  

 

Programme Plan  
The PGD-MJ programme is divided into two semesters, and the duration of each semester will be of 

six months as per following schedule: 

 

 Semester I: July to December  

 Semester-II: January to June  

 

Each Semester shall comprise of six papers (04 Theroy and 02 Practical).  

 

The PGD-MJ is a 45-credit programme spread over two semesters. A learner has to select six papers 

(04 Theroy and 02 Practical) of 22 credits in each semester.  

 

Theory and Practical: The theory and practical component will vary from paper to paper with a 

maximum limit of 50 marks each. There will be four theory units in every paper.  

 

Lecture, Practical, Tutorial (LPT): There will be 60 hours of teaching for a 4-credit paper.  
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Internship  
Learners have to pursue mandatory internship at the end of second semester final examination. (Not 

less than one month)  

 

Dissertation  

Learners will have to write a dissertation in the last semester (4 credits). The viva for the same will 

be held for 2 credits in the second semester.  

 

Teaching Pedagogy  
• Lectures and presentations 

• Case studies and group discussions  

• Guest lectures by industry experts  

• Field visits to media organizations and concerned agencies  

• Research projects and presentations  

• Writing Policy and Research papers  

 

Evaluation and Assessment  

• Mid-term and final examinations  

• Case study analysis and presentations  

• Research papers or projects  

• Class participation and contributions  

• Quiz  

• Viva  

 

Admission Criteria  

Minimum Eligibility: Graduation in any discipline.  

 

Selection Process: Admissions to the PGD-MJ programme in academic session 2025-26 will be 

done on the basis of Common Entrance Test (CET) conducted by IIMC Amravati Campus. 

 

Total Seats: The number of seats will be 30.  

 

Admission Fees: The admission fees for the PGD-MJ course in academic years 2025-26 will be as 

determined by the IIMC head quarter. 

 

 

Placements  

The IIMC will facilitate and help the learners in finding placement in legacy media houses, digital 

media platforms, communication industry, Advertising, Public Relations, corporate and government 

sector, development sector, NGOs, international think tanks, etc. and also will encourage them to 

start their own entrepreneurial ventures. 
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Semester-wise Detailed Plan  

 

COURSE STRUCTURE WITH CREDIT 

Semester I 
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Course Code Course Title L* T* P* Total 

Credits 

Marks 

Theory Practic

al 

Total 

PGDMJ001(A) संवाद : श्चसद्ांत अश्चण 
संशोधन 

(Communication Theory and 

Research) 

# संशोधन प्रस्ताव अश्चण 

गोषवारा एकाच के्रश्चडटचे ऄसेल; 

लघुशोध प्रबंध  तीन के्रश्चडट्सचा 

ऄसेल अश्चण दसुऱ्या सत्रात त्याचे 

मूलयांकन केले जाइल 

3  1
#
 4 60 10 70 

PGDMJ002 वृत्तपत्रांचा आश्चतहास, कायदे व 
अचारसंश्चहता 

(History of Journalism, Media 

laws, Ethics & Regulations) 

3  1 4 75 25 100 

PGDMJ003 वाताांकन संकलपना व प्रक्रक्रया 

(Reporting: Concepts and 

Processes) 

3 1  4 100 - 100 

PGDMJ004 संपादन -संकलपना व प्रक्रक्रया 

(Editing: Concepts and 

Processes) 

3 1  4 100 - 100 

PGDMJ005(A) वाताांकन –प्रात्यश्चक्षक 

(Reporting : Practical) 

(ऄसाआनमेंट  प्रक्रक्रया प्रथम 

सत्रात सुरू होइल अश्चण श्चितीय 

सत्रात दखेील ती कायम राहील)  

  2 2  50 50 

PGDMJ006(A) संपादन –प्रात्यश्चक्षक 

 (Editing : Practical) 

(ऄसाआनमेंट  प्रक्रक्रया प्रथम 

सत्रात सुरू होइल अश्चण श्चितीय 

सत्रात दखेील ती कायम राहील) 

  2 2  50 50 

  TOTAL 12 02 06 20 335 135 470 

 

* For theory, one class per week for one credit.   

*For practical, two classes per week for one credit 

# Dissertation outline  
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COURSE STRUCTURE WITH CREDIT 

Semester II  
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II 

Course Code Course Title L* T* P* Total 

Credits 

Theory 

Marks 

Practic

al 

Marks 

Total 

Marks 

PGDMJ001(B) लघुशोध प्रकल्प (Research 

project) 

- - 3 3 - 30 30 

PGDMJ005(B) वाताांकन –प्रात्यश्चक्षक 

(Reporting : Practical) 

(ऄसाआनमेंट  प्रक्रक्रया प्रथम 

सत्रात सुरू होइल अश्चण श्चितीय 

सत्रात दखेील ती कायम राहील)  

- 

 

- 2 2 - 50 50 

PGDMJ006(B) संपादन –प्रात्यश्चक्षक 

 (Editing : Practical) 

(ऄसाआनमेंट  प्रक्रक्रया प्रथम 

सत्रात सुरू होइल अश्चण श्चितीय 

सत्रात दखेील ती कायम राहील) 

- - 2 2 - 50 50 

PGDMJ007 जनसंपकक ,जाश्चहरात अश्चण 

माध्यम व्यवस्थापन 

 (Media Management, 

Advertising, PR and 

Corporate Communication) 

3 - 1 4 75 25 100 

PGDMJ008 नभोवाणी व श्चचत्रवाणी 

पत्रकाररता (Broadcast 

Journalism) 

3 - 1 4 60 40 100 

PGDMJ009 श्चवकास पत्रकाररता 

 (Development Journalism) 

3 - 1 4 70 30 100 

PGDMJ010 श्चडश्चजटल पत्रकाररता  

(Digital Journalism) 

3 - 1 4 60 40 100 

  अंतररक प्रश्चशक्षण ऄहवाल  

(Internship Report) 

- - 2 2 - - - 

  TOTAL 12 - 13 25 265 265 530 

 

SEMESTER  Total Credits  Total Marks 

I & II 45 1000 

 

* For theory, one class per week for one credit.  

*For practical, two classes per week for one credit. 

 

Internship: The learners have to pursue mandatory internship at the end of second semester final 

examination. (Not less than one month)  
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Semester I  
 

Course Code Course Title Total 

Credits 

PGDMJ001(A) संवाद : श्चसद्ांत अश्चण संशोधन 
(Communication Theory and Research) 

# संशोधन प्रस्ताव अश्चण गोषवारा एकाच के्रश्चडटचे ऄसेल; लघुशोध प्रबंध  तीन के्रश्चडट्सचा 

ऄसेल अश्चण दसुऱ्या सत्रात त्याचे मूलयांकन केले जाइल 

4 

PGDMJ002 
वृत्तपत्रांचा आश्चतहास, कायदे व अचारसंश्चहता 

(History of Journalism, Media laws, Ethics & Regulations) 

4 

PGDMJ003 वाताांकन संकलपना व प्रक्रक्रया (Reporting: Concepts and Processes) 4 

PGDMJ004 संपादन -संकलपना व प्रक्रक्रया (Editing: Concepts and Processes) 4 

PGDMJ005(A) वाताांकन –प्रात्यश्चक्षक (Reporting : Practical)  

(ऄसाआनमेंट  प्रक्रक्रया प्रथम सत्रात सुरू होइल अश्चण श्चितीय सत्रात दखेील ती कायम राहील)  

2 

PGDMJ006(A) संपादन –प्रात्यश्चक्षक  (Editing : Practical) 

(ऄसाआनमेंट  प्रक्रक्रया प्रथम सत्रात सुरू होइल अश्चण श्चितीय सत्रात दखेील ती कायम राहील) 

2 

 TOTAL 20 
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Semester-I 

PGDMJ001(A): सवंाद: श्चसद्ातं अश्चण संशोधन 

                     (Communication: Theory and Research) 
 

Credits: 4 

Theory Practical Total 

60 40 100 

 

Course Objectives (CO) 

● To equip learners with a comprehensive understanding of fundamental communication concepts, 

processes, and elements across various contexts. 

● To explore classical and contemporary communication models to understand their relevance, 

application, and impact. 

● To investigate key theories and ideologies explaining media effects on individuals and society from 

psychological, sociological, critical and cultural perspectives. 

● To provide tools and methodologies for conducting qualitative and quantitative research in 

communication and media studies, ensuring effective research design and analysis. 

 

श्चवभाग - ऄ : संवादाची संकलपना अश्चण प्रकार- 

 संवाद: ऄथक, संकलपना व स्वरूप, संवादाचे महत्त्व, गरज, कायक, घटक अश्चण प्रक्रक्रया 

 संवादाचे प्रकार : अंतर वैयश्चिक, व्यिी- व्यश्चिगत संवाद, समूह संवाद व जनसंवाद 

 मौश्चखक - ऄमौश्चखक संवादाचे महत्त्व 

 जनसंवाद: ऄथक, स्वरूप, महत्व, वैश्चशष्ट्ये , महत्वाचे पैलू व कायक, जन माध्यम. 

 भाषेच ेमहत्त्व:  जनसंवाद माध्यमात भाषेचा वापर, माध्यम साक्षरता  

 

श्चवभाग – ब : संवादाची प्रश्चतमाने- 

 ऍररस्टॉटलन ेकेललेी संवादाची व्याख्या,लॉसवेलचे प्रश्चतमान अश्चण बलोचे एसएमसीअर मॉडेल. 

 शेनॉन, श्चवव्हरचे गश्चणतीय प्रश्चतमान, वेस्टले व मॅश्चललनच ेसंकलपनाधाररत प्रश्चतमान. 

 न्यकूॉम्बचे संवादाचे प्रश्चतमान अश्चण जॉजक गबकनर यांचे प्रश्चतमान 

 श्रॅमचे अतंरसंवाद साधणारे प्रश्चतमान तसेच डॅन्सचे हशे्चलकल स्पायरल मॉडेल. 

 सवोदय संवाद प्रश्चतमान, एकात्म मानव दशकन संवाद प्रश्चतमान   

 

श्चवभाग – क : संवाद श्चसद्ातं – 

 प्रसेच े श्चसद्ातं: हुकुमशाहीवादी श्चसद्ांत, ईदारमतवादी श्चसद्ांत, सामाश्चजक जबाबदारीचा श्चसद्ांत, साम्यवादी 

श्चसद्ांत, श्चवकासवादी व लोकशाही सहभाग माध्यम श्चसद्ांत 

 माध्यमाचंा प्रभाव: बंदकुीच्या गोळीचा श्चसद्ांत (हायपोडर्ममक नीडल), श्चिस्तरीय / बहुस्तरीय (टू-स्टेप/मलटी स्टेप) 

संवाद श्चसद्ांत. गेटकीपपग 

 मानसशास्त्रीय श्चसद्ातं: वैयश्चिक श्चभन्नतेचा श्चसद्ांत, श्चनवडक प्रकटीकरण, श्चनवडक अकलन, संज्ञात्मक श्चवसंगती,   

 समाजशास्त्रीय संवाद श्चसद्ातं: मशागतीचा श्चसद्ांत, ऄजेंडा सेटटग श्चसद्ांत, वापर अश्चण समाधान श्चसद्ांत, 

ऄवलंश्चबत्वाचा श्चसद्ांत, नेटवकक  श्चसद्ांत, सामाश्चजक ओळख श्चसद्ांत( Social Identity theory)    

 साक्षपेी व सासं्कृश्चतक श्चसद्ातं : वचकस्ववादाचा श्चसद्ांत , राजकीय, अर्मथक माध्यम श्चसद्ांत, संस्कृती श्चवषयक श्चसद्ांत 

अश्चण फँ्रकफटक स्कूल (ओदोनो, हॉकक ख्मेर अश्चण हबेरमास, स्टुऄटक हॉल अश्चण जॉन फीस्के) 
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 लोकधारणा अश्चण मत े- जाणीवपूवकक तयार केले जाणारे जनमत तसेच प्रचार ऄथाकत प्रपोगडंा श्चसद्ांत (चोमस्की) 

 भारतीय सवंाद श्चसद्ातं: संकलपना अश्चण प्रक्रक्रया (सहृदय अश्चण साधारणीकरण, नायशास्त्र) 

 अतंरराष्ट्रीय सवंाद श्चसद्ातं: प्रपोगडंा, नवीन जागश्चतक व्यवस्था अश्चण शीत युद्ानतंरचा श्चवकास, नव जगतातील 

माश्चहती अश्चण संवाद व्यवस्था, जागश्चतकीकरण.    

 

श्चवभाग – ड :  संशोधन - सकंलपना व प्रक्रक्रया 

 संशोधन पद्ती व पद्तीचे शास्त्र  

 संशोधन अराखडा 

 संशोधन - साधन ेअश्चण तंत्र े

 मुलाखती व प्रश्नावली 

 अशय श्चवश्लेषण व नमुना श्चनवडीची तंत्र े

 तथ्य संकलनाची साधन ेव तथ्यांचे श्चवश्लेषण 

 प्रत्याभरण व मलूयमापन 

 वाचक सवेक्षण, वापर व स्वीकार ऄध्ययन,े श्रोताग्रहण ऄध्ययने, मतश्चनर्ममती टीअरएम आंटरनेट व माध्यम संशोधन 

श्चवभाग इ :कायाकनुभव व प्रात्यश्चक्षक (गणु ४०) 

 श्चवद्याथी लघ ु शोध प्रकलपाचा श्चवषय अश्चण संकलपना, सारांश श्चशक्षकांच्या मागकदशकनात नोव्हेंबर मश्चहन्याच्या शेवटी 

ठरवतील. श्चितीय सत्रात माचक / एश्चप्रल मश्चहन्यात लघ ु शोध प्रबंध सादर करावा लागेल. श्चवद्याथी संवादशास्त्र / 

मीश्चडयाशी संबंश्चधत; माध्यम संस्था/ पप्रट/ आलेलरॉश्चनक/ श्चडश्चजटल मीश्चडया/ श्चवकास पत्रकाररता/ईद्योजकता/ अंतरराष्ट्रीय 

संबंध अश्चण संबंश्चधत क्षेते्र आत्यादी श्चवषय श्चनवडू शकतात. 

 

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

● Understand and explain different levels and types of communication, including verbal and non-verbal 

forms and address common communication barriers. 

● Analyse and compare classical and modern communication models and apply models to real-world 

scenarios to enhance understanding. 

● Evaluate media impact through various theories and discuss media power concepts like hegemony 

and political economy. 

Suggested Readings  

 डॉ. धारूरकर श्चव.ल., जनसंवाद श्चसद्ांत, चैतन्य प्रकाशन, औरंगाबाद 2007 

 पवार सुधाकर, संवादशास्त्र श्चसद्ांत, मानसन्मान प्रकाशन, पुणे 2002 

 जोशी श्रीपाद भालचंद्र, संवाद शास्त्र, मंगेश प्रकाशन, नागपूर, 2001 

 भांडारकर पु.ल., सामाश्चजक संशोधन पद्ती, महाराष्ट ग्रंथ श्चनर्ममती मंडळ, नागपूर 1985 

 गोळवलकर रमा, संवाद श्चसद्ांत, मंगेश प्रकाशन, नागपूर 2005 

 डॉ.सुधीर भटकर, डॉ.श्चवनोद श्चनताळे, जनसंज्ञापन : माध्यमे अश्चण संस्कृती, ऄथवक पश्चललकेशन, जळगाव प्रथमअवृत्ती, 2018 

 डॉ.सुधीर भटकर, डॉ.श्चवनोद श्चनताळे, संशोधन पद्ती, ऄथवक पश्चललकेशन, जळगाव प्रथम अवृत्ती, 2021 

 डॉ.श्चवनोद श्चनताळे, संवाद अश्चण मीश्चडया संशोधन पद्ती, ऄथवक पश्चललकेशन, जळगाव प्रथम अवृत्ती, 2025 

 Dennis, M.Q. (2012). Mass Communication Theory, 6th South Asian Edition, Sage. 

 Baran, S.J. & Devais, D.K. (2012). Introduction to Mass Communication Theory: Foundations, Ferment and 

Future, 5th  Indian Edition, Cengage Learning. / 

 Schramm, W. & Roberts, D.F. (1971). The process and Effects of Mass Communication, Urbana, IL : 

University of Illinois Press. 
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 Fiske, J. (1982). Introduction of Communication Studies, Routledge, London. 

 Narula, U., Communication Models, Atlantic Publishers, 2006. 

 Wimmer, R.D. And Dominick, J.R. (2005). Mass Media Research, Wadsworth Publishing: London. 

 Wimmer, Roger. D. & Dominick, Joseph. R. (2009). Mass Media Research: Processes, Approaches and 

Applications, New Delhi: Cengage Learning Wadsworth.  

 Kothari, C. R. (2004). Research Methodology: Methods and Techniques, New Delhi: New Age International. 

 Wimmer, Roger. D. & Dominick, Joseph. R. (2011). Mass Media Research: An Introduction, New Delhi: 

Wadsworth (Indian Edition).  

 Treadwell, Donald. F. (2014). Introducing Communication Research-Paths of Inquiry, New Delhi: Sage.  

 Berger, Arthur. Asa. (2005). Media Analysis Techniques. (Third Edition), California: Sage. 

 Springer, J. Fred. Haas, Peter. J., Porowski, Allan. (2017). Applied Policy Research: Concepts and Cases. 

Routledge. 
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Semester-I 

PGDMJ002: वतृ्तपत्राचंा आश्चतहास, कायद ेव अचारसशं्चहता 

(History of Journalism, Media laws, Ethics & Regulations) 

                                             Credits: 4 

Theory Practical Total 

75 25 100 

 

Course Objectives (CO) 

● To understand key journalism terms, concepts, and functions, and their role in democracy. 

● To analyze the growth and development of the press in India and compare it with global 

trends. 

● To instruct learners on the key media laws in India, including their implications, 

importance of objectivity and ethical challenges.  

● To delve into the principles, significance and complexities of media ethics, including 

ethical codes of conduct and strategies for resolving ethical issues.  

● To acquaint learners with a variety of media organizations, professional bodies and 

regulatory authorities, both within India and on an international scale. 

 

श्चवभाग ऄ :  पत्रकाररता ऄथक, संकलपना अश्चण प्रकार   

 पत्रकाररता: ऄथक, संकलपना, ईक्रिष्ट अश्चण काये ,पत्रकाररतेचे घटक अश्चण पाया 

 समाजात पत्रकाररतेची भूश्चमका: पत्रकाररता अश्चण लोकशाही, चौथ्या स्तंभाची संकलपना 

 पत्रकाररतेची काये: श्चवश्वासाहक-माश्चहतीपर पत्रकाररता अश्चण गभंीर-शोधात्मक – श्चवरोधक पत्रकाररता 

 पारदशककता, जबाबदारी अश्चण नागररकत्व, राष्ट्र अश्चण लोकशाही, श्चवश्चवधता अश्चण बहुलवाद 

 पत्रकाररतचे े प्रकार:  वॉचडॉग पत्रकाररता, वक्रकली पत्रकाररता, शोध पत्रकाररता, डेटा पत्रकाररता, समुदाय पत्रकाररता, 

श्चवकास पत्रकाररता, नागररक पत्रकाररता, पयाकयी पत्रकाररता, ईद्योजक पत्रकाररता. यलो जनकश्चलझम, पीअर जनकश्चलझम, 

टॅललॉआड पत्रकाररता, सक्रक्रयता श्चवरुद् पत्रकाररता. 

 

श्चवभाग ब  :  वृत्तपत्राचंा आश्चतहास (मराठी पत्रकाररतचे्या श्चवशषे सदंभाकत)    

 मुद्रणाची ईत्क्रांती व श्चवकास, वृत्तपत्रांचा प्रारंभीक आश्चतहास व भारतीय वृत्तपते्र, स्वातंत्र्य लढ्यात आंग्रजी व भारतीय 

वृत्तपत्रांची भूश्चमका  

 अधुश्चनक भारताच्या ईभारणीत भाश्चषक पत्रांचा सहभाग, स्वातंत्र्यानंतरची वृत्तपत्रांची वाटचाल, प्रश्चसद्ीपूवक श्चनबांध व 

अणीबाणीतील वृत्तपते्र  

 प्रमुख वृत्तपत्र व माश्चसके, भारतातील वृत्तसंस्था, श्चचत्रपट, क्रीडा,ईद्योग व व्यापाराला वाश्चहललेी श्चवशेष श्चनयतकाश्चलके 

 भारतीय पत्रकाररतेचे प्रमुख अधारस्तंभ (श्चनवडक संपादक अश्चण पत्रकारांचे ऄध्ययन)  
 

श्चवभाग क  :  मराठी पत्रकाररता  

 मराठी पत्रकाररतेचा प्रारंभ अश्चण सुरुवातीची वृतपत्र,े मराठी पत्रकाररतेचा श्चवकास, मराठी पत्रकाररतेचे श्चवश्चवध पैल ू 

 मराठी भाश्चषक जन माध्यमे – श्चवकास व स्वरूप    

 प्रमुख संपादक: बाळशास्त्री जांभेकर, लोकमान्य रटळक, गोपाळ गणशे अगरकर, डॉ. बाबासाहबे अंबेडकर अश्चण आतर 

समाजसुधारकांची पत्रकाररता 

 महाराष्ट्रातील श्चवश्चवध प्रांतातील पत्रकररतचे स्वरूप – श्चवदभक, मराठवाडा, ईत्तर महाराष्ट्र, मुबंइ, पणु,े पश्चिम महाराष्ट्र      

 

श्चवभाग ड : माध्यम श्चवषयक कायदे अश्चण माध्यम अचार सशं्चहता 

 भारतीय संश्चवधानाचा अढावा अश्चण वृत्तपत्रीय कायद्याची ओळख 
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 पश्चहला व दसुरा वृत्तपत्र अयोग व त्यांच्या श्चशफारसी, भारतीय वृतपत्र पररषद (प्रेस कॉन्सील ऑफ आंश्चडया), 

प्रसार भारती  

 श्रश्चमक पत्रकार कायदा, बदनामीचा कायदा, लायबल, स्लेंडर, न्यायालयाचा ऄवमान (कंटेम््ट ऑफ कोटक ) 

 श्चवश्चधमंडळाचे श्चवशेषाश्चधकार कायाकलयीन गोपनीयतेचा कायदा 

 माश्चहतीचा ऄश्चधकार कायदा, कॉपीराइट कायदा व बौश्चद्क संपदेचा ऄश्चधकार, लोकपाल(ombudsman) 

 भारतीय न्याय संश्चहता- 2023, भारतीय नागररक सुरक्षा संश्चहता -2023, श्चडश्चजटल नैश्चतक संश्चहता- 2021 

 माध्यम अचारसंश्चहता- संकलपना, ईिेश, महत्त्व व चचाक, खाजगी जीवनाचा ऄश्चधकार, पेड न्यूज, खासगी 

माश्चहतीसाठी करार,  

 फेक न्यूज समजून घेण:े समस्या, अव्हाने अश्चण बनावट बातम्या हाताळण्याचे तंत्र, चुकीची माश्चहती अश्चण 

क्रदशाभूल करणारी माश्चहती (Misinformation and Disinformation), श्चमश्चडया रायल   

 माध्यम संस्था: PIB, FTII, CBC, CBFC 

 

श्चवभाग आ : कायाकनभुव व प्रात्यश्चक्षक ( गुण २५) 

1. श्चवद्याथाांनी कोणत्याही दोन माध्यम श्चवषयक कायद्यावर केस स्टडी करावी. केस स्टडी ही तत्कालीन श्चवषयावर अधाररत 

ऄसावी. 

2. श्चवद्याथाांनी कोणत्याही माध्यम संस्थेवर - पारंपाररक /श्चडश्चजटल / व्यावसाश्चयक संस्था / वृत्तसंस्था - केस स्टडी सादर करावी 

(प्रादेश्चशक / राष्ट्रीय / अंतरराष्ट्रीय.) 

 

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

● Demonstrate a thorough understanding of journalism's terminology, concepts, objectives, and 

its societal and democratic roles. 

● Analyze key events and influential figures in the historical development of journalism, 

comparing the evolution of the press in India and globally. 

● Interpret and apply the legal framework and ethical principles that govern journalism, 

addressing both laws and ethical challenges. 

● Evaluate the importance of media ethics, utilizing ethical codes of conduct and strategies to 

resolve ethical dilemmas in journalism. 

● Identify and describe the roles of various media organizations and regulatory authorities, 

analyzing their impact on journalism practices and media regulation. 
 

Suggested Readings  

 tks'kh oSt;arh] òÙki=s o dk;ns] esgrk ifCYkds'ku] iq.ks 1992 

 uVjktu ,e-] yksd'kkgh vkf.k òÙki= O;olk;] lekt izcks/ku laLFkk] iq.ks 

 ysys jk-ds-] ejkBh o`Ùki=kapk bfrgkl] dkUVhusUVy izdk'ku] iq.ks 1995 

 dkuMs jk-xks-] ejkBh fu;rdkfydkapk bfrgkl] dukZVd izdk'ku] iq.ks 1934 

 tks'kh fo-—-o ysys jk-ds-] o`Ùki=kapk bfrgkl] IkzkK izsl]okbZ 1967 

 ऄकलूजकर प्रसन्न कुमार, मराठी वृत्तपत्र सृष्टीचे ऄंतरंग, श्रीश्चवद्या प्रकाशन, पुणे   

 Rao, M.C. (1974). The Press, National book Trust 

 Rangaswami, P. (1989). History of Journalism, Sterling Publications. 

 Natarajan, J. (2000). History of Indian Press, Publications Division. 

 Kiran, R.N. (2000). Philosophies of Communication and Media Ethics: Theory, Concepts and Empirical Issues, 

Lbr. Publications. 

 Dua, M. R. (2000). Press As Leader of Society, IIMC. 

*****************************************************************************************************  
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Semester-I 

PGDMJ003: वाताांकन सकंलपना व प्रक्रक्रया 

                     (Reporting: Concepts and Processes) 

Credits: 4 

Theory Practical Total 

100 - 100 

Course Objectives (CO) 

● To develop foundational skills in news reporting, including diverse reporting techniques and 

writing styles. 

● To enhance proficiency in various writing forms such as feature articles, interviews, opinion 
pieces, and specialized reports for magazines and supplements. 
● To introduce learners to specialized reporting areas such as politics, economics and culture, 

enhancing expertise in distinct reporting fields. 

● To provide comprehensive knowledge of economic and financial reporting, covering terminology, 

market analysis, and economic indicators. 

● To explore innovative journalistic approaches, including data-driven storytelling and emerging 
technologies like virtual reality and drones. 

 

श्चवभाग ऄ  : वाताांकन  

• वाताांकन तंत्र समजून घणे:े वाताांकनाचे मूलभूत घटक, वाताांकनाचे प्रकार, • बातम्या, प्रेस ररलीजची संकलपना अश्चण घटक, 

• बातम्यांची संकलपना: घटक, मूलय,े वस्तुश्चनष्ठता, वैश्चशष्ट्ये अश्चण गुण • बातम्यांचे प्रकार: कठीण अश्चण मउ • बातम्यांचे 

मथळे, श्चशरोभाग अश्चण बातमी लेखनाचे प्रकार • ईलटे श्चपरॅश्चमड शलैी, वैश्चशष्ट्य शलैी, वाळू घड्याळ शलैी अश्चण नट अलेख 

(Inverted pyramid style, feature style, sand clock style and nut graph) • पत्रकार पररषदा, प्रेस प्रकाशन,े कायकक्रम 

अश्चण श्चवश्चवध बैठकी अदींचे वाताांकन अश्चण लेखन करण े • वतकमानपत्रांसाठी ररपोर्टटगमधील फरक / वृत्तसंस्था, टीव्ही, 

रेश्चडओ, वेबसाआट्स 

 

श्चवभाग ब  :  

 वृतलेख: संकलपना व व्याख्या, बातम्यांवर अधाररत वृत्तलेख, लोकरुची (ह्यूमन आंटरेस्ट स्टोरी) वाताांकन व वृत्तलेख 

 मुलाखती: मलुाखतींवर अधाररत क्रफचर लेखनाची ओळख, माश्चसकासाठी वाताांकन - ताजे अश्चण शलैीदार लेखन व त्याचे 

भश्चवतव्य,बातमीपत्र (न्यूजलेटर) व समुदाय (कम्युश्चनटी) पश्चत्रका ,ऑनलाइन वृत्तपते्र  

 भाष्ट्य व मतप्रदशकक लेखन : ऄग्रलेख, मतदशकक लेखन, वृत्त श्चवश्लेषण, श्चवशेष लेख, सप्ताहा ऄखेरच्या पुरवण्या, श्चवशेष 

पुरवण्या, पाश्वकभूमी दणेारे लेखन, समीक्षा (ग्रथं, श्चचत्रपट व ऄनुबोधपट) 

 

श्चवभाग क  : फोटो पत्रकाररता   

फोटो पत्रकाररतेचा आश्चतहास अश्चण ईत्क्रांती, • कॅमेरा, लेन्स अश्चण ऄलसेसरीज समजून घेण,े • फोटोग्राक्रफक रचना, तत्त्वे अश्चण 

व्याकरण, • फोटो वैश्चशष्ट्याची संकलपना अश्चण तंत्र अश्चण मथळा लेखन, • बातम्या अश्चण कायकक्रमांचे फोटोग्राक्रफक कव्हरेज 

 

श्चवभाग ड  : श्चवशषे वाताांकन  

 ऄथकव्यवस्था व श्चवत्तपुरवठा, अर्मथक वाताांकनाची मुलतत्वे, सकल घरेलु ईत्पादन (जीडीपी) वाढ अश्चण चलन फुगवटा या 

संकलपना, अर्मथक वाढ म्हणजे काय, ऄथकव्यवस्थेचे श्चनदशेांक, औद्योश्चगक ईत्पादनाचे सूचकांक, बाह्य क्षेत्र व्यापार ऄटी, चालू 

खाते, भांडवली खात,े बैंक व्यवस्था, सावकजश्चनक व खासगी क्षेत्र अश्चण श्चवदेशी बँका, पीएलअर बैंक दर, ररव्हसक रेपो दर, 

सीअरअर व एसएलअर, शेऄर बाजार, सूचकांक (सेन्सेलस), श्चनफ्टी म्हणजे काय, बाजारपेठ भांडवल, अठवडी ईच्च प्रवाह, 

श्चनयामक संस्था कायक, इपीअय श्चनदेशांक, दरू संदेशवहन, ईद्योग, कापोरेट वाताांकन  
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 नागरी श्चवमान वाहतूक वाताक, समाज, कला व संस्कृती, श्चशक्षण, श्चचत्रपट व मनोरंजन वाताक, क्रीडा, फॅशन व जीवनशैली, 

पुरातत्त्व श्चवद्या  

 सावकजश्चनक अरोग्य- अरोग्य पत्रकाररता स्वरूप व श्चवकास ,अरोग्य श्चवषयक वाताांकन, साधन,े शैली व रचना, शासन व 

खासगी क्षेत्राच्या अरोग्यश्चवषयक भूश्चमका, जीवनशैलीशी श्चनगडीत रोगांचे वाताांकन (ईदा. कॅन्सर, मधुमेह आ.) 

 राष्ट्रीय सुरक्षा,मानवी हक्क ,समस्या व दरुुपयोग, स्पधाक व ताणतणावाचे वाताांकन ,भारतीय सांप्रदाश्चयक ताणतणावाचा 

आश्चतहास, सांप्रदाश्चयक वाढीच्या समस्या व कारणे  

 श्चवज्ञानवाताक, साधने, शेती व रचना, श्चवज्ञान व तंत्रज्ञान, श्चवज्ञान समस्या व वैज्ञाश्चनक भाव, समज, श्चवज्ञान क्षेत्रातील 

ऄद्ययावत प्रगती, भौश्चतक व जैवशास्त्रीय प्रगती 

 पयाकवरण : पयाकवरण अव्हान ेव श्चवकास, पयाकवरण वाताांकन साधने, शैली, भाषा रचना व सशंोधन. 

 अपदा / अपत्ती: राष्ट्रीय अपत्ती म्हणजे काय, राष्ट्रीय अपत्तीचे वाताांकन, शैली, भाषा, स्वरूप अश्चण रचना, भूकंप, 

महापूर, ऄश्चतवृष्टी, चक्रीवादळे, तुस्नामी व दषु्ट्काळ,संशोधन श्चवषयक, समस्या श्चवषयक लेखन व क्षेत्रीय वाताांकन 

कार्यशाळा:   

 • स्वयंचश्चलत कथाकथन संकलपना (Concepts of Automated Storytelling)  
• अभासी वास्तव अश्चण समरस पत्रकाररता (Virtual Reality and Immersive Journalism) 
 

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

● Apply diverse reporting techniques and writing styles effectively across different media platforms. 

● Produce high-quality feature articles, interviews, and opinion pieces, showcasing proficiency in 

various journalistic writing formats and genres. 

● Demonstrate advanced skills in specialized reporting, producing in-depth coverage of diverse topics 

with depth and clarity. 

● Interpret economic data and financial market information accurately for informed reporting and 

analysis. 

● Utilize innovative storytelling methods and technologies to enhance journalistic practice and audience 

engagement. 

● Produce high-quality feature articles, interviews, and opinion pieces, showcasing proficiency in 

various journalistic writing formats and genres. 

 

Suggested Readings  
 ekGh lquhy]okrkZadu] jktgal izdk'ku] iq.ks 2005 

 rkEg.ks panzdkra ]okrkZ ys[ku] i‚I;qjy Ikzdk'ku] eacqbZ 

 M‚- xOgk.ks lq/khj] xzkeh.k i=dkfjrk] izpkj izdk'ku dksYgkiwj 

 dqyd.khZ ,l-ds-okrkZfogkj] fVGd egkjk"V fo?kkihB] iq.ks 

 M‚- /kk:jdj fo-y-] laiknu dyk o 'kkL=] pSrU; izdk'ku] vkSjaxkckn  

 Xkks[kys vjfoan] laiknu] fVGd egkjk"V fo?kkihB] iq.ks 

 dqyd.khZ ,l-ds-] ikmys i=dkfjrsph] ldkG izdk'ku] iq.ks 

 Parthasarathy, R. (1994). Here is the News: Reporting for Media, Sterling Publishers. 

 Stovall, J.G. (2011). Journalism, Prentice Hall 

 Stein, P. & Burnett (200), News Writer’s Handbook: An Introduction to Journalism, Blackwell 

Publishing. 

 Itule & Anderson (2002), News Writing and reporting for today’s media, McGraw Hill Publication. 

 Flemming and Hemmingway (2005), An Introduction to journalism, Vistaar Publications. 

 Joseph and Sharma (2006). The Media and Women’s Issues, Second Editions, SAGE Publication Pvt. 

Ltd. 

 Richard, K. (2000). The Newspaper’s Handbook, Routledge Publication. 
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 George, A.H. (1990). News Writing, Kanishka Publications. 

 Frost, C. (2001). Reporting for Journalists, Routledge, London. 

 Garrison, B. (2000). Advance Reporting, LEA. 

 Hakemulder, J. & Singh, J.R. (1990), News Agency Journalism. 

 Natarajan and Chakraborty: Oyvkucatuibs (1995): Defence Reporting in Indai: The Communication 

Gap, Trishul Publications. 

 Aamidor A. (2002). Real Feature Writing, Lawrence Erlbaum Associates Publishers. 

 Thomas, EC (@001). Economic and Business Journalism, Sterling Publishers Pvt. Ltd. 

 Kuhn & Neveu (2008). Political Journalism, Sterling Publishers Pvt. Ltd. 

 Rogers, G. (1993). Editing for Print, Mocdonald Book. 

 Prasad, S. (1993). Editors on Editing/HY, National book Trust. 

 Hodgson, F.W. (1987). Sub editing: A Handbook of Modern Newspaper Editing & Production, Focal 

Press. 

 Click & Baird (1994). Magazine Editing & Production, WCB Brown & Benchmark. 

 Hicks & Homes, (2001). Sub-editing for Journalists, Routledge. 

 Bowles, A.D. (2011). Creative Editing, Wadsworth. 
 Farrell, M. (2010). Newspapers: A complete guide to the industry, Peter Lang. 

 

******************************************************************************************************************************* 
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Semester-I 

PGDMJ004: संपादन: संकलपना व प्रक्रक्रया 

              (Editing: Concepts and Processes) 

Credits: 4 

Theory Practical Total 

100 - 100 

Course Objectives (CO) 

● To equip learners with essential skills in journalism editing, emphasizing ethics and the 

distinctions between print and broadcast media. 

● To familiarize learners with the structure and operations of news desks, focusing on roles, 

responsibilities, and managing news flow in integrated newsrooms. 

● To train learners in news selection, editing techniques, headline writing, and combating fake 

news. 

● To introduce principles of visual communication, layout design, and newspaper printing 

crucial for effective news presentation. 

● To prepare learners for strategic editorial planning, policy development, and effective human 

resource management in media organizations. 

 

श्चवभाग ऄ :  मलूभतू सकंलपना 

 संपादन: संकलपना, प्रक्रक्रया अश्चण महत्त्व • संपादकीय मूलय:े वस्तुश्चनष्ठता, तथ्ये, श्चनष्ट्पक्षता अश्चण संतुलन • बातम्या अश्चण 

बातम्या तयार करण्याची संकलपना, • संपादकासमोरील अव्हाने: पक्षपात, अडमुठेपणा अश्चण दबाव, शलैी पुश्चस्तका व 

शैली अराखडा, समानाथी शलद व त्यांचा वापर, व्याकरण 

 

श्चवभाग ब :  अशय सपंाक्रदत करण े 

मजकूर संपाक्रदत करण्याच्या सवोत्तम पद्ती • बातम्यांचे पुनलेखन अश्चण पनुरकचना, वृत्त प्रवाह व प्रत संपादन ,शीषकक व 

श्चशरोभाग, वृत्तकथांचे पुनलेखन,  • दकृश्राव्य संपादनाची मलूतत्त्वे • श्चडश्चजटल बातम्यांसाठी टाआमलाआन तयार करणे • वेबवर 

सामग्री संपाक्रदत करणे अश्चण ऄपलोड करणे • िारपालाची भूश्चमका 

• माध्यमासाठी भाषांतर: तत्वे, संधी अश्चण अव्हान े   

 

श्चवभाग क :  वतृ्तकक्ष    

 न्यूज डेस्कची कायकपद्ती, बातमीचे श्चनयोजन व दक्ृ प्रश्चतमा, वृत्तपते्र, माश्चसके व वृत्तसंस्थांची रचना, संपादकीय पदरचना 

व श्चवश्चवध घटकांचे कायक, बातमी व प्रत हाताळणी, प्रत संपादन 
 

श्चवभाग ड :  पानाची माडंणी, सजावट, श्चनर्ममती व रेखाटन   

 ग्राक्रफक श्चसद्ांत, टाइप व टाइपची ओळख, सजावटीची तत्त्वे, पानाची मांडणी व प्रकार, मुद्रणाची कॉपी श्चनश्चिती, 

मुद्रण प्रक्रक्रया व संपादकीय सॉफ्टवेऄर 

 वृत्तपत्राचे प्रकार – ब्रॉडशीट, टॅलयुलाआट, बर्मलनर  

 

श्चवभाग आ :  न्यजूरूमच ेव्यवस्थापन 

• भश्चवष्ट्यातील अश्चण पुढील श्चनयोजन, • संपादकीय सामग्री (अशय ) व्यवस्थापन, संपादकीय धोरण अश्चण वू्यहरचना, 

मानव संसाधन व्यवस्थापन, संपादकीय व्यवस्थापनातील नवे प्रवाह 

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 
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● Demonstrate proficiency in ethical editing practices to enhance news quality and 

credibility. 

● Evaluate and analyze the organizational structures and functions of news desks to optimize 

newsgathering and dissemination processes. 

● Apply effective news selection, editing and headline writing techniques to produce clear, 

accurate and engaging news stories. 

● Create visually engaging news presentations using principles of visual communication, 

layout design, typography and graphics. 

● Develop strategic editorial plans and implement effective management practices to meet 

journalistic objectives and adapt to evolving media landscapes. 

/ 

 M‚- /kk:jdj fo-y-] laiknu dyk o'kkL=] pSrU; izdk'ku] vkSjaxkckn  

 Xkks[kys vjfoan] laiknu] fVGd egkjk"V fo?kkkihB] iq.ks 

 dqyd.khZ ,l-ds-] ikmys i=dkfjrsph] ldkG izdk'ku] iq.ks 

 Rogers, G. (1993). Editing for Print, Mocdonald Book. 

 Prasad, S. (1993). Editors on Editing/HY, National book Trust. 

 Hodgson, F.W. (1987). Sub editing: A Handbook of Modern Newspaper Editing & Production, 

Focal Press. 

 Click & Baird (1994). Magazine Editing & Production, WCB Brown & Benchmark. 

 Hicks & Homes, (2001). Sub-editing for Journalists, Routledge. 

 Bowles, A.D. (2011). Creative Editing, Wadsworth. 

 Farrell, M. (2010). Newspapers: A complete guide to the industry, Peter Lang. 
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Semester-I 

PGDMJ005 (ऄ): वाताांकन प्रात्यश्चक्षक  

              (5(A) Reporting- Practical) 
 

Credits: 2 

Theory Practical Total 

- 50 50 

Course Objectives (CO) 

● To provide learners hands-on-skills in reporting 

● To gain practical experience in conducting interviews, writing profiles, features and human-

interest stories. 

● To develop the ability to write across various genres including op-eds, editorials, articles, and 

academic research papers. 

 

 श्चवद्याथ्याांनी दजेदार प्रात्यश्चक्षक काम स्वतः करावे व वेळेत सादर करावे ऄशी ऄपके्षा अह.े त्यामध्ये ईशीर झालयास 

परीक्षेला बसू क्रदल ेजाणार नाही. प्रात्यश्चक्षक वषकभरात श्चनयश्चमतपण ेकरावयाचे अह.े 

1.  श्चवद्याथ्याांनी प्रत्यक्ष क्षेत्रावर जाउन बातम्या संकश्चलत कराव्यात. श्चवश्चवध श्चवषयावर क्रकमान 20 बातम्या 

श्चलहून सादर करणे बंधनकारक ऄसेल. 

2. श्चशरोभाग लेखन, मथळा लेखन 

3.  वाताांकन (३५० त े४०० शलद) श्चवद्याथ्याांनी एक वृत्ताधाररत मुलाखत व फीचर श्चलहावे 

4.  दोन मलुाखती घेण े(३५० त े४०० शलद) 

5.  वृत्तलेख (फीचर) (३५० त े४०० शलद (वृत्ताधाररत २ साधे वृतलेख ऄपेश्चक्षत.) 

6.  पाच लेख श्चलश्चहणे (४०० शलद) (यापैकी कोणतेही 2 लेख ताज्या श्चवषयांवर ऄसावेत.) 

7.  पाच ऄग्रलेख श्चलश्चहणे (३५० त े४०० शलद) (प्रासंश्चगक श्चवषयांवरील ऄग्रलेख ऄसावेत.) 

8.  माध्यमस्तंभ व ऑप-एड लेख (३००ते ३५०शलद अश्चण मोठा लेख ८००शलदांवर व ताजा ऄसावा, 

मोवाइलसाठी छोया बातम्या 20 ते 25 शलदांपयांत, श्चनवडललेया कोणत्याही 2 श्चवषयांवर ललॉग लेखन व 

दोन वेब वृत्तलेख) 

कार्यशाळा:  

१. मराठी भाषा कायकशाळा 

२. छायाश्चचत्रण कायकशाळा (Photography workshop)   

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

● Acquire practical skills in news reporting, including writing leads, headlines, and covering 

events and press releases. 

● Gain hands-on experience in conducting interviews, writing profiles, features, and human-

interest stories. 

● Demonstrate proficiency in writing op-eds, editorials, articles and academic research papers. 
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Semester-I 

PGDMJ006 (ऄ): सपंादन प्रात्यश्चक्षक  

              (6(A) Editing- Practical) 
 

Credits: 2 

Theory Practical Total 

- 50 50 

Course Objectives (CO) 

● To impart hands-on-training on copy writing, editing work and layout designing. 

 
श्चवभाग ऄ : सपंादन 

 प्रेसनोट संपादन 

 मथळे पुनलेखन 

 श्चशरोभाग पुनलेखन 

 भाषांतर करण े

 लॅब जनकलसचे लेअईट श्चडझाआपनग 

 Adobe CS (आन-श्चडझाआन, फोटोशॉपआ.) वापरून वतकमानपत्र अश्चण माश्चसकाच्या सवक पृष्ठांचे लेअईट तयार करणे. 

 ऄसाआनमेंट संपाक्रदत करण.े 

 छायाश्चचत्रांचे संपादन व कॅ्शन लेखन 

 

श्चवभाग ब :लबॅ जनकल (प्रायोश्चगक श्चनयतकाश्चलक) 

 लॅब जनकलच्या  प्रकाशनाची श्चवद्याथ्याकचे  गट पाडण्यात येतील 

 प्रत्येक समूहाला दर अठवडयाला एक ऄंक प्रकाश्चशत करावा लागले. एकूण 05 ऄंक काढावे लागतील. 

 मूलयमापन ही श्चनरंतर प्रक्रक्रया ऄसेल, दसुऱ्या सत्रात ऄंश्चतम मलूयमापन केले जाइल. 

कार्यशाळा:  

१. संपादन कायकशाळा 

२. श्चवदा कथांवर अधाररत कायकशाळा (Data stories workshop)  

 

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

● Demonstrate proficiency in copywriting, editing work and layout designing for effective journalistic 

practice. 
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Semester II  
 

Course Code Course Title Total 

Credits 

PGDMJ001(B) लघुशोध प्रकलप (Research project) 3 

PGDMJ005(B) वाताांकन –प्रात्यश्चक्षक (Reporting : Practical) 

 (ऄसाआनमेंट  प्रक्रक्रया प्रथम सत्रात सुरू होइल अश्चण श्चितीय सत्रात दखेील ती कायम राहील)  

2 

PGDMJ006(B) संपादन –प्रात्यश्चक्षक  (Editing : Practical) 

(ऄसाआनमेंट  प्रक्रक्रया प्रथम सत्रात सुरू होइल अश्चण श्चितीय सत्रात दखेील ती कायम राहील) 

2 

PGDMJ007 जनसंपकक ,जाश्चहरात अश्चण माध्यम व्यवस्थापन 

 (Media Management, Advertising, PR and Corporate Communication) 

4 

PGDMJ008 नभोवाणी व श्चचत्रवाणी पत्रकाररता (Broadcast Journalism) 4 

PGDMJ009 श्चवकास पत्रकाररता  (Development Journalism) 4 

PGDMJ010 श्चडश्चजटल पत्रकाररता (Digital Journalism) 4 

 अंतररक प्रश्चशक्षण ऄहवाल  (Internship Report)  2 

 TOTAL 25 
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Semester-II 

PGDMJ001(B): लघशुोध प्रकलप  

                            (Research project) 

 

Credits: 3 

Dissertation Total 

30 30 

Course Objectives (CO) 

 To develop research aptitude in students 

 To get deeper knowledge of methods in the major subject/field of study. 

ऄभ्यासक्रमाचा एक भाग म्हणून, श्चवद्याथ्याांना या क्षेत्रातील महत्त्वाच्या संकलपना, श्चसद्ांत अश्चण व्यावहाररक 

ऄनुप्रयोगांबिलची त्यांची समज दशकश्चवण्यासाठी एक लघुशोध प्रबंध ककवा प्रकलप ऄहवाल पूणक करणे अवश्यक 

अह.े या माध्यमातून श्चवद्याथ्याांना जन संवाद अश्चण पत्रकाररता या मुख्य श्चवषयावर संशोधन करण्याची संधी 

श्चमळणार अह.े प्रसार माध्यमातील अशयाचे श्चवशे्लषण, जनमानसावर पडणारा प्रभाव अश्चण पररणाम यातनू 

ऄभ्यासता येणार अह.े हा एक संशोधन-अधाररत प्रयत्न ऄसावा अश्चण जनसंवादाच्या कोणत्याही क्षेत्रात नवीन 

ज्ञान श्चनमाकण करण्याचा प्रयत्न श्चवद्याथ्याांनी केला पाश्चहजे.     

लघ ुप्रबधं अश्चण मलुयाकंन  : श्चवद्याथ्याांना संशोधन कायाकसाठी मागकदशकक ईपललध करण्यात येइल. श्चवषयाची श्चनवड 

अश्चण पुढील संशोधन कायक श्चवद्याथ्याकनी त्यांचा मागकदशककाच्या श्चनयंत्रणात करणे अवश्यक अह.े शोध प्रबंधाचे  

बाह्य परीक्षका माफक त मुलयाकंन करण्यात  येइल. श्चवद्याथाांनी शोध प्रबंध संगणकावर टंकलेखन करावा लागेल. A/4 

अकाराच्या पेपरमध्ये त्याचे पप्रट करून त ेबाआंड करावे. बाईंपडग केलेलया 2 प्रती सादर कराव्यात.  

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

 Students will be able to develop research aptitude  

 Students will be able to get analyzed deeper knowledge of methods in the major subject/field of study. 

*********************************************************************  
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Semester-II 

PGDMJ005 (ब): वाताांकन प्रात्यश्चक्षक  

              (5(B) Reporting- Practical) 
 

Credits: 2 

Theory Practical Total 

- 50 50 

Course Objectives (CO) 

● To provide learners hands-on-skills in reporting 

● To gain practical experience in conducting interviews, writing profiles, features and human-

interest stories. 

● To develop the ability to write across various genres including op-eds, editorials, articles, and 

academic research papers. 

 

 श्चवद्याथ्याांनी दजेदार प्रात्यश्चक्षक काम स्वतः करावे व वेळेत सादर करावे ऄशी ऄपके्षा अह.े त्यामध्ये ईशीर झालयास  

परीक्षेला बसू क्रदल ेजाणार नाही. प्रात्यश्चक्षक वषकभरात श्चनयश्चमतपण ेकरावयाचे अह.े 

1. श्चवशेष वाताांकन ऄहवाल: कोणत्याही पाच श्चवषयावर एक श्चवशेष प्रायोश्चगक ऄंक काढण े( कृषी, श्चवज्ञान, तंत्रज्ञान, 

सुरक्षा, फॅशन अश्चण जीवनशैली आत्यादी) 

2. कोणतेही दोन श्चवशेष प्रकाशन ेकाढा. श्चवषय नाश्चवन्यपूणक ऄसावा.   

3. वेबसाआट / ललॉग / मोबाआल / रेश्चडओ,टीव्ही अश्चण श्चडश्चजटलसाठी लेखन करण े.  

कार्यशाळा:  

१. मोबाइल पत्रकाररतेवर कायकशाळा- २-३ मोजो अधाररत स्टोरी सादर करणे  

 

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

● Acquire practical skills in news reporting, including writing leads, headlines, and covering 

events and press releases. 

● Gain hands-on experience in conducting interviews, writing profiles, features, and human-

interest stories. 

● Demonstrate proficiency in writing op-eds, editorials, articles and academic research papers. 
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Semester-II 

PGDMJ006 (ब): सपंादन प्रात्यश्चक्षक  

              (6(B) Editing- Practical) 
 

Credits: 2 

Theory Practical Total 

- 50 50 

Course Objectives (CO) 

● Provide hands-on experience in photography and videography assignments to enhance practical 

proficiency in capturing and editing visual media for journalistic applications.. 

 

सपंादन अश्चण छायाश्चचत्रणात वापरलया जाणाऱ्या श्चवश्चवध सॉफ्टवऄेसक ऄभ्यासण े  

 आनश्चडझाआन, फोटोशॉप, ऄ ॅडोब प्रीश्चमयर प्रो अश्चण ऑश्चडशन सारख्या श्चवश्चवध सॉफ्टवेऄरचा वापर 

• श्चव्हश्चडओ एश्चडटटग 

• ध्वनी एश्चडटटग 

• प्रश्चतमा प्रक्रक्रया अश्चण रंग सुधारणा (Image processing and colour correction) 

 श्चवश्चवध श्चमश्चडया ्लॅटफॉमकसाठी सामग्री श्चडझाआन करणे. 

 छायाश्चचत्रण अश्चण श्चव्हश्चडओग्राफी ऄसाआनमेंट 

 

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

● Demonstrate proficiency in capturing and editing visual media using photography and videography 

techniques for journalistic purposes. 
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Semester-II 

PGDMJ007: जनसपंकक ,जाश्चहरात अश्चण माध्यम व्यवस्थापन 

 (Media Management, Advertising, PR and Corporate Communication) 

Credits: 4 

Theory Practical Total 

75 25 100 

 

Course Objectives (CO) 

● To understand the evolution and management of media globally and in India, including 

ownership patterns and organizational functions. 

● To explore the fundamentals of advertising including theories, ethical considerations and the 

impact of digital technologies on advertising strategies. 

● To study the principles and practices of public relations, examining its role in shaping public 

opinion, utilizing various communication models and tools. 

● To define corporate communication roles, focusing on internal and external communication, 

crisis management and digital media integration. 

● To analyze the role and operations of government media organizations in public 

communication and support services. 

 

 
श्चवभाग ऄ: जनसपंकक  व कापोरेट सवंाद 

 आश्चतहास, संकलपना, व्याख्या, जनसंपकाकचे माध्यम,जनसंपकक  व कॉपोरेट संवादातील संबंध, जनसंपकक  व जाश्चहरात 

संपकक , लक्ष्य, श्रोता व प्रेक्षकांची श्चनश्चिती (सेग्मने्टेशन), ऄंतगकत व बाह्य संवाद साधने व पद्ती,  

 मीश्चडया ररलेशन्स - मीश्चडयाशी सौहादकपूणक संबंध श्चनमाकण करणे अश्चण रटकवणे, पत्रकार पररषदा, भेटी अश्चण मलुाखती 

अयोश्चजत करण,े प्रेस रीश्चलज श्चलश्चहणे. सोशल मीश्चडया: ललॉपगग, पललडआन, फेसबुक, श्चट्वटर आ. वेबसाआट्स: माश्चहती, 

छायाश्चचते्र अश्चण दकृ श्राव्य (A/V) सामग्रीच्या जलद प्रसारासाठी एक साधन. 

 
श्चवभाग ब: जाश्चहरात    

 

 भूश्चमका- जाश्चहरात संकलपना, व्याख्या, ईक्रदष्ट ेव वगीकरण, जाश्चहरात संस्था, श्चवश्चवध श्चवभागाची रचना व अंतरक्रक्रया,  

 जाश्चहरात प्रक्रक्रया, बँ्रड मॅनेजमेन्ट, त्याचे घटक व मलूतत्वे, श्चचत्रवाणी वाश्चहन्या व ब्रॅंडचा ईदय,  

 जाश्चहरातींचा सामाश्चजक व अर्मथक प्रभाव, माध्यम श्चनयोजन व स्थल श्चवक्री, जाश्चहरात क्षते्रातील व्यावसाश्चयक संस्था 

एएएअय, एएससीअय,  

 जाश्चहरातींची अचारसंश्चहता, जाश्चहरातींसाठीचे कायदे अश्चण नशै्चतक समस्या,  

 जाश्चहरातीमधील कलपकतेच ेअकलन : कलपकतेचे अकलन तसेच कलपकतेचा संवाद, कलपक संदेशांचे संक्षेप अश्चण वहन 

तसेच बुद्ीला चक्रकत करणाऱ्या कलपना,व्यष्टी ऄध्ययन, जाश्चहरात : प्रचश्चलत प्रश्चतमान (मॉडेलस) (AIDA Model, 

DAGMAR Model, Maslow’s Hierarchy Model, Communication theories applied to advertising) 
 

श्चवभाग क:  शासकीय माश्चहती व प्रश्चसद्ीची व्यवस्था    
 

 जनसंपकाकची माश्चहती व प्रश्चसद्ीची व्यवस्था, मूलभूत तत्वज्ञान व शास्त्रीय माश्चहती, व्यवस्थापन व कायाकन्वयन पद्ती, 

पारंपाररक व्यवस्था, पाश्वकभूमी संशोधन, संदभक व प्रश्चतवाद या पुष्टी सेवांचा ऄभ्यास, महाराष्ट्र शासनाचा जनसंपकक  

श्चवभाग, श्चवशेषतः माश्चहती व जनसंपकक  महासंचालनालय, लोकराज्य, मुक्रद्रत व दकृ श्राव्य साधने.    
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 माध्यम संस्था (पीअयबी, डीएव्हीपी, अरएनअय, क्रफलम्स डीव्हीजन व नाय श्चवभाग), माध्यम व्यवस्थापन, 

माध्यमांसाठीचे लेखन (प्रश्चसद्ीपत्रक, वाताक व खुलासे), सावकजश्चनक व खासगी क्षेत्रातील जनसंपकक , कापोरेट व  

सामाश्चजकी जबाबदारीची संकलपना अश्चण व्यष्टी ऄध्ययन, तणाव व्यवस्थापन, राष्ट्रीयतेच्या संदभाकत सामाश्चजक 

श्चवपणन, जनसंपकक  कायदे व नैश्चतक प्रश्न, जनसंपकाकतील व्यावसाश्चयक संघटना (पीअरएसअय, पीअरपीए आ.). 

व्यावसाश्चयक अचारसंश्चहता 

 
श्चवभाग ड: माध्यम व्यवसाय व व्यवस्थापन 

 माध्यम व्यवस्थापनाचे तत्त्व अश्चण त्यांचे महत्त्व - एक ईद्योग अश्चण व्यवसाय म्हणून मीश्चडया. भारतातील जन 

माध्यम मालकीचे प्रकार - एकमेव मालकी, भागीदारी, खाजगी मयाकक्रदत कंपन्या, सावकजश्चनक मयाकक्रदत कंपन्या, रस्ट, 

सहकारी, धार्ममक संस्था (सोसायटी) अश्चण फँ्रचायजी (साखळी).  

 संस्थात्मक रचना अश्चण काय-े वृत्तपते्र, रेश्चडओ, दरूश्चचत्रवाणी अश्चण ऑनलाआन/वेब मीश्चडया ईद्योग. श्चवश्चवध श्चवभाग- 

सामान्य व्यवस्थापन, श्चवत्त, श्चवतरण, जाश्चहरात (माकेटटग), कमकचारी व्यवस्थापन, आव्हेंट व्यवस्थापन, ईत्पादन अश्चण 

संदभक श्चवभाग. सवोच्च संस्था: DAVP. INS अश्चण ABC. 

 पप्रट अश्चण आलेलरॉश्चनक मीश्चडया व्यवस्थापन, व्यवसायाचे ऄथकशास्त्र. माध्यम व्यवस्थापनाच्या कायदेशीर अश्चण 

अर्मथक पैल.ू ऄथकसंकलप अश्चण श्चवत्त, भांडवली खचक, ईत्पादन खचक, व्यावसाश्चयक धोरण: जाश्चहरात अश्चण श्चवक्री 

धोरण, पूणकता अश्चण ऄश्चस्तत्व, धोरण अश्चण कृतीची योजना श्चवकश्चसत करणे. 

 

श्चवभाग आ: प्रात्यश्चक्षक (गुण २५) 

 भारतातील कोणत्याही एका जाश्चहरात अश्चण जनसंपकक  एजन्सीची केस स्टडीज (०५गणु) 

 भारतातील कोणत्याही एका मीश्चडया मॅनेजमेंटची केसस्टडी (०५गणु) 

 मोश्चहमेबाबतच्या अशयावर अधाररत मोश्चहमेचा श्चवकास (सामूश्चहक ईपक्रम) (०५ गणु) 

 जाश्चहरात श्चनर्ममती (१०गुण) 

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

● Develop understanding on global and Indian media evolution, management, 

ownership patterns and organizational functions. 

● Acquire insights into advertising, ethical implications and the transformative impact 

of digital technologies on advertising strategies.  

● Gain proficiency in public relations practices through various communication models 

and strategic tools. 

● Analyze government information systems, emphasizing their role in public 

communication strategies including research and feedback mechanisms. 

/ 

 

 M‚- /kk:jdj fo-y-]tulaidZ ehekalk] jkejkT; izdk'ku]vkSjaxkckn 

 iqjh lqjs'k] tulaidZ ladYiuk vkf.k fl)kar] foeqätu izdk'ku] vkSjaxkckn] 1984 

 iRdh fo-ok-] tulaidZ] jktgal izdk'ku] iq.ks 

 डॉ.भटकर सुधीर, प्रा.ननताळे निनोद, कार्पोरेट कमु्यननकेशन,  प्रशाांत र्पब्लीकेशन,  जळगाि ,प्रथम आिृत्ती २०१६ 

 Jaishri Jethwancy and Shruti Jain, (2012) Advertising Management, Oxford University Press, New 

Delhi. 
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 Jaishri Jethwaney (2010). Corporate Communication Principles and Practice, New Delhi, Oxford 

UniversityPress. 

 Joseph Fernandez (2004). Corporate Communications: A 21 st Century Primer, Response Books, 

New Delhi. 

 Dalmar Fisher (1999). Communication in Organisations, Jaico Publishing House, Mumbai. 

 Scott Cutlip (1995). Effective Public Relations, et al, London. 

 Ghoshal Subhash And McMillan (2002). Making of Advertisement. 

 Ogilvy David (1997). Ogilvy on Advertising, Prion Books, London 

 Jaishri Jethwaney and N Sarkar (2015). Public Relations Management, Sterling, New-Delhi. 

 Oliver Sandra (2008). Public Relations Strategy, Kogan Page, Social Sector Communication in 

India –Concepts, Practices and Case Studies. 

 Jaishri Jethwaney, (2016) Social Sector Communication in India – concepts, Practices and Case 

Studies, Sage, New Delhi, 2016. 

 Cees, B.M., Riel, Van, Fombrun and Charles J. (2007). Essential of Corporate communication: 

Implementing Practices for Effective Reputation Management Reputation, Routledge Publication. 

 Chunawalla , Advertising Theory and Practice, Himalaya Publishing House 

 Jefkins, Frank. Advertising Made Simple, Rupa& Co. 

 Goldman, R. Reading Ads Socially, London Routledge, 1992. 
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Semester-II 

PGDMJ008: नभोवाणी व श्चचत्रवाणी पत्रकाररता 

        (Broadcast Journalism) 

Credits: 4 

Theory Practical Total 

60 40 100 

Course Objectives (CO) 

● To understand radio broadcasting evolution and operational characteristics, including AM, FM, 

Community Radio and Internet Radio. 

● To learn radio production techniques from analogue to digital formats and develop skills in writing for 

radio news, features, interviews and discussions. 

● To explore the role and management of community radio stations, focusing on local broadcasting and 

podcasting. 

● To study the history and characteristics of television in India, including TV news channel structures and 

production functions. 

● To develop skills in writing for television, including news gathering, audio-video editing, and production 

techniques for news, talk shows, and documentaries. 

 

श्चवभाग ऄ: नभोवाणी ओळख  

नभोवाणी माध्यमाची ओळख, ईगम अश्चण भारतीय संदभाकत श्चवकास, • अकाशवाणी व खाजगी एफ एम कें द्रे, कम्यूश्चनटी 

रेश्चडओची कायकप्रणाली •  खाजगी स्वयंसेवी संस्थेसाठी कम्युश्चनटी रेश्चडओचा प्रभाव व कायकश्चनर्ममती कोष्टक 

 

श्चवभाग ब: नभोवाणी श्चनर्ममती  

• नभोवाणी वाताक व त्याच्या श्चवश्चवध रचना, वाताक व कायकक्रमासाठी संश्चहता लेखन, • नभोवाणीसाठी मुलाखती व क्रफचर 

लेखन • नभोवाणी वृत्त श्चनवेदन, संकश्चलत ध्वनी व ऄवतरण े (बाइट), कम्युश्चनटी रेश्चडओ कायकक्रमाचे साप्ताश्चहक श्चनयोजन व 

संश्चहता लेखन पूवकतयारी, रेश्चडओ श्चब्रज कायकक्रम श्चनर्ममती 

 

श्चवभाग क: श्चचत्रवाणी माध्यम 

दरूश्चचत्रवाणी माध्यमाची ओळख, ईगम व भारतीय संदभाकत श्चवकास • श्चचत्रवाणी वाताांकन, श्चचत्रवाणी संश्चहता लेखन, 

श्चचत्रवाणी सूत्रसंचालन • श्चवकासासाठी श्चचत्रवाणी ,श्चचत्रवाणी वाताांकन श्चनर्ममतीची तंत्रे • वाताक व प्रचश्चलत घडामोडी, टॉक शो 

व बुलेटीन कायकक्रम. • डीटीएच, अयपीटीव्ही; मोबाइलवरील टीव्ही: ३जी अश्चण नोटबुक, ४जी, ५जी; भारतीय टीव्ही 

ईद्योगातील समकालीन रेंड: सावकजश्चनक सेवा टीव्ही प्रसारण; व्यावसाश्चयक प्रसारण   

 

श्चवभाग ड: श्चचत्रवाणी श्चनर्ममती  

दरूश्चचत्रवाणी कायकक्रम श्चनर्ममती कौशलय- बातम्या/ENG दशृ्यमान - संशोधन, तपास - मुलाखत तंत्र; PTC अश्चण व्हॉआस 

ओव्हर; बातम्या संकुलचे ऄनुक्रम अश्चण संपादन. टेश्चलश्चव्हजन ऄँकटरग: व्हॉआस ब्रॉडकास्ट कौशलय - ईच्चारण, फ्लो मॉड्यलुशेन 

-कॅमेरा फेस करण.े - डोळा संपकक  - टेश्चलप्रॉम््टरचा वापर;  

थेट स्टुश्चडओ अश्चण फीलड मलुाखती श्चनयंश्चत्रत करणारे टीव्ही स्टुश्चडओ:-चचाक: ऄँकटरग, चॅट शो अश्चण क्रॉस फायर.  

कॅमेरा हाताळणी, कॅमेरा हालचाल (movement), दशृ्य व्याकरण(Visual Grammar) – शॉट्सचे प्रकार, १८०-ऄंश श्चनयम, 

सातत्य, शॉट/ ररव्हसक शॉट/कट ऄव/ेआन/जंप/मॅच.    
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श्चवभाग आ : प्रात्यश्चक्षक (४०गुण) 

 नभोवाणी प्रात्यश्चक्षक: अकाशवाणी कररता प्रायोश्चगक बातमीपत्र (रेश्चडओ न्यूज रील श्चनर्ममती) : वाताांकन अश्चण 

संपादनासह - १५ गणु 

 श्चचत्रवाणी प्रात्यश्चक्षक:  दरूश्चचत्रवाणी कररता प्रायोश्चगक बातमीपत्र टेश्चलश्चव्हजन न्यूज बुलेरटन ; वाताांकन अश्चण 

संपादनासह - १५ गणु 

 ऄनुबोधपट / माश्चहतीपट श्चनर्ममती - १० गुण 

 

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

● Analyze the evolution and growth of radio broadcasting in India, and understand technological aspects of 

radio broadcasting. 

● Produce and edit radio content effectively, utilizing sound sourcing and editing techniques to create 

engaging radio programs. 

● Demonstrate practical skills in operating community radio stations, focusing on community engagement 

and local content creation. 

● Understand TV broadcasting technologies and production workflows, identifying key roles within a TV 

newsroom environment. 

● Apply principles of visual grammar and production aesthetics in television programming, including 

camera operations, editing, and presentation skills. 

Suggested Readings  

 dksjMs iq:"kksÙke] uHkksok.kh ek/;e] Jhfo?kk izdk'ku] iq.ks 

 ns'kikaMs vkdk'kkuan] fp=ok.kh ek/;e] iq.ks 1995 

 okGosdj lehj.k] vktP;k BGd ckrE;k] jktgal izdk'ku] iq.ks 2002 

 ';ke d';i] VsyhOghtu dh dgkuh] jktdey izdk'ku 

 dqekj jkds'k] VsyhOghtu i=dkfjrk] uVjkt izdk'ku 

 ,l- eqLrQk tSnh] VsyhOghtu lekpkj ys[ku vkSj okpu] fo'ofo?kky; izdk'ku] okjk.klh-- 

 Elwyn, E. (1977). Radio : A Guide to Broadcasting techniques, Barrie and Jenkins. 

 Masani, M. (1976). Broadcasting and the People, National Book Trust. 

 Saksena, G. (1996). Television in India: Changes and challenges, Vikas Publishing. 

 White, T. (1996) Broadcasting News Writing, Reporting and Producing, Focal Press. 

 Ivor Y. (1995). Television News, Focal Press, Oxford. 

 Boyd, A. (2000), Broadcasting Journalism: Techniques of Radio & television News – 5th Edition, Focal 

Press, NewDelhi 

 Srivastava, K. M. (2005), Broadcast Journalism in the 21st Century, Sterling Publications, New Delhi. 

 Thompson, R. (2004). The Broadcast Journalism Handbook: A television news survival guide, Oxford. 

 Papper, R. A. (1995). Broadcast News Writing style book, 5th Edition, Pearson Education, London. 

 Rober. M (2000). An introduction to writing for Electronic Media; script writing essentials across the , 

Focal Press, Oxford. 

 Jassph, K. V (2010). Economics of Culture Industry: Television in India. Shipra Publications, New Delhi 

 Luthara, H. K (1987). Indian Broadcasting, Publications Division, New Delhi 
 

************************************************************************************* 
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Semester-II 

PGDMJ009: श्चवकास पत्रकाररता 

                                   (Development Journalism) 
 

Credits: 4 

Theory Practical Total 

70 30 100 

Course Objectives (CO) 

 

● To understand development paradigms and perspectives of media and communication. 

● To evaluate the roles and contributions of international organizations and NGOs in development. 

● Analyze India's economic, social justice, and environmental development challenges. 

● Explore the political and social dimensions of India's social sectors along with governmental 

programs and social development indices. 

● Develop practical skills in developmental journalism and apply reporting techniques across print, 

broadcast and digital media platforms. 

 

श्चवभाग ऄ:  

श्चवकास: ऄथक, संकलपना अश्चण प्रक्रक्रया. • श्चवकासातील समस्या अश्चण ऄडथळे • श्चवकसनशील समाजांची वैश्चशष्ट्ये, • श्चवकश्चसत 

अश्चण श्चवकसनशील समाजांमधील ऄतंर. • शाश्वत श्चवकासाची संकलपना अश्चण त्याचे पररमाण. 

श्चवकास संवाद : ऄथक, संकलपना, श्चसद्ांत ( लनकर, रॉजसक, श्रॅम आत्यादी)     

 

श्चवभाग ब:  

श्चवकास -तत्व व व्यवहार : श्चवश्चवध प्रश्चतमान व दशृ्चष्टकोण यांचा अढावा घेण े• श्चवकास पत्रकाररतेची पररणामे म्हणजे शाश्वत 

श्चवकास • मानवी श्चवकास, संवेदनशील घटक, संघषक, गरैसरकारी संस्था व नागरी समाज या संकलपनांची  ओळख. • माध्यम व 

श्चवकासाकडे पाहण्याचा हक्क प्रधान दशृ्चष्टकोण, माश्चहतीचा ऄश्चधकार,ऄश्चभव्यिी स्वातंत्र्य, श्चवश्चवधता व बहुअयामी पलैूचा 

सहभाग, • अंतरराष्ट्रीय संवाद व प्रचार, नवी जागश्चतक संवाद व्यवस्था यांचीश्चवकास संस्था. • संयुि राष्ट्रसंघ आत्यादी 

संस्थांचा पररचय,संयुि राष्ट्र संघ : शाश्वत श्चवकासाची १७ ध्यये े
 

श्चवभाग क: 

भारताचा श्चवकास व श्चवकासाची प्रणाली: अर्मथक व सामाश्चजक श्चवकास, न्याय स्वातंत्र्य व समान संधी, शासन, राज्यशासन 

यांची माश्चहती, बाजारपेठ व सावकजश्चनक धोरण, दाररद्र्य आत्यादी श्चवषयांची चचाक • वाद, बेकारी, दाररद्र्य (भारताच्या संदभाकत) 

अश्चण भारताचे शासकीय कायकक्रम • राष्ट्रीय श्चमशन, अपत्ती व पुनवकसन, श्चशक्षण, अरोग्य व श्चवकासाची साधने • मूलभतू 

जीवनशैलीबाबतचे प्रश्न, जमीन, पाणी, शेती, ऄन्न-धान्य, अरोग्य, जैव-श्चवश्चवधता, उजाक अश्चण जीवन जगण्याचा हक आत्यादी 

संकलपनांची माश्चहती • पलगभेद समस्या, स्त्री-पुरुष व तृतीयपथंीय यांची समानता, सामाश्चजक प्रगती, मश्चहला रोजगार अश्चण 

भूमी ऄश्चधकार, मश्चहला चळवळी •भारतातील स्थाश्चनक श्चवकासाचा श्चचक्रकत्सक अढावा. 

 

श्चवभाग ड: श्चवकास पत्रकाररता :  

श्चवकास पत्रकाररता वाताांकन, कौशलय व यशकथा, श्चवकास कथांची साधने, शासकीय अश्चण श्चबगर शासकीय क्षेत्रीय कायक, 

संशोधन व श्चवकास कायकश्चवषयक मुलाखती, गटचचाक, पारंपररक व ऄपारंपररक साधनांचा श्चवचार • श्चवकास कथांचे श्चवश्चवध 

प्रकार, वाताांकन व श्चवश्चवध प्रकारच्या यशकथांचे लेखन, फीचर लेखन, श्चवश्चवध प्रकारचा तपशील श्चमळवणे. अकडेवारीचा 

ईपयोग करणे. 
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श्चवभाग आ : प्रात्यश्चक्षक (३०गणु) 

 प्रत्येक श्चवद्याथ्याांना भारतातील श्चवकास समस्यांवर दोन ऄसाआनमेन्ट सादर कराव्या लागतील. ऄसाआनमने्ट प्रत्येकी 

१५००-२००० शलदांची ऄसले. 

Course Learning Objectives (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to:  

● Analyze and critique different development paradigms and perspectives. 

● Evaluate the roles and impacts of international organizations, NGOs and governmental programs in 

development. 

● Interpret and explain India's economic and social development challenges. 

● Assess the effectiveness of governmental programs and policies in promoting social development and 

equality.

● Apply advanced reporting skills and techniques to produce well-researched and balanced 

developmental stories across various media platforms.

Suggested Readings  

 डॉ. धारूरकर श्चव. ल. श्चवकास संवादाची नवी श्चक्षश्चतजे, चैतन्य प्रकाशन औरंगाबाद, 2000     

 डॉ. श्चनताळे श्चवनोद, डॉ.भटकर, डॉ.सोरडे, माध्यमे अश्चण सामाश्चजक बदल, ऄथवक पललीकेशन, जळगाव २०१७ 

 डॉ.भटकर , प्रा.श्चनताळे श्चवनोद, डॉ.सोरडे, प्रसार माध्यमे अश्चण समाज, ऄथवक पललीकेशन, जळगाव प्रथम अवृत्ती२०१५ 

 Uma Narula (1995) Development communication - Theory and Practice, Har Anand Publication 

 Rogers Everett M (2000) Communication and Development- Critical Perspective, Sage, New Delhi 

 Murthy, D.V.R (2001) Development Journalism, What Next? Kanishka Publication 

 Sainath, P.(1996).Everybody loves a good drought: stories from India’s poorest districts, Penguin Books, 

Delhi 

 

************************************************************************************ 
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Semester-II 

PGDMJ010: श्चडश्चजटल पत्रकाररता 

                     (Digital Journalism) 

        Credits: 4 

Theory Practical Total 

60 40 100 

Course Objectives (CO) 

● To introduce the basics of Digital Media and its characteristics.  

● To explain the internet as a Medium and its practices  

● To introduce student to the Digital Audiences and its types  

● To describe about Digital Media Design and its techniques 

● To build understanding of social media and AI, its evolution and use in the field of communication  

● To introduce learners to the social media and AI landscape  

 

 

श्चवभाग ऄ  : श्चडश्चजटल मीश्चडया : ईदय अश्चण श्चवकास    

• श्चडश्चजटल मीश्चडयाचा ईदय अश्चण श्चवकास, ईत्क्रांती, • जन माध्यमात समावेश, नवे प्रवाह • श्चडश्चजटल मीश्चडयाची वैश्चशष्ट्ये: 

श्चडश्चजटल तंत्रज्ञान, परस्परसंवादी माध्यम , हायपरटेलस्ट, व्हच्युकऄल,  टेश्चलप्रेझेन्स आत्यादी. • श्चडश्चजटल मीश्चडयाची श्चवश्वासाहकता 

समजून घेण,े नेट न्यूरॅश्चलटी, मोबाआल क्रांती, श्चडश्चजटल साक्षरता, ऄश्चभसरण, श्चडश्चजटल श्चवभाजन, भाषेतील ऄडथळे.    

 

श्चवभाग ब  : श्चडश्चजटल माध्यमासंाठी लखेन   

 श्चडश्चजटल कथा स्वरूप, मजकूर (कन्टेन्ट) लेखन, संपादन, ऄहवाल अश्चण व्यवस्थापन, वेब ररपोटक टेम्पलेट, श्चवश्चवध श्चवतरण 

चॅनेलसाठी सामग्री, 'मलटीमीश्चडया अश्चण संवादात्मकता, हायपरपललससह लेखन, मजकूर (कन्टेन्ट) व्यवस्थापन अश्चण 

सामग्री व्यवस्थापन प्रणाली, स्टोरीबोर्डडग अश्चण श्चनयोजन, वेब पेज, ललॉग, इ-न्यूजपेपर, इ-मॅगश्चझन, न्यूज वेबसाइटचे 

श्चनयोजन अश्चण श्चडझायपनग 

 पत्रकारांसाठी श्चडश्चजटल साधने (दस्तऐवज ललाईड, ओव्हरव्ह्यू, टाइमलाआन, वडकल, आ.) 

 श्चडश्चजटल तंत्रज्ञानाच्या वापरातील सुरक्षा समस्या सायबर गुन्ह,े मालवेऄर, क्रफपशग अश्चण ओळख चोरी. 

 

श्चवभाग क  : समाज माध्यम(सोशल श्चमश्चडया) अश्चण मोबाइल जनाकश्चलझम (मोजो)   

 सोशल मीश्चडया समजून घणे:े सोशल मीश्चडयाची भूश्चमका, व्याप्ती अश्चण ईत्क्रांती, सोशल श्चमश्चडया ्लॅटफॉमक, फॉमक अश्चण 

स्वरूप: श्चवश्चवध ्लॅटफॉमकची परस्परसंवादी वैश्चशष्ट्ये: फेसबूक, एलस (X), Instagram, LinkedIn,YouTube, आ. ,मलटी 

मीश्चडया फॉरमॅट्स,  दीघक स्वरूपाची सामग्री: ललॉग, पॉडकास्ट, व्लॉग, श्चचत्रपट, लघु स्वरूपातील अशय, लघुपट, मीम्स आ, 

नैश्चतक अश्चण कायदेशीर फे्रमवकक ,  सोशल मीश्चडयासाठी अशय तयार करणे अश्चण व्यवस्थापन करण,े  

 मोबाइल पत्रकाररता; मोबाइल पत्रकाररता म्हणजे काय, मोजोचे फायदे, स्माटकफोनची शलयता अश्चण मयाकदा, सीमांवर 

मात, मोजोसाठी अवश्यकता: मोजो क्रकट अश्चण सॉफ्टवेऄर, मोबाइल स्टोरी फॉरमॅट: स्टोरीलाआन / स्टोरीबोडक श्चसफन्स, 

मोबाइल फोनिारे श्चचत्रीकरण: शॉट अश्चण कोन, फे्रम अश्चण रचना अश्चण स्थान, प्रकाशयोजना, अवाज, मोबाइल फोन 

एश्चडटटग अश्चण त्याचे ऄॅ्स ,मोबाइल जनाकश्चलझममधील नैश्चतकता अश्चण सवोत्तम पद्तींची ईदाहरणे 

श्चवभाग ड  : कृश्चत्रम बुश्चद्मत्ता अश्चण डेटा (श्चवदा )पत्रकाररता   

 कृश्चत्रम बुश्चद्मते्तची व्याप्ती: व्याख्या, ईक्रिष्ट ेअश्चण ऄनपु्रयोग - वापर करण्याची प्रणाली, श्चवश्चवध प्रकारच्या AI-अधाररत 

प्रणाली, AI साधने, मीश्चडया अश्चण आतर क्षेत्रांमध्य ेAI चे ऍश्च्लकेशन्स: एअय आन कंरोपलग बायस - एअय आन सोशल मीश्चडया 
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- ऑटोमेटेड जनाकश्चलझममध्य ेएअय, AI ऑटोमेशन/ईत्पादन, श्चवतरण अश्चण बातम्यांचा वापर वाढवण,े मीश्चडया ग्राहकांसाठी 

AI चे पररणाम; भश्चवष्ट्यातील माध्यमांसाठी AI चे पररणाम. कृश्चत्रम बुश्चद्मते्तचे भश्चवष्ट्य, अर्टटक्रफश्चशयल आंटेश्चलजन्स अश्चण न्यूज 

मीश्चडयाचा बदलता चेहरा, श्चव्हडीओ/न्यूज गॅदटरगमध्य े ड्रोनचा वापर, चुकीची माश्चहती अश्चण क्रदशाभूल करणारी माश्चहती 

(Misinformation and Disinformation), 

 डेटा पत्रकाररता: संकलपना, कायकक्षेत्र अश्चण प्रासंश्चगकता, डेटा बिल: स्त्रोत अश्चण डेटाचे प्रकार, ओपन डेटा सेट, डेटा 

ललीपनग अश्चण डेटा मयाकदा अश्चण नैश्चतक समस्या, डेटा श्चवश्लेषण: डेटा श्चवश्लेषणाच्या पद्ती, डेटामधील वारंवारीता अश्चण 

त्याचा ऄथक, डेटा स्टोरीज सादर करणे: डेटा श्चव्हज्युऄलायपझग, आन्फोग्राक्रफलस अश्चण डेटा स्टोरीजमध्ये परस्पर संवादीता डेटा 

स्टोरीज मधील मानवी पलैू. 

कायकशाळा : 

• जनरेरटव्ह एअय टूलसवर कायकशाळा 

 

श्चवभाग- आ  : प्रात्यश्चक्षक  (गणु ४०)  

 

 ऑनलाआन ्लॅटफॉमक साठी सामग्री तयार करणे अश्चण श्चडझाआन करणे - , ललॉग, वेब श्चडझाआन श्चवकश्चसत करण े

 वेव पेज श्चडझायपनग(सामूश्चहक कायक) 

 इ-जनकलचा श्चवकास (सामूश्चहक कायक ) 

 तथ्य तपासणी/ऑनलाआन पडताळणीशी (fact checking/ online verification) संबंश्चधत ऄसाआनमेंट  

 डेटा पत्रकाररतेच्या ऄनषुंगान ेएक वृत्त कथा तयार करणे  

 

Course Learning Outcomes (CLO) 

After successful completion of this course, learners will be able to: 

● Students will be able to describe the fundamental concepts and characteristics of digital media, 

demonstrating an understanding of its various forms and functions.  

● Understanding of social media and AI, its evolution and use in the field of communication  

● learners introduce to the social media and AI landscape  

● Students acquire skill and knowledge on the principles and techniques of artificial intelligence systems 

and their practical applications. 

● Students will be able to explain how the internet functions as a medium, including its key practices , 

challenges and opportunities.  

● Students will be able to identify different types of digital audiences and analyze their characteristics and 

behaviors.  

● Students will be able to outline fundamental principles of digital media design and apply various design 

techniques to create effective digital media content. 
 

Suggested Readings  
 

 अपटे मोहन, आंटरनेट माश्चहतीचा कलपवृक्ष, राजहसं प्रकाशन, पुणे 1999 

 योगेश बोराटे,  सोशल मीश्चडया, ऄथवक प्रकाशन, जळगाव 

 डॉ. श्चशवाजी जाधव, श्चडश्चजटल जनाकश्चलझम, ललरूोज पश्चललशर, न्य ूक्रदलली 

 श्चवश्वनाथ गरुड, श्चडश्चजटल बातम्या अश्चण एस.इ..ओ. –गमभन प्रकाशन, पुण.े 

 श्चवश्वनाथ गरुड, श्चडश्चजटल पत्रकाररता, गमभन प्रकाशन, पुण े 

 Adornato, A. (2017). Mobile & Social Media Journalism: A practical guide. CQ Press.  

 Burum, I., & Quinn, S. (2015). MOJO: The mobile journalism handbook: How to make broadcast 

videos with an iPhone or iPad. Routledge. 
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 Dancyger, K. (2018). The technique of film and video editing: history, theory, and practice. 

Routledge.  

 Quinn, S. (2011). MoJo-Mobile Journalism in the Asian region. KAS.  

 Ward, M. (2013). Journalism online. Routledge.  

 Yadav, Anubhuti. (2022). New Media Journalism: Emerging Media and New Practices in 

Journalism, Sterling. 
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