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 مجوزە   خا�ہ 

 
ڈپلومہ  (اردو) ٹ�ج� �گ�   پوسٹ ںی صحافت م       

٢٠٢٦-٢٠٢٥  شن�س   

 
ن  صحافت کا  ’’ ...صحافت کا اصل کام عوام � ذہین  اولںی فرض خدمت ��

 ... �� دینا  بھر  خ�ا لات �  وری  غ�ی �ن اس کو  نہ کہ  (مہاتما    ‘‘ت���ت �� 
 گاند�) 

 

 

 

 

 

ف 
�
ماس کمیون�کشنانڈین ا�سٹیوٹ ا  

 نئئ دہ� 

 
ف ماس کمی

�
 ون�ک�شن � اغراض و مقاصد انڈین ا�سئٹ ٹیوٹ ا
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ور�ات � پ�ش نظر  ذر  • ائع ترس�ل � افاد�ت   مل� � سما�� اور اقتصادی تر�ت �  �ن
  تحق��ت اور ت��ییت پروگرام  منعقد کرنا۔�ی و فروغ �ل

ت   • اطلاعا   � حکومتوں  ر�اسیت  اور  �ات  و مرکزی  �  ��ش شعبہ  ت���ت    اف�ان�  کو 
ور�ات �    و حکومیت  شع�� � پروج�کٹ � اطلاعات اور�شہ�ی ذایت  دینا۔   � متعلق �ن

 ۔ تحقیق اور ت���ت � سہول�ات فراہم کرانا �ی تکم�ل � ل
صنعت � شعبوں � تعاون �   مختلف یونیو رسٹیوں ، تعل�� اداروں اور تجارت و  •

ورکشاپ اور س�مینار منعقد  اور �شہ�ی � مسائل پر ل�کچر،   ترس�ل ، اطلاعات     ذرائع
 کرنا۔ 

اور ترس�ل � شع�� مںی مل� اور غ�ی   ر�ف���ش کورس،سمر ورکشاپ  س�شن،  اور�نٹ�شن •
 منعقد کرنا۔ ل�کچر �مل� ماہ��ن 

 
 

 ٭٭٭
 

 کورس � مقاصد •
 

  �� ڈپلوما کورس � اہم مقاصد : نظراردو  صحافت � یپ ادار� � مقاصد � مد  •
ز�ان • ،   ہندوستاین  روا�ت   ، رول  کا  صحافت  مںی  اردو  بالخصوص  صحافت،  مںی 

�اە کرانا۔  ا�ت، چ�لنجز اور امکانات � طلبا کو ا�  �ش
مںی مختلف عہدوں � ذمہ داری � پ�ش نظر ترس�ل اور صحافت � صحافت    شعبہ •

وری اصولوں ، تصو  ،  حدود ، قانون اورضابطہ رات ، چ�لنجز، حقوق ، ذمہ دار�وں�ن
 � سمجھ پ�دا کرنا۔ اخلاق

لثر ط���ت � کاؤ شعبہ صحافت مںی م • (ت���ت �ی م کر�ن � صلاح�ت پ�دا کر�ن �   ٹ��ین
 بنانا۔ خود کف�ل پا�ن والا) کو  

بہ�ت ماحول طلبا مںی صحافت � متعلق مسائل کا حل پ�ش کرنا۔ان � صلاحیتوں کو   •
 مںی فروغ دینا۔ 

 

 ٭٭٭
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 کورس کا تعلیمی کیلنڈر 
 ٢٠٢٥،اگست  ٥ پہلے سمسڻر کا آغاز 

 ٢٠٢٥، اگست  ٦سے ٥ ومنٹ وریفکشن ی رجسڻریشن اور ڈاک
 ٢٠٢٥، اگست  ٨تا٧ اورینڻیشن پروگرام 
 ٢٠٢٥، اگست  ١١ کلاسزکی شروعات

دسمبر   ١٢تا  دسمبر ٨ اسائنمنٹ وگیره انڻرنل 
٢٠٢٥ 

دسمبر     ١٩تا  دسمبر ١٥ پہلے سمسڻر کے امتحانات
٢٠٢٥ 

  ٤تا ٢٠٢٥دسمبر  ٢٠ پہلے سمسڻر کا اختتام اور وقفہ 
 ٢٠٢٦جنوری

 ٢٠٢٦جنوری،  ٥ دوسرے سمسڻر کی کلاسز کا آغاز 
          ١٧تا  اپریل ١٣ اسائنمنٹ وگیره انڻرنل 

 ٢٠٢٦،اپریل 
          ٢٤تا  اپریل ٢٠ دوسرے سمسڻر کے امتحانات 

 ٢٠٢٦،اپریل 
 ٢٠٢٦،مئی پلیسمینٹ /ایک ماه کی لازمی انڻرنشپ

 ٢٠٢٦،مئی٣١ انڻرنشپ سرڻیفکیٹ جمع کرنے کی آخری تاریخ
 ٢٠٢٦ہفتے،آخری کے  مئی نتائج کا اعلان 

 
 : نوٹ

 تک کی ہی شمار کی جائے گی۔  ٢٠٢٥ دسمبر ٥  پہلے سمسڻر کی حاضری  •

 تک کی ہی شمار کی جائے گی۔  ٢٠٢٦اپریل ١٠دوسرے سمسڻر کی حاضری  •

 

وعات اردو صحافت � پوس  •   ٢٠٢٥ اگست  ٥ ٹ گ��ج��ٹ ڈپلوما کورس � �ش
گ

 � ہو�

اور   �  اگست   ٥تعل�� سال کو دو س�مس�ٹ مںی تقس�م ک�ا  گ�ا �� ۔  پہلا س�مس�ٹ   •
وع ہوگا  ٢٠٢٦ جنوری ٥ دو�ا س�مس�ٹ   ۔� �ش

مںی  • اور ٣،  ٢،  ١پہ�س�مس�ٹ  ہںی ٥،   پر��  مںی و�ں   س�شن  پہ�   � ساتھ  ،اس� 
اور   منعقد ک�ی چھ�ٹ چوتھ�  ب�  ورکشاپ  اور  پ��کٹ�کل کلا�ن  متعلق  سوالنا� �   

 جو دو��  
گ

.   س�مس�ٹ جاین�
گ

 ٩،  ٨،  ٧دو�� س�مس�ٹ مںی    مںی ب� جاری ر�ین�
۔ سات�   کلا�ن  و�ں  پر�� �    ١٠اور

گ
�    سوالنا�    ں�اور دس�   ں� ، ن�   ں�، آٹھ�   ں�ہوں�

. کچھ حصوں کا مطالعہ
گ

 ،کلا�ن اور پ��کٹ�کل دونوں س�شن ،مںی کرا�جاین�
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، صحافت � مختلف تصورات کو جہاں تک ممکن ہو   وںی ن�، ٹ�   ںی م  شن�پہ� س •
انواع � س  �ی چاہ  کرین   م �تفہ  اور  دو��  عم�   ںی م  شن�تا�ہ   � صحافت   وە 
 ۔ ںی توجہ دے سک ادە� پہلوؤں پر ز 

اور   • پہ� س�مس�ٹ مںی طلبا کو جہاں تک ممکن ہو صحافت � مختلف تصورات 
مںی وە صحافت � عم�  اصناف کاشعور پ�دا کرلینا چاہ�ی تا کہ دو�� س�مس�ٹ

 پہلوؤں پر ز�ادە توجہ دے سکںی ۔ 
 � دون  عم�اور  نظ��ایت   •

گ
۔ دونوں س�مس�ٹ مںی وں س�مس�ٹ مںی مارکنگ � جا�ئ �

خر مںی جوڑا جا�ئ گا۔ طلبا کو پاس ہو�ن �    ات گ�ئ نم�� �ی حاصل ک  ل�ی س�مس�ٹ � ا�
۔  40سب� امتحانات مںی کم � کم  ف�صد نم�� لا�ن لاز� ہںی

تھ • سب� کلا�ن طلبا�  پ��کٹ�کل �  اور  ب�    یوری  ۔ ک�   �� لاز�  ی  حا�ن مںی 
۔  ا�ر کویئ طالب علم ک�    ٧٥صورت حال مںی کم از کم   ی لاز� �� ف�صدحا�ن

اس �   وقت  از  قبل  ا�  تو  ہو سکتا  نہںی  مںی حا�ن  مجبوری � وجہ � کلاس 
۔

گ
 اجازت  تح��ری طور پر  لیین ہو�

•   � ل�ب   ل�ی کورس  مںی کمپیوٹر  ادار�  ۔  �� وری  �ن ہونا  معلومات  کمپیوٹر � 
موجود �� جہاں طلبا کو پ��کٹکل کر�ن کا پورا موقع م� گا۔  طالب علم � توقع  � 

سافٹ   اہم    جایت �� کہ وە ان پیج ، ان ڈیزائن ،کورل ڈرا ، فوٹو شاپ جی� تمام 
س س �  مدد � ا�ڈیٹنگ، پر کام کر�ن � صلاح�ت پ�دا���ں  وئ�ی ۔  ان سافٹ وئ�ی

طلبا کو ک� ب� صورت حال     پیج بنا�ن اورد�گر سافٹ وئ�ی پرمہارت حاصل ک��ں۔
۔ 

گ
ٹھ ہفتوں مںی کمپیوٹر پر مہارت حاصل کر ین ہو �  مںی ابتدایئ ا�

طلبا � توقع �� کہ وە ادار� � وقا ر کو ذہن مںی رکھ�ت ہو�ئ نظم و ضبط �  •
ا�ماند ن �  قوانںی از�ں  متعلق  علاوە  وی ک��ں۔  پ�ی  � و  اری  اصول  ذ�ل  مندرجہ 

۔   ضوابط کا ب� خاص خ�ال رکھںی
استعمال   • ، کوری ممن�ع  کلاس مںی م��ائل فون کا  اندر  ادار� �  از�ں  ۔ علاوە  ��

ڈیٹور�م  مںی م��ائل فون کا استعمال مکمل طور  ا� �ری، کمپیوٹر ل�ب اور  ڈور، لائی��
ە � استعمال پر پوری  ۔  ادار� مںی تمبا�و نو�ش ، پان،  سگ��ٹ وغ�ی پر ممن�ع ��

۔         ط�ح � پابندی عائد ��
ام � پ�ش   • ن اور ہم جماعتوں � ساتھ اح�ت ، ملازمںی ان، گ�سٹ ف�کلیٹ ف�کلیٹ مم��

، �س� اور جن� بد سلو� کو نا قابل   ۔  علاوە از�ں بدز�این ، مذہی� وری �� نا �ن ا�
 برداشت عمل مانا جا�ئ گا۔
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۔  • ل�ی ک�ا گ�ا  �� وں � یہ تقس�م �ف تدر�س اور �شخ�ص � سہولت �  نم��
ن اور اس مںی ب�ان کردە ماڈیولز  ج�سا کہ یہ واضح کر د�ا گ�ا �� کہ   تمام مضامںی

ٹرم باقاعدە  اور   کا  جا  پی�پ  �شخ�ص ک�ا  ذر��   � امتحان  مںی  �ئ اینڈ  جس  گا. 
عم� / ی تھیور  علاوە   � اس  کوئز/اسائنمنٹ/پ��زنٹ�شن 

  . ہںی شامل  ە  وغ�ی ە  وغ�ی ل�ھنا/ا�ڈیٹنگ  اسائنمنٹ/پ��زنٹ�شن/ڈسکشن/ر�ورٹ 
 عم� اسائنمنٹس �ا امتحانات � ل�ی ت�ار ر�نا ہوگاطلباء کو دونوں نظ��ایت اور 

 

 

 

 

 

ض  پ��کٹ�کل   تھیوری نم�ب  مضامنی
 نم�ب 

 کل نم�ب 

 100 30 70 ترس�ل  :  تصور اور  ط��قہ کار
صحافت � تار�ــــخ، قانون اورضابطہ 

 اخلاق 
75 25 100 

 100  100 ر�ورٹنگ   :  تصور اور عمل
 100 100  : پ��کٹ�کل (عم� مشق) ر�ورٹنگ

 100  100 ا�ڈیٹنگ: تصور اور عمل

 100 100  ا�ڈیٹنگ:(عم� مشق) 
ذرائع ابلاغ  اشتہارات، رابطہ عامہ اور 

 کا نظام
75 25 100 

�ایت صحافت   100 50 50 ��ش
 100 40 60 ترق�ایت صحافت

 100 40 60 نیو م�ڈ�ا 
ات  1000 400 600 مجمو� نم��
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٤کریڈٹ :  
 تھیوری  پریکڻیکل  کل نمبر

٧٠ ٣٠ ١٠٠ 
 

 100 : ترس�ل � اصول وضوابط اور تحقیق پرچہ اول : 

 :مقاصد
�اە کرانا ۔ترس�ل � تصور ، •  عمل اور اصولوں � ا�
 استعمال کا تعارف کروانا۔  اس � تکن�ک � ت  اور ، ان � اہم� ذرائع ترس�ل و تحقیق •

        : حاصل
 کو بہ�ت ط���ت � سمجھ   •

گ
اس پی�پ کو پڑھ�ن � بعد طلبہ ترس�� نظر�ی اور اس� کارکرد�

 پا�گا. 
•  .

گ
 ترس�� ماڈلز کو سمجھ�ن � صلاح�ت پ�دا ہو�

 پا�گا. � رش�ت کو بہ�ت سمجھ  ز�ان اور عوا� ترس�ل •
 

                                                    30                                     کا نظ��ہ اور ط��ق کارترس�ل    اول:  باب
       
 د کلا� ، باہ� اورجماعیت  ترس�لترس�ل � اقسام ، خو  •
 ترس�ل کا تصور ، ط��قہ کار اور اس کا سما�� کردار  •
 ترس�ل  اور اشاریت   لف�ن �ی لف�ن غ •
  ماڈل اور مکال�  وس� ، ماڈل ترس�ل � ماڈل: رواییت ماڈل، ٹرانزکشنل •
ک ماڈلارسطو کا ر� • رکا ا�س ا�  ، برلو   �ٹ نن   م � ا� -اڈل، و�س�ا�ن مکا ر� و�ور-ماڈل، �ش

ن م� ل  ماڈل  کا ہ�  کا  ترس�� ماڈل،  ڈا�س   و کامبکا تصورایت ماڈل،  نی   کلںی اور ل�کل اسپائ�ی
  ۔کولوج�کل ماڈلس�ا
 ہندوستاین ترس�� ماڈل  •
 ات اور اصول و ضوابطعوا� ترس�ل � خصوص�   •
، جمہوری اور رفاقیت اصول پ��س � چار نظ��ات، ترق�    •  ایت
  ٹ کیپنگتھیوری،گ� اسٹ�پ فلو-ڈرمک ن�ڈل، ٹو-: ہائپو ا � اثرات م�ڈ� •
�نفس�     • ترس�ل  سما��  اور  ڈسوننس  ایت  خ� اصول: کا�نیٹو  منتخب    شن کلٹی��،   ال، 

ور�  وریتھی ن اصول، �ن  ۔ ٹنگ، ا�جنڈا سیات اور �سکںی
ا ڈم  • ف انوو�شنس م�ڈ�ا � مضبوط اثرات: ڈامنینٹ پ�ی ف سائلی ، ڈفیوژن ا�   )نساسپائرل ا�
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ہور  ،    نو ر ڈو ا  نکفڑٹ اسکولقتصاد�ات اور ف��ا  ی اور ثقافیت اصول  برتری، س�ا�تنق�د •
ماسکھائ�م��ی  اور جان فسک    ، اسٹورٹ ہال  ��

 سما�� تحقیق � اصول اور سما�� تبد��  •
 پرو��گنڈە ماڈل(ہی�� ماس اور چومس�) / عوا� دائرە فکر:را�ئ بنانا  •
غ�ی   • و  ،نر� 

گ
کار(ساد� ط��قہ  اور  تصور  اصول:   � ترس�ل  ہندوستاین 

 (  جانبداری،ناٹیہ شاس�ت
:ہندوستاین تناظر مںی اسکا تصور و عمل،کردار و اہم�ت  • گ

 م�ڈ�ا خواند�
لہر،  • اصول:اطلاعات �  متعلق   � اس  اور  نظام  ترس��  اور   عال�  اطلاعات 

ن�ا نظام،  اور   شہنشاہ�ت،پرو��گنڈە،دن�ا مںی ترس�ل و اطلاعات کا  عالم کاری 
 نیئ بحث۔ 

 

  20                                                     ترس�لدوم: ز�ان اور عوا�  باب 
      

 ز�ان � تر�ت � عمل مںی علامات و اشارات  •
غاز و ارتقا ،فروغ و م�عار�ندی  •  ز�ان کا ا�
•  

گ
 اور ب�ی خواند�

گ
،خواند� ،د�گر ز�این  ز�این

غاز و ارتقا  •  اور اس � فروغ مںی مسائل اردو ز�ان کا ا�
 سماج  مںی ز�ان � اہم�ت:قو� تعم�ی مںی ز�انوں کا کردار  •
 عوا� ترس�ل مںی ز�ان کا کردار  •
 مختلف عوا� زرائع ابلاغ مںی ز�ان کا استعمال: اردو � حوا� � •
 پرنٹ اور ن�ئ زرائع ابلاغ � ز�ان مںی فرق  ر�ڈیو، یٹ وی، •
 قواعد و گردان  •

 

 20                                               تحقیقصحافئت / سوم: ترس�ل باب
 

 قہ تحق��ت تصور ، عنا�،  خا�ہ،  ط�� •
 مفروضہ تحق��ت شعبہ ، تحق��ت مسائل، تحق��ت  •
 ہادی� جائزە، مطالعہ اور تج�� •
 ذرائع  معاونادی اور تحقیق �  بن� •
 انحصاری،خود مختار اور درم�این  •
 مپلنگ تکن�کس� •
 :سہل و دشوار/ممکن و نا ممکنمپلنگ انتخاب � ط���ت س� •
 �ت ماہ�ایت اور کم�ایت تحق��ت  ط�� •
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 �ت ط��اعداد و شمار اور �و� � متعلق تحق��ت   •
 ایت ترات�ب سوال نامہ : ک�س اسٹڈی ، رسایئ اور ترق� •
ب�انوں �  •  � ذرائع   ، ڈی   �� ا�ف   ، یئ ا� ڈی  یئ  ا�  ، تج��ہ  ترات�ب کا  تحق��ت  ماہ�ایت 

 �ت پرائمنگ اور ف��منگ ، یپ ا�ل اے ط��
 و کا استعمال تحق��ت وسائل � طور پر و�ڈی •
�ــــح کا تج��ڈاٹا)( مواد  •  ہ  :  مواد � کوڈنگ ،درجہ بندی اور ��ش
ڈینس اسٹڈیز  •  امپ�کٹ ر��چ اور ا�
ن � بن�اد پر تج�� •  ہ موادی تج��ہ اور مںت
�ل •  پر منح� تج��ہ  اور سبق  اسٹڈی مٹ�ی
ن �  • ن�ٹ م�ڈ�استقبالیسامعںی  ا تحقیق ہ اسٹڈیز ، ان�ٹ
ز ، ڈائری ، ٹ�ٹنگ تر� • ،  ،پول  ، ا�م اے یپ  فون �و� ، عوا� را�ئ  �حقیق  : پیپل می�ٹ

را� ا�  مٹ� ر یپ ، ا� یئ  ا� ر ، یٹ ا�  س ا�م  اور ا�
 حوالہ جات اور تذکرە  •

 
 30                                                                                                  ٤-باب 

 
ترس�ل/    طلبہ   • مںی  جس  ہوگا  ت�ار کرنا  ر�ورٹ  پروج�کٹ  تحت   � تحقیق  ترس��  کو 

 
گ

استعمال کرنا   کا   �ک�ت تکن� ۔اس مںی تحقصحافت � متعلق موض�ع پر تحقیق کرنا ہو�
بعد   اور رضامندی �  باہ� مشور�  ف�کلیٹ مم�� �  ۔طلبا کو  وری ��   ٢٠٢٥  ا�ت��ر �ن

 اور 
گ

   تک ا� شعبہ مںی جمع کرنا ہوگا۔ ٢٠٢٥  دسم��  ١٠تک اپ�ن موض�ع � کر�ن ہون�
 

 
 فہرستِ کتب 

 
 ڈا��ٹ خواجہ ا�رام الدین  : اردو م�ڈ�ا۔ قو� کو�سل برا�ئ فروغ اردو ز�ان ، نیئ دہ� •
��  : عوا� ترس�ل ۔ن�شنل بک ٹرسٹ انڈ�ا ، نیئ دہ�  • ر � چ�ٹ  ا�
ن  : ابلاغ�ات۔ ا�جو ک�شنل پبلشنگ ہاؤس ، دہ�  •  ڈا��ٹ محمد شاہد حسںی
،قو� کو�سل   • تر�ت و  تعم�ی  اور  ترس�ل  ابلاغ  ذرائع  پرو�ز:عوا�  شاہد  ا�،  دی��ندر 

 برا�ئ فروغ اردو ز�ان، نیئ دہ� 
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٤کریڈٹ :  
 تھیوری  پریکڻیکل  کل نمبر

٧٥   ٢٥ ١٠٠ 
 

تکن�ک اور  پ��س ،  � تار�ــــخ  کا تصور،پ��س   : صحافتپرچہ دوم  
 100                            اتاخلاق�

 : مقاصد
�  مںی  • داری صحافت کا کردار اور اس �  صحافت، معا�ش  عمل � متعلق تصورایت ��

 دا کرنا۔ پ�
�اە کرانا •  صحافت � تار�ــــخ اور تر�ت � عمل � ا�
ص • دار�طلبا کو  ذمہ  اور  اقدار  اس�   ، پہلووں  اخلا�ت  اور  قانوین   � �اە  حافت  ا�  � وں 

 کرانا۔ 
 : حاصل
ن اور اخلاق�ات � بار�   اس پرچہ کو پڑھ�ن � بعد طلبہ مںی پ��س � تار�ــــخ، • قوانںی

  .  وە ہر ا�ک موض�ع پر اپین ا�ک را ے رکھ سکتا ��
گ

 تفص�� جانکاری ہو�
.  تصور �  صحافت  •

گ
 � بار� تفص�� معلومات ہو�

 

                                                                                                                            15                                                          کا تصورصحافت      اول: باب 
        

غاز و تصور،مقصد اور اس � سما�� و س�ا� اہم�ت  •  صحافت کا ا�
 صحافت � اہم بن�اد اور اس کا ارتقا •
 سماج مںی صحافت کا کردار:اقوام،جمہور�ت، عوا� شعور و ا��� اور صحافت  •
چوتھ� ستون کا تصور:شفاف�ت اور جواب د�،جمہور�ت مںی خ�الات و اطلاعات رنگا   •

ت  اور ک��
گ

 رن�
صحافت کا کردار:معت�� و اطلاعایت صحافت،تنق�د و تحقیق � مخالف صحافت �  •

 حوا� �
وں � مفہوم کو سمجھ�ن � کوشش  • وں � س�است،معاش�ات اور سماج�ات خ��   خ��

 را�ئ عامہ � تخلیق اور صحافت :مسائل اور چ�لینجز
مباحث • اور  تکن�ک:رجحانات،مسائل  اور  ل�اقت کیوں صحافت  تعل��  (صحافیوں � 

وری)   �ن
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 سحافت کا مستقبل: صحافت � متعلق مسائل اور معا� بحثںی  •
دل�ل   • شعور:  تنق�دی  اور  اور  صحافت  دلالت،مشاہدە،تحقیق  اور  ،حق�قت،ثبوت 

 سوال،دل�ل اور تج��ہ اعدادو شمار � سمجھ 
 

    20                                                      صحافت � تار�ــــخباب دوم: 
                                                 

زادی مںی اردو و د�گر  •  ز�انوں � صحافت کا کردار ہندوستان � تح��ک ا�
زادی � بعد ہندوستان مںی صحافت کا کردار قو� تعم�ی � مسائل  •  ا�
 � بعد  ۱۹۹۱-ہندوستان مںی پ��س � تر�ت اور رفتار •
 ا�مرجن� � دوران صحافت � �ش�ب و فراز  •
 اردو اور د�گر ز�انوں � صحافت � اہم رجحانات •
: انقلاب،روزنامہ سہارا،س�است،اخبار ساردو � اہم اخبارات � گرو� •

ق،منصف، قو�  ،آ�  ،نیئ دن�ا  کشم�ی عظٰ�،،ہند سماچار ،سالار بنگلور م�ش
ە تنظ�م   وغ�ی

باقر، � اردو اخبارات � ممتاز مدیران:  • من�ش سدا سکھ لال،مولوی محمّد 
بھٹنا�ر، ناراین  شانیت  خان،  احمد  زاد،ح�ت  س�د  ا� ابول�لام  مولانا 

،کلد�پ ن�ی  ە   م��این  وغ�ی
 ہندوستان مںی مکالمہ کمیٹ�اں •
ل ازم � بعد � صحافت � اہم رجحانات •  ل��
 ا�ڈی�ٹ کا شعبہ،توسیع و �شہ�ی اخباری مواد پر اس کا اثر کار�ور�ٹ شعبہ، •
ن (ام��کہ ، ی صحافتد�گر ممال� مںی  • سارک  ایران  عرب ممال� ،  ،  ورپ، چںی

 )ەممال� وغ�ی 
 مستقبل: رجحانات و خ�الات اخبار کا  •

 
ض                                                                                                   25                                                        باب سوم:صحافئت قواننی

 
زادی اور   • اس کا تصور ہندوستاین قانون مںی اس � مناسب  تق��ر و تح��ر � ا�

 فراہ� اور پابندی بحثںی 
اور  • کا ٖف�صلہ  عظ�  عدالت  ضبط  و  نظم  زادی:تصور،قانوین  ا�  � پ��س 

 موجودە بحثںی 
 پ��س کو�سل قانون اور پ��س کو�سل کا کردار  •
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ن� عدال  • ف�شل س�کرٹ ا�ت��ںی ن� پارل�منٹ ،ا� اور حق اطلاعات کا    کٹ ت اور ت��ںی
 قانون

زادی(ہ�ٹ اسپیچ) •  نفرت و عداوت � ا�
�کایپ رائ •  شن قانونٹ قانون ، کتاب اور اخبار رج�س�ٹ
 بورڈ  و�ــــج ہتکِ عزت ، ورکنگ صحا�ن ا�کٹ،   •
سازی کا  • فلم  اور  �ات  نی : قانون  ��ش وی  یٹ  ، کیبل  اخلاق�ات  �ایت  ، ٹورک��ش

سن�شنر�گول�  قانون،قانون،  گراف  کنڈ�شنل  ماٹو  قانون،  بھاریت  پرسار   ،
 چ)اور ڈی یٹ ایس(� اے ا� کسس سسٹم ، ا�
 قانون ل�ی سائ�� شعبہ �   •
قانون • انفار سائ��  ا�قانون  ٹکنالو�� شن  م� :   یٹ  یئ  رائٹ � خلاف ،ا� کٹ، کایپ 

 ورزی ، سائ�� جرائم 
یئ (حقِ اطلاعات قانون • ر یٹ ا�  ) ا�
ن � متعلق پ�شکش ا�کٹ ، •          1986ترس�� ذرائع مںی خواتںی

 

    15 صحافئت نظام                                                    : چہارمباب 
        
 س کم�شن � سفارشاتپہ� اور دو�� پ�� ،س کم�شنہندوستاین پ�� •
ن الاقوا� تنظ�مںی  • ن الاقوا� پ��س تنظ�م ، یون� بںی  سکو:  بںی
، این ی • یئ ا�ف ڈبلیو �� ز گلڈ، ا� یئ این ا�س ، ا�ڈی�ٹ یئ (و �� ا� یئ �� ا�  یو ، این )، ا�

ن � اخت� ە ا�سو� ا�شن اور تنظ�مںی ، م�ڈ�ا مںی ٹ��ڈ یو نںی  اراتی� اے وغ�ی
ورت •  قو� اطلاعات اور ترس�� نظام � �ن
 �کاری اطلاعایت نظام کا مشن اور تصور  •
مںی  • �کاریہندوستان  شکل  نظاماطلاعایت    و     تنظ��  انفارم�شن  �  �س  �پ

� ورو بی ڈائ��ک�ٹ اور ب��تشہ�ی  � ) ڈی  اے وی یپ (ٹ،اشتہارات  ی شہ،علاقایئ  �ی
، گ�ت  اور ڈرامہ ڈو�ژن فلم ڈائرکٹور�ٹ  دف�ت

 �کاری ص��ایئ اطلاعات اور محکمہ عوا� رابطہ عامہ  •
 و اور فلم پال��:  پرنٹ،  یٹ وی ، ر�ڈیغ  پال��قو� ذرائع ابلا  •
 : حوا�  اور ردّعمل�ت تحق� •
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  25                                          ںاخلاق�ات اور قدر� : صحافئت پنجم  باب
     

 ات � اہم اصول و ضوابط صحافیت اخلاق�ات � بن�اد اور تر�ت  :  اخلاق� •
 ، پوسٹ ٹروتھصحافیت اخلاق�ات  : تصور، اہم�ت اور د�گر تجز�ی  •
گروپ   • ابلاغ  ذرائع   ، تنظ�مںی  پروف�شنل   : اخلاق   ضابطہ  اور  صحافیت 

ی اداروں کا ضابطہ اخلاقر�گولی  �ٹ
اخلاق� • مںی  ط���ت صحافت  مختلف   � حل  کا  ت � کشمکش:  ،پرائی��� 

 حق،تصور،مسائل اور دشوار�اں
�ں  : چ�ل  • وں � نپٹ�ن � ط��ن فر�ن خ��  �ت ج اور فر�ن خ��
ن    ،صحافت  تفت��ش ،  رائٹ ٹو پرا ی���   • ،    ( �لو جرنلزم)  صحافتسنسین خ�ی

ن �� یپ�ڈ نیوز ، ن�� معاہدے، پرائ  ،لابنگم�ڈ�ا  ن�ٹ  ،ٹ ٹ��ٹ�ی
، موضو ع اور چ�لم�ڈ�ا ر�گول�شن •  نج:  بن�اد، اصول اور تر�ت
ز � اہم�ت اور رول ، س�لف ر�گول�  • ن اور ا�ڈی�ٹ  شنلوک پال ،  قارئںی
�ں(ف�ک نیوز) مسائل ،دشواری اور اس � نپٹ�ن � تکن�ک  •  فر�ن خ��
 ٹرائل:صحافیت �گر� � فائدے اور نقصانم�ڈ�ا  •
 صحافیت اخلاق�ات � متعلق معا� مسائل و مباحث •

 
 فہرستِ کتب 

 
 خواجہ عبد المنتقم  : ہندوستاین نظام قانون  ۔  قو� کو�سل برا�ئ فروغ اردو ز�ان ، نیئ دہ� •
 ز�ان ، نیئ دہ� خواجہ عبد المنتقم  : ا�ساین حقوق  ۔  قو� کو�سل برا�ئ فروغ اردو  •
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٤کریڈٹ :  
 تھیوری  پریکڻیکل  کل نمبر

١٠٠   ١٠٠ ١٠٠ 
 

 100                         تصور اورعمل  -خ�ب نگاری  : پرچہ سوم
 

 : مقاصد
 � اصو� اور عم� جانکاری � روشناس کرانا ۔  نامہ نگاری / خصو� ب�ٹ  •
�  ٹ�� • ابلاغ  ذرائع   � اقسام  مختلف  ا  ل�ی ین کو  ۔  بنانا  اہل  �  ل�ھ�ن کا  اطلاعایت   ل�ی س 

وں ، پروس�سنگ اور مشاہدے � صلاح�ت � ت���ت دی  �ن پر زور ر�� گا ۔ ذخ�ی
 : حاصل

 اس پی�پ کو پڑھ�ن � بعد طلبہ مںی  خ�� نگاری � متعلق اہم  باتںی معلوم 

 
گ

 ہوں�
.  ل�ی خ�� � اہم بیٹس،خ�� �  

گ
سورس کی� تلا�ش جا�ت ہںی پر تفص�� جانکاری م� �  
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رساں ا�جن�  وە آساین � سمجھ  اخبارات ، ٹ�� و یژن اور ر�ڈیو � نامہ نگاری مںی فرق،خ��
 . س�گا 

 

وں کا تصوراول: باب                     20                                                              خ�ب
        

�ں • وں � سمجھ کا فروغ :  تصور ، تع��ف ، اجزا خ��  اور خ��
 لنجوں � بدل�ت تصورات :موض�ع اور چ�خ��  •
�خ�� وں � قسمںی  • �ں  وغ�ی  ں:  خ��  ەاور ا�ساین دلچسیپ � متاثر خ��
ە  • وں کا ذخ�ی  اور تحقیق  و�و ان�ٹ  رثاین ظ: اطلاع � ذرائع ،نخ��
ن لائن ر�ورٹا�جن�، اخبارات ، رسا�، ر�ڈینیوز   • اور کام    نگ کا ڈھانچہو ، ٹ�لی��ژن اور ا�

 قہ کر�ن کا ط��
رساں ا� •   فرق � و یژن اور ر�ڈیو � نامہ نگاری مںی اور اخبارات ، ٹ�  جن�خ��
، ، ڈی�ٹ �ا، مدیر  •  اتچ�ف ر�ورٹر اور بیورو چ�ف کا رول ، عمل اور خصوص�سب ا�ڈی�ٹ
ە � اخلا�ت پہلو •  خ�� � ذرائع اور مکالمہ ذخ�ی
، وضاحیت اور تحق�قایت نامہ نگاریتج�� •  )ر�ورٹنگ(ایت

 
 
 
 

 15        ورو پر مبئض یر�ورٹنگ � اقسام : ب�ٹ اور ب  : باب دوم
 
 ار کر�ن کا فن: ذرائع ت�اور اس � جڑ� ذرائع ب�ٹ  •
 اطلاعات اور حقائق � تلاش ، تحق�قات اور انتخاب کا عمل •
�پ��س   • ن ، س�مینار اور تق��ب � حاصل خ��  ں کانفر�س ، پ��س ر�ل�ی
نگاری • نامہ  �ر�ورٹنگ(  مقا�  خ�� اور�لد�ایت  کا    ں)شہری  مسائل،�ٹک،پی�ن  عوا� 

، مدو رفت ،صفایئ ،صحت ا�  تحفظ،عام سہول�ات اور شہری تر�ت  پاین
یئ یپ  ،(ات متعلق ذرائع ، قانون اور اخلاق�جرائم � ): کرائم ر�ورٹنگ (جرائم � ر�ورٹنگ  • ا�

ر یپ �   ) � اور � ا�
•   � س�ر�ورٹنگ  ل�ی بیورو   اور  س�است  پارل�منٹ �  :  اور  اسمب�   ، جماعتوں  ا� 

 ر�ورٹنگ
، تعل�م ، فن اور ثقافت ، ماحول�ات،   خصو� ر�ورٹنگ: دفاع ، سائنس اور ٹکنالو��  •

 ،  تف��ــــح ، کھ�ل وغ�ی 
گ

 ە ف�شن ، طرز زند�
ر�ورٹنگ • فو��  تنازع �  تنازع:   ا�ساین حقوقو سما��  اور  برادری  ،متصادم  ، علاقایئ 

 ر�ورٹنگ
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ن ، دلت اورد� • ن  خواتںی ، دلت اور کمزور گر �سماندە طبقوں � متعلق ر�ورٹنگ،  خواتںی
  ر�ورٹنگ کا کردار بنا�ن مںی  طبقوں کو خود کف�ل

 
  15                                                          باب سوم :خصو� ر�ورٹنگ

 
ٹ • اور  نوع  کنالو�� �سائنس  اور  دائرە کار  ، تحق  ت�ر�ورٹنگ:  اور    قی، ذرائع  ر�ورٹنگ   ،

 کر�ن وا� باتںی   غور پر عمل  یر �تح� 
نوع  �  ��تبد  ایت �اور موسم  ات�ماحول • اور  دائرە کار  تحق  ت�ر�ورٹنگ:   ، ذرائع  ،   ق ی، 

 کر�ن وا� باتںی   غور پر عمل  یر �ر�ورٹنگ اور تح� 
عمل اور   یر �، ر�ورٹنگ اور تح�   قی، ذرائع ، تحق  ت� ر�ورٹنگ: دائرە کار اور نوع  دفا� •

 الات �خ
ن صارف • امور �  ںی نوع  �  اور  دائرە کار  تحق  ت�ر�ورٹنگ:   ، ذرائع  اور   قی ،  ر�ورٹنگ   ،

 عمل اور غور  یر �تح� 
عدالیت   قانوین  • نوع  اور  اور  کار  دائرە  تحق  ت�ر�ورٹنگ:   ، ذرائع  اور    قی ،  ر�ورٹنگ   ،

 عمل اور غور  یر �تح� 
 یر �، ر�ورٹنگ اور تح�   قیر�ورٹنگ: دائرە کار اور فطرت ، ذرائع ، تحق  �یاور د  زر� •

 عمل اور غور 
، ر�ورٹنگ اور    قی، ذرائع ، تحق  ت�: دائرە کار اور نوع� ذر�ه مسائل کا حل    ر�ورٹنگ •

 ال �عمل اور خ یر �تح� 
 15     اقتصادی اور بز�س ر�ورٹنگچہارم : باب 

 
 ر�ورٹنگ ی،  کارو�ار اقتصا دی •
 قو� بجٹ، سالانہ اقتصادی �و� •
ت� • ر�ورٹنگ �  بز�س  اور  اقتصادی   اقتصادی    : اور    واقعات  اری   مع�شت  نظام   ،

 ادی سمجھکارو�ار� بن�
مجمو� مل� پ�داوار  افراطِ زر،   ،  مہنگایئ کا تصور،  �� ڈی یپ مںی  اضافہ ،    �� ڈی یپ  •

 ئ�اتجز  �
•   � ب�ی اشار�ی مع�شت  انڈ�کس،   ڈھانچہ،  بن�ادی  پ�داوار،   صنعیت  شع��  :     وین 

 نٹ ہ ا�اؤ ادائ�گیوں � توازن ، کرنٹ ا�اونٹ، �مای
ر،  بینک ر�ٹ،  ر�پو     : حکومیت نکنگ بی  • ا� ا�ل  شع�� ، ن�� شع�� اور غ�ی مل� بینک ، یپ 

ر  ر�پور�ٹ،پو،ر�ورس ر� ر ، ا�س ا� � ا� ر ا�  ل ا�
 لو ،ہایئ  ،و�ک  52، مارک�ٹ ہاسٹا� مارک�ٹ  : سینس�کس ،  نفیٹ ،    �مای •
ی ادار�   • یئ انڈ�کس   کا ی� :  سیر�گولی�ٹ  جیط��قہ کار،  ای یپ ا�

�
یئ ،  ف� یئ ا� � :  � ا�

 اداروں کا ط��قہ کار
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  15                                عوا� صحت اور ر�ورٹنگ   پنجم: باب 
   

،   عوا� صحت � تع��ف،  � مراد اور اس� خاص پہلو، اس� سما��
گ

  شعبہ،صحت مند زند�
  مخصوص ط��قہ علاج، عوا� صحت اور ا� متعلق خاص اجزا،  معا�ش اور س�ا� اہم�ت،

نظام   رول،ہندوستاین  حکومتوں کا  ر�اسیت  اور  اور    صحت،مرکزی    ڈھانچہ،  آروگیہصحت 
 -صحت بجٹ اور اس � فراہ� � مختلف پہلو،پبل� اور پرائی��ٹ س�ک�ٹ کا رول

 
 �    : مختلف قسم � خاص ب�مار�اں،عوا� صحت

گ
متعلق ب�مار�اں، و�ا اور اس�  طرز زند�

ز، نپ  تار�ــــخ، ن  -، ٹی� اور سما�� اصولعلاجٹ�ن � چ�لی�ن
ادار�،تحق��ت   تحقیق،اہم  مںی  م�دان   � صحت  اور دە�ج� عوا�  پڑھ�ن  ر�ورٹ  ،تحق��ت 

 –سمجھ�ن � ط���ت 
، تحقیق اور جانچ پڑتال ذرائع پر مبین ر�ورٹنگ، اس �   حقائقعوا� صحت ر�ورٹنگ : 

 ،اخلا�ت پہلو 
 جرنلزم ورکشاپ  لتھ�پبل� ہ •

 
                                                                                     10:     ر�ورٹنگ  باب ششم : کھ�ل

            

آغاز،کھ�لوں   �    تار�ــــخ،  کا  کھ�لوں  کھ�ل:  مںی  دور  جد�د  اور  اور  تر�ت  کارو�ار، مع�شت 
 -سماج�ات اور کھ�لوں � س�است 

 -اہم کھ�ل مقاب�، ادار� اور ان کا ر�گول�شن

 -ہا � کھ�لوں � اصول: اتھلیٹکس، فٹ بال،کرکٹ،اہم  

تفص�ل، میچ کا تج��ہ، اعداد و شمار   ذرائع، میچ � کھ�لوں � ر�ورٹنگ : ر�ورٹنگ � ت�اری، 
–کا رول   
� ز�ان، ط��ق کار اور لفظ�ات ر�ورٹنگ  کھ�ل   

10:                                          باب ہفتم : فلم اور تف��ــــح : ر�ورٹنگ اور تح��ر   

     

  -اور اس � اہم دور اور  ان� خصوص�تعال� سن�ما � تارر�ــــخ، تر�ت کا عمل  

ان � تار�ــــخ اور تر�ت کا   ہندوستاین سن�ما: ہندی اور دو�ی ہندوستاین ز�انوں کا سن�ما،
ە عمل، خصوص�ت، -آ�� تعلقات، کارو�ار وغ�ی  
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ی اور   ہندی سن�ما :تار�ــــخ،تر�ت کا عمل، اہم ادوار اور ان � خاص�ت، ہندی سن�ما انڈس�ٹ
  ہدا�ت کار، ،ںی ادا�ارائبنا�ن کا عمل، اہم ادا�ار اور کارو�ار، اسٹار سسٹم،اہم سٹوڈیوز،فلم 

-رائی�ٹ اور سنمیٹو گرا�ن  مقالمہ،سک��ٹ اور  نغمہ نگار،  موس��ت کار، پروڈیو�،  

خاص  ان� پروگرامنگ اور اس� اقسام، توسیع اور خاص چینن�ل،  ،ہندی تف��� یٹ وی کا آ�از 
-ادا�ار اور رائی�ٹ  سٹوڈیوز،  

و�و اور تح��ر ،فل�   ر�ورٹنگ : اس� اہم ف�لڈ،اس � ت�اری،�ی فلموں � ل تج��ہ   ذرائع ،ان�ٹ
–نگاری � بار�ک�اں اور ط��ق کار   

ە �  ش��نگ،  یٹ وی پروگرام،کھانا پینا، تف��ــــح � ر�ورٹنگ اور تح��ر، تہواروں اور فٹنس وغ�ی
 ر�ورٹنگ 
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٤کریڈٹ :  
 کل � کٹ�پ�  کل نم�ب 

١٠٠ ١٠٠  
 

 100 )عم� مشق(کٹس پ��کٹ�کل پ��   -: خ�ب نگاری  پرچہ چہارم
 : مقاصد 
،ر�ورٹ ل�ھ�ن � مشق  �ی انھںی ہر ذرائع � ل۔ کٹس کرانا خ�� نگاری � پ�� طلبا�و   •  خ��

 
گ

 کرایئ جا�ئ �
، تعل�م، فن و ثقافت ، ماحول�ات، خصو� ر�ورٹنگ: دفاع ، سائنس اور ٹکنا • لو��

وں � پ��ف�شن، طرز�  ە � متعلق خ�� ، تف��ــــح ، کھ�ل وغ�ی
گ

 ۔کٹسزند�
  مہارت حاصل کرانا۔ ، اداریت ، مکالمہ نگاری � فن مںی طلبا�و  ف�چر ،  مڈل •

https://www.routledge.com/search?author=Stuart%20Allan
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 ۔ اس � ادە �� توقع �� کہ وە خ�� نگاری � ز�طلبا •
گ

 ز�ادە عم� مشق ک��ں �
  انہںی  ل�ی 

�
۔اسائنمی ل�ی ل�ھ�ن �  فو قتا ً وقتا

گ
 نٹ د�ی جائںی �

وں کا تج��ہ ،  • گ�سٹ ف�کلیٹ مم�� انہںی تمام شعبوں � بار� مںی خ�� نگاری، خ��
و�و، خ�� ف�چر ل�ھ�ن �    ۔پ��کٹس ورک دی  ل�ی ان�ٹ

گ
 ں �

  گ�ئ پ��کٹ�کل فائل ت� د�ئ ٹ��ین کو کلاس مںی  •
گ

خر مںی ار کرین ہو�  اس  ۔ سمس�ٹ � ا�
۔

گ
 � مارکنگ � جا�ئ �

ر�ورٹنگ � مختلف شعبوں  کلاس مںی  • ، جس مںی  
گ

باقائدە بحث ہو�  � متعلق 
۔ ی لاز� �� کت اور حا�ن  تمام طلبا� �ش

 
    حاصل: 
صلاح�ت مںی اضافہ  اخبار نکال�ن �مںی � بعد طلبہ   � تکم�ل  پر�� اس  •

ساتھ اس� پروف ر�ڈنگ اور کمپوسنگ خد -کر�ن � ساتھ  نگاریہوگا.طلبہ خ�� 
  � .

گ
 کر سکںی �

•   .
گ

 ا� پرچہ مںی م��ائل صحافت اور ف�کٹ چ�ک ٹولز پر ب� بات ہو�
 

 
                                                                      60ر�ورٹنگ اور خ�ب نگاری � مشق: 

 
،مکالمہ نگاری � فن مںی مہارت حاصل کرانا •  -طلبہ کو ف�چر،مڈل،اداریت
•  

گ
  ل�ی اس �    -طلبہ � توقع �� کہ وە خ�� نگاری � ز�ادە � ز�ادە عم� مشق ک��ں �

 انہںی 
�
 فو قتا

�
  ل�ی ل�ھ�ن �   وقتا

گ
 -اسائنمنٹ دی�ئ �

بار�   •  � شعبوں  تمام  انہںی  مم��  ف�کلیٹ  تج��ہ، گ�سٹ  کا  وں  نگاری،خ�� خ��  مںی 
و�و، خ�� ف�چر ل�ھ�ن �     ل�ی ان�ٹ

گ
 -پ��کٹس ورک دیں �

   طلبا�و  •
گ

اسائنمنٹ   س�شنل   40کم از کم  -کلاس مںی دی�ئ پ��کٹ�کل فائل ت�ار کرین ہو�
   کام   پر 

گ
 سمس�ٹ � آخر مںی ان اسائنمنٹس � -کر�ن ہون�

گ
 -مارکنگ � جا�ئ �

،جس مںی تمام  کلاس مںی ر�ورٹنگ � مختلف شعبوں � متعلق باقائدە   •
گ

بحث ہو�
ی لاز� ��  کت اور حا�ن  -طلبہ � �ش

 
 20                                       م��ائل صحافت ( مو جو ) اور ر�ورٹنگ ورکشاپ

 
م��ائل ( اسمارٹ فون ) � ذر�عہ ر�ورٹنگ کر�ن اور ف�چر سٹوری کر�ن � ٹ��ننگ م��ائل  

 صحافت پر ا�ک ورکشاپ منعقد  
گ

ورکشاپ � بعد طلبہ � توقع �� کہ -کر � کرایئ جا�ئ �
 -سٹوری کو منظر عام پر لا سکںی  4موجو � ذر�عہ کم � کم 
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 20                                                                          ف�کٹ چ�کنگ ورکشاپ
 
.  ل�ی طلبہ �   

گ
ورکشاپ مںی انہںی ف�ک نیوز اور   اسآن لائن ف�کٹ چ�کنگ ورکشاپ منعقد � جاۓ�

ن افواہوں کو پہچان�ن اور  جائگا.طلبہ � کرا�ا  کو سام�ن لا�ن � اوزاروں � متعارف    حقائقکر�ن اور   چھان بںی
 کہ وە ان ورکشاپ � بعد خ�� � ذارئع،سوشل م�ڈ�ا � ل�کر اپ�ن و�ا�س ا�پ پر آ�ن وا� کم 

گ
ام�د � جاۓ�

ن کر� سچچایئ اور حق�قت کو سام�ن  5� کم   اور اس� چھان بںی
گ

ف�ک نیوز �ا پرو��گنڈا � پہچان ک��ں �
 
گ

-لاین�  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

٤کریڈٹ :  
 ی ور یتھ کل نم�ب 

١٠٠ ١٠٠ 
 

  100                         ڈیٹنگ : تصور اور عملا� : پرچہ پنجم
 :صدامق

�اە  طلبا�و تمام ق • ن اور خ�� نگاری � ا�ڈیٹنگ � عم� پہلووں � ا� سم � مضامںی
 کٹس کرانا ۔ کرانا اور ان � پ��

وٹ،ڈیزائن اور تص��ر ک�ش � متعارف   • /اخبار کا � ا�  کرانا۔طلبا کو خ��
 : حاصل
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. ا�ڈیٹنگ � عم� مشق � پہ� �ه   • اخباری کام مںی ا�ڈیٹنگ ا�ک اہم مرحلہ ��
.اس پی�پ مںی ان سب   وری �� کہ وە اس � نظ��ایت اصول کو ب� سمجھ جایںئ �ن

 .  باتوں � جانکاری دی گیئ ��
وں � انتخاب کا عمل  وں � اہم�ت اور د�گر چ�لنجز  ،خ��   طلبہ سمجھ کو   خ��

 .
گ

 سکںی �
 

 

   15                                                    ڈیٹنگاول:  ا�باب  
 ت ا�ڈیٹنگ  : تصور ، عمل اور اہم� •
 ڈیٹنگ � اصول و ضوابط اور مقاصد ا� •
 ڈیٹنگ � اجزا ،ا�ڈیٹنگ ، مختلف مرح�ا� •
،سما�� حق�قت،غ�ی جانبداری،توازن •  ا�ڈیٹنگ � خوی�
،تحقیق،کمیونیٹ اقسام  : صحافت � مختلف  • شہری صحافت ، واچ ڈا�   تر�ت

 ،ا�ڈوک��،مفاد اور تعاون � صحافت ، اخت�اری صحافت  جرنلزم 
 لنجزصحافت � چ� •
، �س�، قانوین ،(  س�، دباؤ تعصب، جھکاؤ  •  )ا�، اقتصادی، مذہی�
 ا�ڈی�ٹ کا رول اور اہم�ت،ادار� اور ٹ�م � فائدے  •

 

وں � دست�ا یب اور اداریت نظامڈیٹنگ روم ، دوم: ا�باب                                                    15      خ�ب
               

 ڈیٹنگ روم ا� •
 ڈھانچہ  اخبارات ورسائل کا اداریت  •
 وں � مختلف عہدے اور  ذمہ دار �اں اداریت شع�� مںی صحافی •
مد اور ا� • وں � ا�  ڈیٹنگ نظامخ��
وں � ڈ� •  دست�ا ی�  :  مختلف ذرائع سک پر خ��
وں � دست�ا ی� کا نظم •  خ��
 اداریت نظام:گ�ٹ کی�پ کا رول اور اہم�ت •

 

  25                                                  ا�ڈیٹنگ کا عمل  سوم:  باب  
       

وں � • وں � اہم�ت اور د�گر چ� خ��  لنجزانتخاب کا عمل  : خ��
 ڈیٹنگ � مقاصد اور اصول کایپ ا� •
 ط��ق کارڈیٹنگ � کایپ ا� •
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، دلت اور �سماندە طبقوں   • ن وںکو پ�ش کر�ن کا ط��قہخواتںی  � متعلق خ��
 اور گرامر � اہم�ت  ڈیٹنگ اشاراتز�ان، اسک�ل، شفاف�ت، حقائق، نر�، ا� •
 ت ا�ڈیٹنگ مںی ترج� کا رول مقاصد اور اہم� •
 لنجزعمدە ترج� � چ� •
ا��ن وا� ف��نگ اور سٹائل گائ�ڈاخبارات مںی  •   کام 
 ت اور مقاصد ��ن نگاری  : ��ن � اہم� •
 ��ن � اقسام ،  ��ن نگاری کا فن •

 
 

             25اقسام                  باب چہارم: صحافئت تح��ر � د�گر 

ی ف�چر  ف�چر  ی اور غ�ی خ�� : تع��ف، اقسام اور خصوص�ت ،خ��  

 ف�چر ل�ھ�ن کا ط��قہ کار : آئ�ڈ�ا اور تحقیق،ف�چر ل�ھ�ن � تکن�ک  

و�و ،مواد جمع کرنا ب�انیہ تح��ر : تحقیق ، ان�ٹ  

آئ�ڈ�ا اور ا� وسیع کر�ن � ط���ت  ل�ی ف�چر �    

 خ�ا� تح��ر : ادار�ہ اور مڈل 

و�و �  مختلف اقسام،ت�اری اور ط��ق کار  ان�ٹ  

و�و � دوران غور کر�ن وا� باتںی  -ان�ٹ  

و�و � تح��ر    ان�ٹ

 خصو� تح��ر  

تصاو�ر ) ،ب�ک گراؤنڈز،تج��ہ( کتاب،فلم اور پل او�سخصو� ضم�مہ،  

 م�گ��ن ر�ورٹنگ : موجودە روا�ت، ط��ق کار اور مستقبل 
 

 ، بترت� : پنجم باب  
�
                                                                       25                                             ڈیزائن ٹ، ؤ � ا

 گ��ن، م�، رسالہب لائ�ڈ ٹ�اخبارکا فارم�ٹ: اخبار ، •
 اور ڈیزائن � اصول، وٹ، � ا� ترت�ب •
 ، کلر اور گرافکس ٹائپوگرا�ن  •
 �ئ ڈیزائننگ اور ا�ڈیٹنگ سافٹ و� •
 کا عمل  اخبار � پرنٹنگ •
 اخبار اور پرنٹنگ تکن�ک  •
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٤کریڈٹ :  

 پریکڻیکل  کل نمبر
١٠٠ ١٠٠   

 
 

 100                کٹس: ا�ڈیٹنگ � پ��کٹ�کل پ��پرچہ ششم  
 : مقاصد

پہلوؤں کو متعارف کرانا اور ان پر  اور عم� ایت �� نظ�  م�ترم ںی م ر �تح�  کو ہر قسم �  وںین�ٹ� 
ٹ�  س  وںین�عمل کرنا۔  ٹائپنگ     �  کھ�ن �کو 

گ
ہو� ورت  �    �ن آغاز   � لائن کلا�ن  آن   4اور 

۔  شدە � ہفتوں � اندر تمام اسائنمنٹس ٹائپ 
گ

 جمع کرا�ن ہوں �
 : حاصل

کرا�ن � پہلوؤں کو متعارف   اور عم�  ایت �� نظ�  م�ترم ںی م ر �تح�  کو ہر قسم �طلبہ   •
ە پر بحث ە منعقد  ساتھ حالت حا�ن  وغ�ی

گ
 .  ہوں �

. جس � طلبہ �  ان ب� تص��ری صحافت اور ترجمہ � ورکشاپ  •
گ

منعقد ہون�
 .

گ
 موضوعات پر بہ�ت سمجھ ہو�

 
      25                                                                             ڈیٹنگ ورکشاپا�

                       
۔ ٹ��  ل�ی کٹس �  ا�ڈیٹنگ � ز�ادە پ��

گ
پارٹ ٹائم نامہ ین کو  باقائدە ورکشاپ منعقد � جائںی �

اجی نیوز   ، خصنگاروں  اور  اداریت  ر�ورٹوں،  اور   ر�ورٹر   اسٹاف    ، ن � نسیوں  مضامںی و� 
۔ اےڈیٹنگ � پ��

گ
 کٹس کرایئ جا�ئ �

 
   25                                                                                      ب جرنلل�

                       
ٹھ � دس ٹ��ین � ہر ا�  ۔  )  اخبار( ب جرنلل�  10ک گروپ کو کم از کم  ا�

گ
شائع کر�ن ہوں �

۔ �  اہل�تین � �ب جرنل � ذر�� ٹ��ان ل
گ

 نم�� د�ی جائںی �
 

                      20                                                                             ترجمہ ورکشا پ 
                  

 فوقت
�
 وقتا

گ
پ��کٹس ہو � ۔ کورس � دوران ترج� � 

گ
 ترج� � ورکشاپ منعقد � جائںی �

�
ا

  � کچھ جن مںی 
گ

 ۔پر نم�� ب� دی�ئ جائںی �
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  15                   تص��ری صحافت ورکشاپ
ال � متعلق ورکشاپ منعقد �   استعمفوٹوگرا�ن اور ان کاذرائع ترس�ل مںی    ل�ی صحافت �  

۔جائںی 
گ

�  
                                     

ە                               15                                             مباحثہپ��حث و   حالاتِ حا�ض
         

 جس مںی تماکلاس مںی 
گ

ە � اہم ت��ن مسائل پر باقاعدە بحث ہو� م طلبا�   حالاتِ حا�ن
۔ بحث مںی  

گ
کت لاز� ہو� وال کر�ن اور تب�ە کر�ن وا� ٹ��ین کو اضا�ن پوائنٹس موضوں س�ش

۔ د�ئ جائںی 
گ

� 
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٤کریڈٹ :  

 تھیوری  پریکڻیکل  کل نمبر
٧٥   ٢٥ ١٠٠ 

 
ر( رابطہ عامہ :  پرچہ ہفتم

�
      100 اانتظام) ، اشتہارات اور م�ڈ�یپ ا

  
 :  مقاصد
او ٹ�� • ابلاغ � کارو�اری نظم مںی ین کو صحافت  اشتہار ذرائع  رابطہ عامہ �   اور  رات 

�اە کرانا۔ت اور رول ، اہم�  باہ� تعلقات � ا�
�اە کرانا۔ ٹ�� •  ین کو ذرائع ابلاغ � کارو�اری پہلو � ا�
 مںی کارو�اری رجحان کو فروغ دینا  ٹ��ین  •

 : حاصل 
اس پرچہ � تحت طلبہ مںی تعلقات عامہ،اشتہارات اور م�ڈ�ا � انتظا� ڈھان�� �  •

 .
گ

 بار� مںی تفص�� معلومات ہو�
،یہ ک� �    • �ز مںی تعلقات عامہ اور اشتہارات کا کتنا اہم رول �� پور� م�ڈ�ا انڈس�ٹ

. اس پی�پ کو پڑھ�ن � بعد طلبہ مںی ان سار� موضوعات پر ا�ک اچّ�  چھپا نہںی ��
  .

گ
 سمجھ پ�دا ہو�

انتظا� ڈھانچہ مختلف شعبہ   • اور نظام،کمپین � �شک�ل،ڈائرک�ٹ گروپ  م�ڈ�ا کارو�ار 
�� تعاون جات، .  ذمہ داری اور ا�

گ
 � بار� مںی سمجھ پ�دا ہو�

 
ر(  رابطہ عامہ (الف)اول باب  

�
    20                                        ) یپ ا

     
 تصور، تع��ف ، کردار اور مقصد  •
  خ�� � ذرائع � طور پر رابطہ عامہم�ڈ�ا مںی  •
 ا� اور سما�� حوا� � رابطہ عامہ کا عملس� •
 �ت رابطہ عامہ � وسائل اور ط�� •
ن (م�ڈ�ا ر�ل�  رابطہ برا�ئ ذرائع ابلاغ •  ) �ش
(پ�ڈ نیوز ، م�ڈ�ا ن�ٹ، ا�ڈور ٹور�ل، بز�س چینل مںی اسٹا�  اخلا�ت اور قانوین موض�ع •

 ) ہبازارکا تج��
  رابطہ عا مہپبل� اور پرائی��ٹ شعبہ مںی  •
  قانون اور اخلا�ت موض�ع رابطہ عا مہ مںی  •
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  سوشل مارکٹنگستاین �س منظر مںی و ہند •
 � چ�لینج   رابطہ عا مہمںی  دور ڈ�جٹل  •
 ٹارگیٹ�ڈ گروپ،حصول  •

 
 

    20                                                                 ٹ ترس�لکار�ور�(ب)    
        

وںکار�ور� • ورت مںی  ٹ شعبہ اور خ��   ر��ن � اس� �ن
 تصور اور عمل ٹ ترس�ل  :  کار�ور� •
 ) س سٹڈی � ساتھ(ک�ار کرنااخبارات کو برانڈ � ط�ح ت� •
 ا ر�ورٹنگ ترس�ل اور م�ڈ�حالات مںی بحراین  •
ر (� ا� ٹ سما�� ذمہ داریکار�ور� • وں � ذرائع � طور پر )س ا�  سافٹ خ��
ن ، کار�ور�ٹ م�:  نیوز لی�ٹ تح��ر  ل�ی کار�ور�ٹ �   •  گ��ن، پ��س ر�ل�ی

 30           اشتہارات  م: دو باب  
 ت : تصور، کردار ، مقصد اور اہم�اشتہارات •
 اشتہارات � اقسام ، عمل اور اشتہارات � متعلق موض�ع  •
تبادلہ خ� • پر  اشتہارات  اور  پر اس ک   : الم�ڈ�ا  داری  اور غ�ی جانب  وں � سچایئ  خ��

 اثرات 
 : مختلف شع�� اور عمل جن� کا ڈھانچہاشتہارایت ا�  •
  مہم � منص��ہ بندیتخل��ت  •
 اشتہارات � اقتصادی اور سما�� اثرات  •
 ا  پلاننگ کا تصورم�ڈ� •
یئ ،  اے۔ا� (AAA): اے۔اے۔اےات   اشتہارات مںی قانون اور اخلاق� • ا� ،  (ASCI) س۔� ۔ 

 نجمنٹ ول،  برانڈ می ات کار دوردرشن � اخلاق� ل�ی مشتہ��ن �  
 برانڈ مینجمینٹ:مخصوص اجزا  •
 قانوین اور اخلا�ت موض�ع  اشتہارات مںی  •
  اشتہاراتدور مںی  ڈ�جیٹل •

 

   15                                  ذرائع ابلاغ کا کارو�اری نظام       : سوم  باب  
      

 کا ڈھانچہ،اقسام اور توسیع م�ڈ�ا نظام  ہندوستاین   •
 مال�انہ نظام اور اس مںی تبد�� •
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اور نظام،کمپین �   • انتظا� ڈھانچہ مختلف شعبہ  م�ڈ�ا کارو�ار  �شک�ل،ڈائرک�ٹ گروپ 
�� تعاون  جات،ذمہ داری اور ا�

ە •  زرائع ابلاغ � اداروں کا نتظا� ڈھانچہ،معاش�ات،ا�ساین وسائل،مارکیٹنگ وغ�ی
 ذرائعابلاغ اداروں � تحقیق اور مطالعہ   -ذرائعابلاغ اداروں کا انتظام       •
مارکیٹم�ڈ�    • اور  مع�شت  اداروں �  چینلوں� نگا  نیوز  اور  اخبارات   ، اشتہارات    :  

 مارکیٹنگ � بدل�ت حالات 
 ان تعاونائل ، مارکیٹنگ ، انتظام اورا�ڈٹنگ شع�� � درم�اخباری نظام  :  ا�ساین وس    •

 
                  15                                        کارو�اری صحافت :  چہارم  باب    

       
کارو�اری صحافت کا تصور مقصد اور بن�ادی اجزا � تناظر مںی کارو�اری صحافت � معا�ش 

 نظام � خاص اصول 
 بدل�ت عہد مںی مواقع اور چ�لینج-صحافت کا ن�ا کارو�اری ماڈل

،  اسٹارٹ اپ  کارو�اری تر�ت اور کارو�ار کو فروغ دی�ن � ط���ت
 تکن�� رول اور تکن�ک � شعبہ مںی ن�ا ٹ��نڈ  

 کارو�اری صحافت ہندوستاین تناظر مںی ک�س اسٹڈی اور مثالںی 
 
 

 فہرستِ کتب 
  

  ٢٠١٧ترس�ل عامہ،پوف��محمّد  ف��اد،ا�جوک�شنل پبلشنگ ہاؤس،نیئ دہ�  •
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٤کریڈٹ :  
 تھیوری  پریکڻیکل  کل نمبر

٦٠   ٤٠ ١٠٠ 
 

�شتُمپرچہ   100                                        ایت صحافت:  ��ش
 

 : مقصد 
اور��ش کر�ن کا ط��قہ  • ا�ڈیٹنگ   ، نگاری  نامہ  ٹ�� و�ژن صحافت مںی  اور  ر�ڈیو  ٹ��ین کو 

 ا جائگا۔بتا�
 حاصل: 

ب� کرا�ا  • مشق  عم�  اسکا  ساتھ   � تار�ــــخ   وی،ر�ڈیو�  یٹ  طلبہ کو  تحت   � پی�پ  اس 
 جاےگا.  

اس پی�پ کو اس ط�ح � ڈیزائن ک�ا گ�ا �� کہ اسکو پڑھ�ن � بعد طلبہ مںی یٹ وی اور ر�ڈیو  •
  .  � پرگرام بنا�ن � صلاح�ت ب� آ جا�ئ

 

 20                                                              ترس�ل ب�ی   اول:  باب
 

 تص��ری ترس�ل : تصور و عمل / اصول اور ضوابط  •
 ،منظر � سمجھ، را�ئ عامہ � تخلیق مںی تص��روں � اہم�ت  •

گ
 صوری خواند�

 ئع ابلاغ مںی تص��روں کا استمعال مختلف زرا •
 مناظر � ساتھ بدلاؤ   •
 مناظر � اہم�ت فوٹو صحافت کا آغاز و ارتقا      تص��ر /  •
 عمل  تکن�ک، فوٹوگرا�ن : تص��روں � سمجھ ،گرامر، •
وں اور   •  واقعات کا تص��روں � ذر�عہ کور�ــــج خ��
 فوٹو ف�چر اور کیپشن ل�ھ�ن � ط���ت  •

            
�  باب   �ات اور خ�ب  20                                  ںدوم: ٹ�� و�ژن ��ش

    
�ات � اصول اور خصوص� •  اتیٹ وی ��ش
�ات � تار�ــــخ ہند  • یئ :  ستان مںی یٹ وی ��ش یئ یٹ ا� �لا�س ا�  لائٹ، کیبل اور سٹ�، ٹرس�ٹ
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 یٹ وی نیوز پروڈ�شن اور عمل   : یٹ وی نیوز روم،یٹ وی نیوز چینل کا انتظا� ڈھانچہ •
�بیوشن:  • یئ یٹ ا�س، � اے ا�س، ا�م ا�س او، چینل ڈس�ٹ یئ یپ یٹ وی  ڈی یٹ ایچ، ایچ ا�  ا�
 �� � بعد بدلتا منظرنامہ  ۵�� اور   ۴م��ائل پر یٹ وی  •
�ات • �ات کارو�اری ��ش ی کا موجودە رجحان: عوا� یٹ وی ��ش  ہندوستاین یٹ وی انڈس�ٹ
 )تح��ر(و رائٹنگتصور ، و�ڈی: یٹ وی نیوز  •
 ڈیٹنگ، وا�س اوور اور ا�پ�س ٹو ک�مرە :   یٹ وی ر�ورٹنگ •
 وز رائٹنگ � مختلف اقسام یٹ وی نی •
 نکرنگ اینیوز ر�ڈنگ اور  •
• �  ں ، لائیو ، فون ان ، او ی� خصو� خ��
 ڈیٹنگ یٹنگ، تح��ر اور ا�ڈو�زول ا� •
• �  تکن�ک اور پروڈ�شنں  : یٹ وی خ��
پ�� و�ڈیو ک�مرە  :  •  شنخصوص�ات ، قسمںی اور ا�
 ڈیٹنگ نڈا�لائٹ اور ساؤ : یٹ وی  •
 شکش  اور پروڈ�شن یٹ وی پروگرام ، منص��ہ بندی، پ� •
 شنگرافکس اور ایین م� •
 یزا ئننگ ڈٹ سٹوڈیو ساخت اور س�ا •
 دو اور کث�ی ک�مرە پروڈ�شن  واحد ، مرە پروڈ�شن ٹ�مک� •
 ��  اور ف�لڈ پروڈ�شن -نای-ای •
 ،  پوسٹ پروڈ�شنڈیٹنگ ا� •
•  

�اتباب سوم : ر�ڈیو  �ں ن��    20                                                       اور خ�ب
 
�ات( براڈ�اسٹنگ ) � اصول اور خصوص�ات  •  ر�ڈیو ��ش
�ات • �ات/ا�ف ا�م ��ش غاز وارتقا  عوا� ��ش  ہندوستان مںی براڈ�اسٹنگ کا ا�
 کمیونیٹ ر�ڈیو:کردار ط��قہ کار انتظا� ڈھانچہ •
�ات • �ات/ا�ف ا�م ��ش  عوا� ��ش
 ا�جن� کایپ � ا�ڈیٹنگ   : ساخت ، تعارف ، باڈی،رائٹنگ ر�ڈیو نیوز  •
 ر�ڈیو نیوز روم کا ڈھانچہ اور ط��قہ کار •
 وا�س پاپو� وا�س ڈسپیچ ،ساؤنڈ بائٹس، •
ن فون ، سائونڈ مکسنگ ل�ی ر�ڈیو �   • و�و، نیوز ا�   ان�ٹ
�ات اور ر�ڈیو نیوز � ا�ڈیٹنگ •  ر�ڈیو نیوز  : ز�ان، ��ش
 ر�ڈنگ ، اینکرنگ ، مباحثہ ، لائیومباحثہ نیوز  •
 خصو� ر�ڈیو پروگرام ،  سٹوڈیو  ر�کارڈنگ ،  او ی� ر�کارڈنگ •
 اینکرنگ اور پ�شکش  اسک��ٹنگ، ر�ڈیو پر تف��� پروگرام خ�ال،،منص��ہ، •
 مائ�کروفون ، اسٹوڈیو ت���ت ، ر�کارڈنگ � ساز و سامان ، ڈ�جیٹل ر�کارڈنگ اور ا�ڈیٹنگ •
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•  
گ

ہن� واز:اصول اور ہم ا�  ا�
اور   • تصور   �    پاڈ�اسٹنگ کا  ،م اقسااس  ط���ت  �  ا�ڈیٹنگ،   ،خ�الات،ت�اری،کہاین کہ�ن 

،پ�شکش اور پل�ٹ فار 
گ

ہن�  م  صویت ہم ا�
     40                                                                                                پ��کٹ�کل 

                                                20                                                                                                وز نی   ر�ڈیو
                                                                                                                                                               
           

   نڈ بائٹس � ر�کارڈنگ� ر�ورٹنگ اور ساؤ واقعہ 
 �ڈیٹنگنیوز ر�ورٹ رائٹنگ اور ا 
  � ر�کارڈنگوا�س کاسٹ 
 ن گروپ مںی ب   کا پروڈ�شنلیںٹ
   پروگرام ت�ار کرنا ل�ی پاڈ کاسٹ ت�ار کرنا،کمیونیٹ ر�ڈیو ک 

 

                    20                                                                         وز   ٹ�� و�ژن  نی
         

  �یٹ .� � تح��ر ، ٹ .  ر�کارڈنگ� کاسٹ اور یپ
 �ڈیٹنگ �ا اور نیوز ر�ورٹ � و�ڈیو  ڈیٹنگکایپ ا 
 وا�س اوور � تح��ر اور ر�کارڈنگ 
 ن کا پروڈ�شنلیپ�کجنگ ، گروپ مںی ب  ںٹ

 
 

   فہرستِ کتب
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٤کریڈٹ : •  
 تھیوری  پریکڻیکل  کل نمبر

٦٠   ٤٠ ١٠٠ 
 
 

 100                                      ایت صحافت: ترق�پرچہ نہم    
 :  مقاصد

اور ان   ات � اہم موض�ع اور منص��وں ٹ��ین کو ترق�ات � مختلف تناظر ، قو� ترق� •
�اە کرانا ۔مںی ترس�ل اور م�ڈ�  ا � رول � ا�

 � متعلق موضوعات اورمسائل � ر�ورٹنگ کر�ن کا فن سکھانا۔ات ترق� •
 حاصل:  

تناظر طلبہ   • مختلف   � قو�ترق�ات  منص��وں،  اور  موض�ع  اہم   � تر�ت  مںی   ،  ان 
م�ڈ�ا   اور  تفص��؟ہو سکتا ��   رولکا  ک�ا  ترس�ل  مںی  بار�  .   گفتگو   �  � گیئ ��

 جس � طلبہ مںی ان مضوعات پر گہری سمجھ پ�دا ہو س�. 
یئ � یٹ اور تر�ت : سوشل م�ڈ�ا   • ، ای گورننس ، ترس��  ا� ن�ٹ اور م��ائل ٹکنالو�� ، ان�ٹ

 . کو طلبہ آساین � سمجھ سکںی   نظام، گل��لائ��شن
 
 

                                             20                                                کٹس: اصول اور پ��اول: تر�ت حصہ 
        

ا�ت :  انحصار ر تفص�� وضاحت : تر�ت � مختلف تناظ��ایت غور و فکر ترق� •  اور �ش
 ە وغ�ی    Conflict - Free، صن�ن نوع�ت تر�ت ، ین ما�ن  : مستقل  تر�ت ، ا�ساتر�ت � پ� •
تر�ت �  م�ڈ� • اور  مبین   ل�ی ا  پر  اظہار خ�ال    :    ط��ق کار   حقوق    ، � معلومات کا حق 

زادی   � ڈائیورسیٹ کلچر کا حق ،  ا� ا�ت، ا���  تبد � ، شفاف�جوا ، ت ، �ش
ە) • �م وغ�ی  تر�ت اور ترس�ل (روجرس �ش
تر�ت  • اور   � یٹ   � یئ  م�ڈ�ا   : ا� ن�سوشل  ان�ٹ اور  ،  ایٹ   ، ٹکنالو�� ، گورننس  م��ائل 

 شنترس�� نظام، گل��لائ�� 
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 ، سول سوسائیٹ (NGOs)، غ�ی �کاری تنظ�مںی (UN) ایت ادار�  : اقوام متحدەترق� •
کہ •  25                                                                اور متبادل م�ڈ�ا  مش�ت

 کا راستہ اور مشکلات  تر�ت  ہندوستان �دوم :  حصہ 
زادی اور مواقع، حکومت، ر�:   تاقتصادی تر�ت اور سما�� انصاف • ، ا� ، است اور بازار ر�ت

 پال�� اور غ��ت  حکومیت 
ماحول�ایت  ماح • مسئ�،  جڑ�   � ماحول�ات  مںی  دور   � تر�ت   : تر�ت اور  نظم  ول�ات 

 شہری نظام � معاملات، ایت حقوق، ماحول�ایت س�است اور مسائل، ماحول�وضبط
ات اور حقوق ، قانوین س�ا� مسائل � شکل مںی تعل�م اور صحت  :  بن�ادی سہول� •

او  ،صحت  تعل�م   ، تبد��ر  حقوق  مںی سما��  تناظر  تقاب�  ہندوستان،بازار  ،  اور  
 ادی خدماتبن�

،��اوقات � جڑ� مسائل:   • ن ، کاشت کاری، کھاد، پاین    ، توانایئ  : و ڈائیورسیٹ بای  زمںی
مںی  ہندوستان  حقوق،    � او ��اوقات  ��اوقات،   کسان  شہری   ، کاری  ر کاشت 

 نجمنٹ حقوق ،  قدریت تبا� اور بحا� میونیٹ �  کمی
، ہندوستان   اصلاحاتا�� تر�ت اور ہندوستان � سما�� تر�ت اور �کاری پروگرام: سم •

 ایت پروگرام اور اصلاحات، سما�� ترق�جائزە، تقاب� تناظر ک اہم مںی سما�� تر�ت کا ا�
ن مساوات اور سما�� تر�ت   صن�ن مسائل:    صن�ن  • ،   کا    ، خواتںی روزگار اور اقتصادی تر�ت

ن � تح��ک  ، خواتںی
گ

ن � �سماند� ن � حقوق، خواتںی ن اور زمںی  خواتںی
لائ��شن اور تر�ت � معاملات، • خود مختار اور    تر�ت اور اس � ق�مت،  گل��لائ��شن،ل��

جانبدار کارو�ار،  ادار�،  غ�ی  اور  اصلاح  اور    بازاری  ڈھانچہ  شہری  جمہور�ت  معا�ش 
 قوت

• � حکومت  اور  تر�ت  سما��  بحث،  پروگرام:   ہندوستان �  اہم   ا�ک  تر�ت  سما�� 
سما�� تر�ت    سما�� تر�ت کا تقاب� تناظر،  سما�� تر�ت � پروگراموں � اثرات،  معام�،

 ہندوستان مںی اف� شا� اور تر�ت  گورننس،  ل�ی اور جمہور�ت �  
 

وں �  سوم: ترق�ایت صحافت  : ترق� حصہ  15              ر�ورٹنگ  ل�ی ایت خ�ب
            

ی ذرائع، ف�لڈ ورک، تحقیق،   �کار ذرائع: �کاری اور غ�ی   ل�ی ی �  سٹور ا تر�ت � متعلق   •
و�  یت ذرائع روایوپ بحث، رواییت اور غ�ی و، گر ان�ٹ

لات اور  •  ترا��بمُتنّ�ع تر�ت � ر�ورٹنگ اور رائٹنگ � ا�
،  ف�چراور ر�ورٹایت سٹوریمختلف قسم � ترق� •  : خ��
 � سوجھ بوجھاعدادو شمار  •

 

   40                 کٹق�قایت پروج�تر�ت � متعلق مسائل پر تح چہارم:  حصہ
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ٹ��   تمام 
�
تق��با تک  خر ی ہف�ت  ا� ر�ورٹ الفاظ    ۱۵۰۰/ ۱۵۰۰ین کو کورس �  ن  تںی پر مشتمل 

اس � متعلق وە ف�کلیٹ مم�� � را�ئ � کر موض�ع � کر    جمع کرنا ہوگا۔تر�ت � مسئ� پر  
  -دو�ی جنوری  ،  ۲۰۱۹-لںی اور تح��ری طور پر شعبہ کو باخ�� کر دیں ۔پہ� ر�ورٹ نوم�� 

 ۔طلبا �  ۲۰۲۰-اور ت��ی ر�ورٹ مارچ    ۲۰۲۰
گ

 توقع � جایت �� کہ وە تک جمع کرین ہو�
۔  تر�ت � 

گ
کت ک��ں �  معاملات � متعلق کانفر�س اور س�مینار مںی �ش

 
 فہرستِ کتب 
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 فروغ اردو ز�ان ، نیئ دہ� 
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• संयुक्त राष्ट्र क� मानव �वकास �रपोटर् 

 
 
 
 
 

٤کریڈٹ :  
 تھیوری  پریکڻیکل  کل نمبر

٦٠ ٤٠ ١٠٠ 
 

 100                                                        پرچہ دہم: ڈ�جیٹل م�ڈ�ا 
 

 د: مقاص
،  ان� استعمال  •  دا کرنا ۔اور شع�� � سمجھ پ�ڈ�جیٹل معلومات ٹکنالو�� � قسمںی
 ٹ فارموں � تح��ر کا فن سکھانا۔ ٹ��ین کو و�ب پل� •

 حاصل:        
جانکاری دی گیئ  اس پر�� � تحت طلبہ کو ڈ�جیٹل م�ڈ�ا اور سوشل م�ڈ�ا � پوری   •

 . �� 
طلبہ اس پی�پ کو پڑھ�ن � بعد اپنا یو ٹیوب چینل،بلا� اور سوشل م�ڈ�ا � دو��    •

 .
گ

 پل�ٹ فارم کا آساین � استمعال کر سکںی �
لات، ڈا�یومنٹ کلاؤڈ، اوورو�و، ٹائم لائنس  ل�ی صحافیوں �   • ە � بار�   ڈ�جیٹل ا� وغ�ی

 . گیئ ��   مںی پوری معلومات دی
 

    10                                              کا تعارفڈ�جیٹل صحافت    اول: باب 
     

امیج سا • ب�س، گرافکس،  ڈیٹا  ش�ٹ،  �ڈ  س�پ پروس�سنگ،  ورڈ   : استعمال   و��ئ کا  فٹ 
 ڈیٹنگا�
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 ات اور تکن�ک: اردو ان پیج سافٹ و��ئ کا تعارف، خصوص�افٹ و��ئ � تار�ــــخ اردو س •
 ، �چ انجن (www) ب تعارف ، ورلڈ وائڈ و�ان�ٹ ن�ٹ کا  •
ی کا �س منظرنیو م�ڈ� •  ا انڈس�ٹ
ن ، تصاو�ر،  و�ب ڈیزائننگ کا تعارف: نیوی گ� • ،ملیٹ  Hyperlinkشن کا رول ، رنگ، مںت

�  کٹویٹ م�ڈ�ا � عنا�اور ان�ٹ
 س ��نظام، ورڈ پ) مواد(ب کنٹنٹ و� •
لات  ل�ی وں �  صحافی •  ە ڈ، اوورو�و، ٹائم لائنس، ورڈ �وغ�ی ، ڈا�یومنٹ کلاؤ ڈ�جیٹل ا�
مںی  • استعمال   � ٹکنالو��  مسائلڈ�جیٹل   � س�کوریٹ  ،  (Malware)ل���ئ ،م� 

  (Fishing)فشنگ
 او�ن سورس ثقافت اور سافٹ و��ئ کا تعارف،او�ن سورس لا�سنس(ک��ٹیو کامنس)  •
، فشنگ ، شناخت   �ئ �ل� �� مسائل (م  وریٹ یک�س  ںی � استعمال م  کنالو�� � ٹ  ٹلیج�ڈ •

 ۔ یچور 
   10                                                      دوم: ڈ�جیٹل صحافت باب

            
 زرائع � طور پر ان�ٹ ن�ٹ کا تصور اور تر�ت  کنورجنس اور صحافت  •
• � وں � ��ش �ں  : اخبار، رسا�، ر�ڈیو، اور ٹ�� و�ژن � و�ب پر خ��  اتو�ب پر خ��
• � وں � ��ش  ،�کجا نیوز روم ات � ن�ئ ذرائعخ��
 : گ�ٹ کی�پ � نیوز گائ�ڈ تک لنجز اور مواقعچ� ل�ی صحا�ن �   •
عدادوشمار کا تصور ، او�ن سورس  :  ا    (Data journalism)اعدادوشمار � صحافت •

ە اور تج��  ہ ڈیٹا ذخ�ی
مںی ڈ�ج • بار�   � تکن�ک  مارکیٹنگ �  ب�دیٹل  انجن   �چ    : بہ�ت   اری    استعمال  کا 

(Optimization)  ل مارکیٹنگم�-، �چ انجن مارکیٹنگ، ای 
 گوگل اینالیٹکس  •
 عات اور پرو��گنڈە طلا ڈ�جیٹل عہد � چ�لینج،ف�ک نیوز غلط ا •
 ف�ک نیوز غلط اطلاعات � نپٹ�ن � ط���ت ،جانچ پڑتال،ڈ�جیٹل اوزار ٹولس •

 

ض ا اورسسوم: سوشل م�ڈ�باب    10                                 ن جرنلزم ٹ�ی
     

ن� • سوشل  اور  م�ڈ�ا  ورکنیو  ا� ٹ  مینجمنٹ �  :   پروفائل  سما��   ، اورمسائل  لات 
 ن، لینکڈ س بک، ٹوئی�ٹ مصنوعات کا تعارف ، ف�

�س ،  •
�
کت  : و�ک  ڈ سورسنگ و بلا�، باہ� تعاون دف�ت اور کرا سما�� �ش

 ڈنڈ کلاؤ ا�سٹا�رام ، یو ٹیوب ، ساؤ فل�ر، سما�� پبل�ک�شن  :   •
بلا�   •  ، تار�ــــخ  مخت�  بلا�وں �  �بلا�نگ،  اور ٹوب�ان(ن�ی ، صحافیوں  مںی  )� شکل 

  بلا�رماہ��ن � شکل مںی 
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  10                                        تح��ر   ل�ی ا �  م�ڈ�ڈ�جیٹل  چہارم باب 
    

 ٹ ڈ�جیٹل سٹوری فارم�  •
 رائٹنگ اور ا�ڈیٹنگکنٹینٹ  •
 ب ر�وٹ کا ڈھانچہو� •
 مواد ل�ی مختلف مارکیٹنگ ذرائع �   •
 ہائ�پ لنکس � ساتھ تح��ر •
• �  کٹویٹ ملیٹ م�ڈ�ا اور ان�ٹ
 سٹوری بارڈنگ اور پلاننگا •

پ� • پلا و�ب  ای  جوں �  بلا�،  ڈیزائننگ،  اور  ای  -ننگ  �ں،  و� -خ�� نیوز  ب رسالہ، 
 سائٹ

 مواد ا�ٹھا کر�ن کا نظام اور سسٹم  •
 

 
    10                                             باب پنجم : (الف)                         ڈا ٹا صحافت

  اعداد و شمار � صحافت: تصور،علاقہ،اہم�ت و افاد�ت                   

 اعدادو شمار � تح��ر کا ط��قہ،اعدادو شمار مںی پوش�دە ٹ��نڈ،اعدادو شمار کا خلاصہ 

ا�کٹیو اور ڈاٹا  ڈاٹا اسٹوری � پ�شکش:اعدادو شمار � تص��ر ک�ش کرنا،انفوگرافکس اور ان�ٹ
 اسٹور�ز مںی ا�ساین پہلو

                                                                                                                        10                                       م��ائل صحافت      (ب)باب پنجم : 

؟موجو � فوائد،اسمارٹ فون � امکانات  م��ائل صحافت:م��ائل صحافت ک�ا ��
 وحدود،حدود کو پار کرنا 

وری اجزا:موجو کٹ اور سافٹ و��ئ  ل�ی موجو �    �ن

 م��ائل اسٹوری فارم�ٹ:اسٹوری لائن/اسٹوری بورڈ،ترت�ب 

م��ائل فون � زر�عہ فلمسازی:شا�س اور اینگلس،ف��م اور کمپوز�شن اور لوک�شن،لائٹنگ 
 ،سائونڈ

 م��ائل فون پر ا�ڈیٹنگ اور اس � ایپس

 م��ائل صحافت مںی اخلاق�ات اور بہ�ت سلوک � مثالںی 

 � حدود   صحافت م��ائل 
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   40                                                                                                      پ��کٹ�کل 

                                                                                            بلا� نگاری  •
                                                          و�ب پیج ڈیزائننگ(گروپ پ��کٹس) •
 جرنل کافروغ (گروپ پ��کٹس)-ای  •
بک • ،ا�سٹا�رام  ف�س  ر�کھ  ،ٹ���ٹ د�کھ  اور  کرنا  ت�ار  صفحہ  اپڈ�ٹ    باقاعدە  ، پر 

س � ساتھ انچنج کرنا اور ٹ��فک بڑھانا                                     کرنا،وجی�ٹ
            یو ٹیوب چینل اور م��ائل (موجو)اسٹور�ز  •
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