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सचार मा� यम  भारतीय जन सचार स� थान क� मीिडया और उससे जड़े मदद� पर िहदी म � �कािशत होने वाली एक अ�णी पीयर ं ं ं ु ु ं
�र� यड शोध पि�का ह।ै इसका �काशन 1980 म � �ारभ ह�आ था और आज यह िहदी भाषा म � सचार, मीिडया और प�का�रता से ू ं ं ं
सबिधत िवषय� पर िविभ� न �कार के िवचार�, िट�पिणय� और शोध प�� क� अिभ� यि� और �काशन का �मख मच ह।ै यह ं ं ु ं
पि�का भारतीय जनसचार स�थान के �काशन िवभाग �ारा �कािशत क� जाती ह।ैं ं

उ�े�य और काय��े�: सचार मा� यम म � मीिडया से सबिधत सभी �कार के िवषय� पर म� यत: अकादिमक शोध और ं ं ं ु
िव�ेषण �कािशत होते ह।�  इसम � िहदी के अित�र� त अ� य भारतीय एव िवदशेी भाषाओ के शोध प�� को अनवािदत करके भी ं ं ं ु
�कािशत िकया जाता ह।ै

�काशन क� आवि�: सचार मा� यम को वष � म � दो बार �कािशत िकया जाता ह:ै जनवरी-जन और जलाई-िदसबरृ ू ुं ं

के. एस. धतवािलया, महािनदशेक (पदने), भारतीय जन सचार स� थानं ं
मनीष देसाई, अपर महािनदशेक (पदने), भारतीय जन सचार स� थानं ं
रामकपाल िसह, व�र� प�कारृ ं
गोिव�द िसह, �ोफ़ेसर, ज�म क� �ीय िव�िव�ालय, ज�मं ू ू
मकल शमा�, �ोफेसर, पया�वरण अ� ययन, अशोका िव�िव�ालयु ु
सने� सेन नारायण, �ोफेसर और िवभागा� य�, �काशन िवभाग, भारतीय जन सचार स� थानु ं ं
अनभित यादव, �ोफेसर, �य मीिडया/िव�ापन और जनसपक�  िवभाग, भारतीय जन सचार स� थानु ू ू ं ं ं
आनद �धान, �ोफेसर, िहदी प�का�रता (सपादक और सिचव), भारतीय जन सचार स� थानं ं ं ं ं
पवन क�डल, सहायक सपादक, सचार मा�यम, भारतीय जन सचार स� थानं ं ं ं

laikndh; eaMy

सभी तरह के सपादक�य प�ाचार और लेख भजेने के िलए सपादक, सचार मा� यम, भारतीय जन सचार स�थान, अ�णा आसफ अली माग�, नई ं ं ं ं ं
िद�ली- 110 067, भारत को सबोिधत िकया जाना चािहए (दरभाष: 91-11-26742920, 26741357)। लेखक� के िलए िव�तत िदशा-िनदश�  ृं ू
प� स�या 69  पर दखे ेजा सकते ह।�ृ ं
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सचार मा� यम म � �कािशत िवचार लेखक� क� अपनी अिभ� यि� ह।ै भारतीय जन सचार स� थान का उनसे सहमत होना अिनवाय� नह� ह।ै ं ं ं
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lgk;d laiknd                                                    iou dkSaMy

�काशन नैितकता और सािहि�यक चोरी
Ÿ सचार मा� यम के िलए शोध लेख भजेने वाले लेखक� को उ�ह � अ�य पि�काओ को नह� भजेना चािहए और न हीं ं
 शोध लेख� को अ�य� परी तरह से या समान �प से उसी साम�ी के साथ िकसी अ� य पि�का म � �कािशत िकया ू
 जाना चािहए।
Ÿ िकसी भी तरह क� सािहि�यक चोरी िकसी भी प�रि�थित म � �वीकाय� नह� ह।ै लेख के साथ मल काय� का घोषणाप� ू
 ��तत िकया जाना अिनवाय� ह ैिजसके िबना लेख� पर कोई भी िवचार नह� िकया जाएगा। लेखक� को लेख� क� ु
 �ामािणकता सिनि�त करनी चािहए। कोई भी अनैितक �यवहार (सािहि�यक चोरी, गलत डेटा आिद) िकसी भी �तर ु
 पर (िपयर �र� य या सपादन � तर) लेख क� अ�वीकित का कारण बन सकता ह ै। िकसी भी समय सािहि�यक चोरी ृू ं
 और/या प�रणाम� का खद के िनमा�ण आिद पाए जाने पर �कािशत लेख वापस िलए जा सकते ह।�ु
Ÿ  पि�का लेखक� से �काशन के िलए कोई पैसा नह� लेती ह।ै
Ÿ पि�का लेखक� को उपय� मानदये का भगतान करती ह।ैु ु

 कॉपीराइट
Ÿ लेख और पि�का म � �कािशत अ�य साम�ी का कॉपीराइट �काशक के पास होगा।
Ÿ परिमशन �र�वे�ट, �रि�ट और फोटोकॉपी: सभी अिधकार सरि�त ह।�  साम�ी का कोई भी िह�सा पन�ा�ि� �णाली म �ं ु ु
 स�हीत या िकसी भी �प म,�  इले��ॉिनक, मकेैिनकल, फोटोकॉपी, �रकॉिड�ग, या अ�यथा �काशक क� पव� िलिखत ं ू
 अनमित के िबना िकसी भी �प म � �ेिषत नह� िकया जा सकता ह।ैु
 
िपयर �र� य �ि�याू
सचार मा� यम के �कशनाथ� �ा� त सभी लेख डबल �लाइड पीयर �र�य �ि�या के अधीन ह।�  सचार मा� यम म � �ा� त शोध ं ं ू ं
आलेख� को िवशषे�� के पास िबना उसके लेखक/लेखक� का नाम बताए समी�ा के िलए भजेा जाता ह।ै उनक� िट� पणी, 
सझाव� और अनशसा के आधार पर शोध-प�� के �काशन का िनणय�  िलया जाता ह।ै सपादन-प�रषद के सत� होने पर ही ु ु ं ं ं ु्
शोध-प� �कािशत िकया जाता ह।ै इस �ि�या म � आम तौर पर 4-6 स�ाह लगते ह।�  पीयर �र� य पाच चरण� पर आधा�रत ह ै– ू ं
क. जस के तस � वीकार करने लायक, ख. मामली सधार क� आव�यकता, ग. म� यम सधार क� आव�यकता, घ. अिधक ू ु ु
सधार क� आव�यकता ड. अ� वीकत। सचार मा� यम ती� समी�ा �ि�या का पालन नह� करता ह।ैृु ं

प�तक समी�ाु
समी�ा के िलए िवचार क� जाने वाली प�तक�  सीध ेसहायक सपादक, �काशन िवभाग, भारतीय जनसचार स�थान, अ�णा ु ं ं ं
आसफ अली माग� �य जेएनय क� पस, नई िद�ली - 110 067 (भारत) को भजेी जानी चािहए। ू ू

http://www.iimc.gov.in
http://www.iimc.gov.in;
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सपंादकीय

सार्वजनिक और राजनीतिक जीवन में सोशल मीडिया की 
बढ़ती भूमिका और मीडिया शोध की जरूरत 

 हाल के वर्षों में दनुिया और उसके साथ भारत में भी सोशल मीडिया का तजी से विस्तार हुआ ह।ै हालाँकि भारत में दनुिया 
के विकसित दशेों और कई विकासशील दशेों की तलुना में इटंरनेट तक पहुचँ कम ह ैऔर आर्थिक-सामाजिक गरै-बराबरी के बीच 
डिजिटल विभाजन (डिवाइड) भी एक कड़वी सच्चाई ह।ै दशे में इटंरनेट तक सिर्फ  40 फीसदी आबादी की पहुचँ ह।ै लेकिन इसके 
साथ यह तथ्य भी उल्लेखनीय ह ैकि दशे में इटंरनेट का तजी से विस्तार हो रहा ह ैखासकर सस्ते स्मार्टफोन और टेलीकाम कंपनियों 
के बीच बढ़ती प्रतियोगिता के कारण सस्ते डाटा की वजह से न सिर्फ  इटंरनेट के उपयोगकर्ता तजी से बढ़ रह ेहैं बल्कि डाटा खपत 
भी तजी से बढ़ रही ह।ै

मकैिन्सी ग्लोबल इसं्टीट्यटू की एक रिपोर्ट “डिजिटल इडंिया: टेक्नोलोजी टू ट्रांसफार्म ए कनेक्टेड नेशन” (मार्च, 2019) के 
मतुाबिक, भारत में 2018 में इटंरनेट यजूर्स की सखं्या 56 करोड़ तक पहुचँ गई जोकि चीन के बाद दसूरे स्थान पर ह।ै दशे में कुल 
मोबाईल फोन कनेक्शन की सखं्या 1.2 अरब तक पहुचँ चकुी ह ैऔर स्मार्टफोन इस्तेमाल करनेवाले यजूर्स ने कोई 12 अरब ऐप्स 
डाउनलोड किए। मोबाईल डाटा यजूर्स औसतन हर महीने 8.3 जीबी डाटा इस्तेमाल कर रह ेहैं। मकैिन्सी ने इस अध्ययन में पाया कि 
कोई 17 परिपक्व और उभरती हुई अर्थव्यवस्थाओ ंवाले दशेों में भारत, इडंोनेशिया को छोड़कर सबसे तजी से डिजिटलीकरण कर 
रहा ह ैऔर यह तजी बने रहने की सम्भावना ह ैक्योंकि दशे में इटंरनेट तक सिर्फ  40 फीसदी आबादी की पहुचँ ह ैऔर इस दिशा में 
बढ़ने की काफी गुजंाइश ह।ै

इटंरनेट की बढ़ती पहुचँ खासकर 4 जी, ब्राडबैंड और स्मार्टफोन के साथ सस्ते डाटा की उपलब्धता के कारण दनैिक जीवन में 
इटंरनेट का इस्तेमाल काफी तजी से बढ़ा ह।ै इटंरनेट की पीठ पर चढ़कर आया सोशल मीडिया तजी से लोगों के जीवन का अभिन्न 
हिस्सा बनता जा रहा ह।ै मित्रों, परिवारजनों, सहकर्मियों से लेकर अपनी सोच-विचार के लोगों के साथ नेटवर्किं ग, विचारों, सचूनाओ ं
के आदान-प्रदान के अलावा सोशल मीडिया काफी लोगों खासकर यवुाओ ंके लिए समाचारों और सम-सामयिक घटनाओ ंके बारे 
में जानकारी का प्राथमिक स्रोत होता जा रहा ह।ै इसका इस्तेमाल लोगों को इकठ्ठा करने, उन्हें सक्रिय और आदंोलित करने से लेकर 
जन समस्याओ ंको उठाने, सरकारों और दसूरी सरकारी एजेंसियों से सवाल पछूने, समस्याओ ंके समाधान और उनकी जवाबदहेी 
तय करने के लिए हो रहा ह।ै 

यही नहीं, सोशल मीडिया प्लेटफार्म की बढ़ती लोकप्रियता के साथ उसका इस्तेमाल और प्रभाव लोकतान्त्रिक प्रक्रिया पर भी 
दिखने लगा ह।ै पिछले डढ़ दशक में फेसबकु और ट्विटर जसेै सोशल मीडिया प्लेटफार्मों का राजनीतिक और सार्वजनिक जीवन 
में सक्रिय इस्तेमाल लगातार बढ़ा ह।ै अधिकांश राजनीतिक पार्टियों, राजनेताओ,ं जन-प्रतिनिधियों, राजनीतिक कार्यकर्ताओ ंसे 
लेकर प्रधानमतं्री, मखु्यमतं्री और कैबिनेट मतं्री तक सभी न सिर्फ  सोशल मीडिया का आम लोगों तक सीध ेसन्देश प्रसारित करने 
या जानकारियां पहुचंाने, अपनी उपलब्धियां बताने, उनसे सवंाद करने और उनका समर्थन जटुाने के लिए सक्रिय इस्तेमाल कर रह े
हैं बल्कि यह राजनीतिक और चनुावी प्रचार, आरोप-प्रत्यारोप, राजनीतिक विरोधियों को नीचा दिखाने, उनका मजाक बनाने और 
उनके खिलाफ झठेू-सच्चे आरोपों के साथ अभियान चलाने का मचं भी बन गया ह.ै 

इसी सन्दर्भ में यह गौर करने वाली बात ह ैकि सोशल मीडिया पर कुछ वास्तविक लेकिन ज्यादातर फर्जी एकाउंट्स के जरिये 
राजनीतिक विरोधियों को निशाना बनाने और उनके खिलाफ या अपने पक्ष में लक्षित अभियान चलाना भी राजनीतिक गतिविधि का 
अनिवार्य हिस्सा बन गया ह।ै इस तरह के सोशल मीडिया अभियान आज सगंठित और औद्योगिक स्तर पर चलाये जा रह ेहैं। इनके 
जरिये राजनीतिक छवियाँ गढ़ी और बिगाड़ी जा रही हैं। इसके साथ ही व्यापक सार्वजनिक सचंार के शब्दकोष में “ट्रोल्स” जसेै शब्दों 
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और परिघटनाओ ंका प्रवशे हो चकुा ह।ै आज अधिकांश  राजनीतिक दलों की आतंरिक सरंचना में सोशल मीडिया टीम न सिर्फ 
एक अनिवार्य अगं बन गई ह ैबल्कि राजनीतिक प्रचार की कें द्र बिद ुबन गई ह।ै आज से डढ़ दशक पहले इसकी कोई जगह नहीं थी 
लेकिन आज इसके बिना राजनीतिक गतिविधियों की कल्पना करना भी मशु्किल ह।ै  

आश्चर्य नहीं कि आम नागरिकों (वोटरों) के लिए भी राजनीतिक दलों और उनके कार्यक्रमों, विभिन्न मदु्दों पर उनके विचारों 
और प्रतिक्रियाओ ंको जानने का एक प्रमखु माध्यम सोशल मीडिया हो गया ह।ै इसे दखेते हुए आज यह समय की मांग ह ैकि सचंार 
और मीडिया शोधकर्ता लोकतान्त्रिक विमर्श और राजनीतिक प्रक्रिया में और राजनीतिक सचंार के प्रमखु माध्यम के रूप में सोशल 
मीडिया की बढ़ती भमूिका, उसके उपयोग, उसके व िभिन्न आयामों, उसके प्रभावों- सकारात्मक और नकारात्मक और उससे 
सबंंधित काननूों और रेगलेुटरी पक्षों की बारीकियों को समझने के लिए शोध पर ध्यान दें। अफ़सोस की बात यह ह ैकि हाल के वर्षों में 
सोशल मीडिया की सार्वजनिक जीवन में बढ़ती भमूिका पर भारत में बहुत कम शोध हुआ ह ैऔर हिदंी में स्थिति और भी ख़राब ह।ै

उम्मीद करनी चाहिए कि आनेवाले वर्षों में सचंार और मीडिया शोधकर्ताओ ंका ध्यान सोशल मीडिया पर खासकर मलू हिदंी 
में और अधिक शोध की ओर जाएगा। सचंार और मीडिया शोध के एक अग्रणी जर्नल के बतौर ‘संचार माध्यम’ ऐसे शोध आलेखों 
का स्वागत करेगा जो सोशल मीडिया और उसके विभिन्न प्लेटफार्मों की भमूिका और उससे जड़ेु पक्षों को अनेक दृष्टिकोणों और 
परिप्रेक्ष्यों से दखेने और समझने की कोशिश करेंग।े

‘संचार माध्यम’ के इस अकं में “राजनीतिक ख़बरों के सचंरण में फेसबकु का योगदान: बिहार के बक्सर जिले का अध्ययन” 
इस सन्दर्भ में महत्वपरू्ण ह ैकि यह राजनीतिक ख़बरों के सचंरण में फेसबकु की भमूिका का अध्ययन ह।ै राजनीतिक खबरें लोगों 
तक कैसे और किन माध्यमों से पहुचँती हैं, उसमें क्या बदलाव आये हैं और सोशल मीडिया के एक लोकप्रिय माध्यम के रूप में 
फेसबकु किस तरह से एक नया मध्यस्थ (मडेिएटर) बन गया ह,ै इसे समझने के लिए यह अध्ययन उपयोगी ह।ै इस अध्ययन से पता 
चलता ह ैकि सोशल मीडिया के विभिन्न प्लेटफार्म्स में से फेसबकु निश्चित रूप से आग ेह ैलेकिन जब उसपर शयेर की गई खबरों 
की विश्वसनीयता की बात आती ह ैतो ज्यादातर उपयोगकर्ता उसपर कम और न्यूज के विश्वसनीय स्रोतों पर ज्यादा भरोसा करते हैं। 

इस अकं में पारम्परिक रूप से महत्वपरू्ण मलेों की भमूिका पर एक शोध लेख शामिल किया गया ह ैजो सांस क्ृ तिक सचंार की 
दृष्टि से भारत में मलेों की ऐतिहासिक भमूिका की पड़ताल करता ह।ै इस अकं में टेलीविजन पत्रकारिता में गटेकीपर की भमूिका का 
भी विवचेन करता एक शोध लेख ह।ै टेलीविजन अब भी दशे में समाचार का एक प्रमखु स्रोत ह ैऔर इस लिहाज से न्यूज चनैलों के 
गटेकीपरों (संपादकों) की भमूिका बहुत महत्वपरू्ण हो जाती ह ैक्योंकि समाचारों और समाचार कार्यक्रमों में तथ्यों की सटीकता से 
लेकर उनकी विश्वसनीयता बनाए रखने में उनकी जिम्मेदारी अहम होती ह।ै इस अकं में टीवी न्यूज चनैलों को हिदंी साहित्य खासकर 
समकालीन कवियों ने किस तरह दखेा और उसे अपनी कविताओ ंमें व्यक्त किया ह,ै इस विषय पर दिलचस्प शोध आलेख ह।ै 

इसके अलावा इस अकं में 20वीं सदी के उत्तरार्द्ध में विश्व सिनेमा के महत्वपरू्ण फ़िल्मकार और निर्देशकों में एक ज्यां लकु 
गोदार पर आलेख ह ैजो न सिर्फ सि नेमा में उनके योगदान को रेखांकित करता ह ैबल्कि उनके सिनेमा में आधनुिक सचंार के शिल्प 
को समझने की कोशिश करता ह।ै हमारी आग ेभी कोशिश रहगेी कि भारत और दनुिया के प्रमखु फिल्मकारों के काम से सचंार और 
मीडिया शोधकर्ताओ,ं विद्यार्थियों और पाठकों को अवगत कराए।ँ

यह अकं आपको सौंपते हुए सपंादक मडंल की अपेक्षा ह ैकि आप हमें अपने बहुमलू्य फीडबैक से जरूर अवगत कराएगँ।े 
इसके अलावा हम सचंार और मीडिया शोधकर्ताओ ंके अलावा सामाजिक विज्ञान और मानविकी के और क्षेत्रों में काम कर रह े
शोधकर्ताओ ंसे भी अपील करेंग ेकि व ‘संचार माध्यम’ को गणुवत्तापरू्ण शोध आलेख भजेें ताकि हम हिदंी में मीडिया शोध की 
परंपरा को और मजबतू करें और उसे बेहतर और समृद्ध बनाए।ं जाहिर ह ैकि यह बिना आपके सक्रिय सहयोग और समर्थन के सभंव 
नहीं होगा। 

- डा. आनंद प्रधान                                            
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भारतीय जन सचंार ससं्थान

राजनीतिक खबरों के सचंरण में फेसबुक का योगदान: 
बिहार के बक्सर जिले का अध्ययन

स्नेहाशीष वर्धन1 और आतिश पराशर2

सारांश

आज तमाम खबरिया माध्यमों ने ख़बरों के सचंरण को गति देने के लिए विभिन्न 

सोशल मीडिया मंचों पर अपनी व्यापक उपस्थिति दर्ज कराई है। फेसबुक की 

आधिकारिक वेबसाईट के अनुसार भारतीयों की कुल जनसखं्या के 19 प्रतिशत 

लोग फेसबुक पर मौजूद हैं और भारतीयों ने अमरीकी यूजर्स को पीछे छोड़ते हुए इस 

सोशल मीडिया प्लेटफार्म पर अपनी सर्वाधिक उपस्थिति दर्ज की है। फेसबुक पर 

राजनीतिक ख़बरों की अधिकता रहती है और भारत में विगत चुनावों में इसका 

बहुतायत इस्तेमाल देखा गया है। सोशल मीडिया के बढ़त प्रभाव ने लोगों की खबरें 

पढ़ने की आदतों में अच्छा-खासा परिवर्तन किया है जिससे परम्परागत मीडिया को 

थोड़ा बहुत नुकसान तो पहुंचा है। प्रस्तुत शोध पत्र के माध्यम से यह जानने का 

प्रयास किया गया है कि राजनीतिक ख़बरों के त्वरित सचंरण में फेसबुक का कितना 

योगदान है। इस शोध अध्ययन में मुख्यतः फेसबुक को शामिल किया गया है, 

क्योंकि यह सोशल मीडिया का सबसे लोकप्रिय ससं्करण बनकर उभरा है। यह 

अध्ययन बिहार के बक्सर जिले में किया गया है।। 

सकेंत शब्द - फेसबकु, सोशल मीडिया, राजनीतिक संचार, राजनीतिक समाचार, जनमत 

परिचय 

सोशल मीडिया ने राजनीतिक संचार के तरीकों को बदल दिया ह।ै सोशल मीडिया के विभिन्न मचंों का इस्तेमाल 
सचूनाओ ंको संप्रेषित करने और यहाँ तक कि लोगों के राजनीतिक व्यवहार को प्रभावित करने के लिए किया जा 
रहा ह।ै राजनीतिक संचार में सोशल मीडिया के बढ़ते अनपु्रयोगों ने सर्वसाधारण को भी अपनी पसंद के राजनीतिक 

1	 शोध छात्र,  मीडिया स्टडीज, दक्षिण बिहार कें द्रीय विश्वविद्यालय, गया (भारत). ईमेल: snehashishvardhan@gmail.com
2 	 प्रोफेसर और विभागाध्यक्ष, मीडिया विभाग, दक्षिण बिहार कें द्रीय विश्वविद्यालय, गया (भारत).
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दलों और नेताओ ंसे सीधा संवाद करने की सवुिधा दी ह ैऔर उनकी गतिविधियों को बारीकी से दखेने का अवसर 
प्रदान किया ह।ै वर्तमान में आप किसी भी राजनीतिक दल के आधिकारिक पेज पर अपनी पसंद या नापसंदगी 
जाहिर कर सकते हैं। आप उनके द्वारा संचालित अभियानों से सीधा जडु़ सकते हैं, कार्यक्रमों के बाबत प्रतिपषु्टि द े
सकते हैं और विरोधी होने पर आप उनकी आलोचना भी कर सकते हैं। सोशल मीडिया ससु्त और उदासीन 
राजनीतिक संवाद नहीं बल्कि सहभागिता आधारित संवाद स्थापित कराता ह।ै इसके लि ए व िभिन्न सोशल 
मीडिया मचंों ने एक तारतम्यता स्थापित करने का काम किया ह।ै

मकै्गर्ट (2009) के अनसुार सन 2002 में अमरेिका के वेरमोंट राज्य के गवर्नर हॉवर्ड डीन राजनीतिक उद्देश्य 
से इटंरनेट का इस्तेमाल करने वाले सबसे पहले राजनेता बने। सन 2004 में अमरेिका के राष्ट्रपति पद के चनुाव में 
उन्होंने इटंरनेट के माध्यम अपने राजनीतिक अभियान की शरुुआत की। हालाँकि तकनीक के मोर्चे पर आगे रहने 
के बावजदू डीन अपने दल के भीतर दावेदारी की दौड़ में पिछड़ गए लेकिन उन्होंने राजनीति में इटंरनेट का पदार्पण 
करा दिया। कालांतर में अमरेिकी राष्ट्रपति के चनुाव में 2004 में डमोक्रे ट उम्मीदवार जॉन कैरी के लिए फेसबकु 
के संस्थापक मार्क  जकुरबर्ग ने क्षेत्र संयोजक का काम किया, तो वहीं फेसबकु के ही एक संस्थापक सदस्य क्रिस 
ह्गेज ने बराक ओबामा के लिए कंटेंट प्रबंधन का काम किया। फेसबकु की तर्ज पर ही माईबराकओबामा.काॅम 
(MyBarakObama.com) का निर्माण किया जिससे लोग सीध ेओबामा से जड़ु सकें । इस प्रकार फेसबकु के 
राजनीतिक इस्तेमाल की शरुुआत हो गई।

झा (2013) ने बीबीसी के लिए लिख ेअपने लेख में बताया ह ैकि भारतीय राजनीति में सोशल मीडिया का 
राजनीतिक इस्तेमाल सबसे पहले आम आदमी पार्टी ने किया। इससे पहले दिल्ली के रामलीला मदैान में अन्ना 
हजारे के इडंिया अगेंस्ट करप्शन आन्दोलन को भी सोशल मीडिया ने ही राष्ट्रव्यापी पहचान दिलाई थी। इसके 
बाद भारतीय जनता पार्टी ने 2014 के आम चनुावों में सोशल मीडिया का राजनीतिक इस्तेमाल कर इसे राष्ट्रीय 
राजनीति में स्थापित कर दिया। अब कई दल फेसबकु और ट्विटर पर आने वाले लाइक्स के अनसुार प्रत्याशी 
चयन को वरीयता दनेे लगे हैं।

शर्मा (2011) ने संवादसेत ुमें वेब पत्रकारिता के ऊपर लिख ेअपने लेख में बताया ह ैकि सर्वेक्षणों से पता 
चलता ह ैकि सोशल मीडिया के बढ़ते प्रभाव को भांपते हुए अमरेिकी मीडिया घराने सोशल मीडिया पर अपने 
न्यूज चनैलों या अखबारों का आधिकारिक पषृ्ठ बनाकर अपना विस्तार करने लगे और धीरे-धीरे अन्य दशेों में भी 
न्यूज मीडिया इसी दिशा में काम करने लगे। इसकी एक खास वजह यह थी कि वहां के यवुाओ ंमें इटंरनेट समाचार 
प्राप्ति का एक प्रमखु माध्यम और सचूना स्रोत बनने लगा था। इस विस्तार ने न्यूज को सोशल मीडिया पर मनोरंजन 
के साथ सचूना प्राप्ति में कारगर संचार साधन के रूप में विकसित करने में मदद की। आज लगभग तमाम समाचार 
पत्रों के आधिकारिक फेसबकु और ट्विटर पेज उपलब्ध हैं जो त्वरित सचूना संप्रेषण में कारगर भमूिका निभा रह े
हैं।

समस्या का विवरण

सोशल मीडिया के बढ़ते प्रसार और प्रभाव ने जन साधारण के जीवन में जगह बना ली ह।ै आम लोग मनोरंजन व 
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संवाद के साथ-साथ समाचार और ख़बरों के संचरण में भी इसका इस्तेमाल तजी से करने लगे हैं। अब लगभग 
सभी खबरिया चनैल एवं मीडिया संस्थाए ंसोशल मीडिया पर अपनी सशक्त उपस्थिति दर्ज कर आम लोगों को 
रिझा रही हैं। सचूनाओ ंके संचरण में तजी और ख़बरों को जल्द से जल्द पाठकों या दर्शकों तक पहुचंाने की होड़ 
के बीच सोशल मीडिया और इटंरनेट पर ख़बरों को संप्रेषित किया जा रहा ह।ै सोशल मीडिया के प्रभावी मचं 
फेसबकु को इस अध्ययन में शामिल करने का कारण आम लोगों के बीच इसकी लोकप्रियता और सर्वसलुभता 
ह।ै ट्विटर को आज भी संभ्रांत वर्ग के लिए सोशल मीडिया का मचं माना जाता ह ैऔर वहां शब्द सीमा के कारण 
बहुत से लोग उस पर सचूनाओ ंके सम्प्रेषण में सहूलियत महससू नहीं करते हैं। इसी कारण ट्विटर ने अपनी शब्द 
सीमा को बढाया भी था। फेसबकु पर शब्द सीमा पर्याप्त ह ैऔर लोग उस पर खलुकर अपने विचार प्रकट करते हैं। 
फेसबकु के इस गणु के कारण स्थानीय खबरिया पोर्टल अपनी ख़बरों के लि क और उसमें वर्णित तथ्यों को 
फेसबकु पर लगाने में सहूलियत महससू करते हैं।  

राजनीतिक व्यक्तियों एवं विभिन्न राजनीतिक दलों के क्रियाकलापों को उनके लक्षित समर्थकों तक पहुचँाने 
के लिए लोकप्रिय सोशल मीडिया के मचंों पर उन्हें संप्रेषित किया जाता ह।ै हाल के वर्षों में ऑनलाइन पत्रकारिता 
की बढ़ती मांग और न्यूज पोर्टल की अधिकता ने सोशल मीडिया पर ख़बरों की बाढ़ सी ला दी ह,ै जि सके 
परिणामस्वरूप जन साधारण भी ख़बरों से जड़ुाव के कारण उसे शयेर और री-ट्वीट करते हैं। इस शोध अध्ययन 
में फेसबकु के राजनीतिक ख़बरों के संचरण में योगदान को रेखांकित किया गया ह।ै साथ ही फेसबकु पर राजनीतिक 
ख़बरों के संचरण में जन साधारण के योगदान का भी अध्ययन किया गया ह।ै

साहित्य की समीक्षा

थियोचरेिस और लव (2016) के अनसुार पिछले दशक में इटंरनेट के बढ़ते प्रभाव ने राजनीतिक क्षेत्र में नागरिक 
भागीदारी को बढ़ाया ह।ै उन्होंने अपने शोध के माध्यम से फेसबकु के राजनीतिक भागीदारी में योगदान की चर्चा 
की ह।ै इसके लि ए ग्रीक लोगों पर उनके शोध अध्ययन से पता चला कि  फेसबकु खाते से ऑनलाइन और 
ऑफलाइन रूपों से इतर राजनीतिक और नागरिक भागीदारी के परिणाम नकारात्मक थे।

गेरोदिमोस एवं जस्टीनसुेन (2015) ने अपने शोध आलेख में समकालीन राजनीतिक संचार में सोशल 
मीडिया की भमूिका पर विस्तार से चर्चा की ह।ै यह शोध 2012 के अमरेिकी राष्ट्रपति चनुाव में बराक ओबामा 
के फेसबकु अभियान पर केन्द्रित ह ैजिसमें उनके दो महीनों की फेसबकु पोस्ट का विस्तृत अध्ययन शामिल था। 
इस अध्ययन से उनके आधिकारिक फेसबकु पषृ्ठ पर पोस्ट व शयेर और टिप्पणी करने वाले लोगों की सहभागिता 
का अध्ययन किया गया। इसमें पाया गया कि ओबामा के व्यक्तित्व से ज्यादा उनकी नीति और आगामी योजनाओ ं
पर लोगों ने ज्यादा प्रतिक्रिया दी और उनके पोस्ट उपर से नीच ेकी ओर अर्थात जन साधारण पर लक्षित करके 
संप्रेषित किये जाते थे।

रोबर्टसन, वत्राप ूऔर मडेिना (2010) बताते हैं कि 2008 के अमरेिकी राष्ट्रपति चनुावों में तीन प्रमखु 
दावेदारों बराक ओबामा, जॉन मकै्के न और हिलेरी क्लिंटन के दो साल के फेसबकु वाल पोस्ट की जांच करने पर 
पाया गया कि उम्मीदवारों और मतदाताओ ंदोनों ने ही राजनीतिक अभियानों में इटंरनेट के उपयोग को बढ़ावा 
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दिया था। उम्मीदवारों ने जहाँ मतदाताओ ंके साथ संवाद स्थापित करने, समदुाय से जडु़ने, राजनीतिक चदंा एकत्र 
करने और चनुावी कार्यक्रमों को जनसलुभ बनाने के लिए सचूना सम्प्रेषण में इटंरनेट को अधिकाधिक इस्तेमाल 
किया। वही ँमतदाताओ ंने राजनीतिक बहस-संवाद में सहभागी बनने, उम्मीदवारों से संबंधित जानकारी इकट्ठा 
करने और सचूनाओ ंके सम्प्रेषण में सोशल नेटवर्किं ग साइट्स का इस्तेमाल बहुतायत से किया। अध्ययनकर्ता ने 
मलूत: इटंरनेट और सोशल मीडिया के फेसबकु को इस अध्ययन का आधार बनाया ह।ै

ओएलडोर्फ़ -हर्स और सनु्दर (2015) ने समाचारों को साझा करने में फेसबकु के उपभोक्ताओ ंके लक्षित 
समहू का अध्ययन करके पाया कि सोशल साइट्स की सामाजिक प्रतिपषु्टि एवं उनका अनकूुल होना भी समाचारों 
को संप्रेषित करने में सहयोगी बनता ह।ै समाचारों के प्रभाव और उनको साझा करने वाले के प्रभाव पर भी 
भागीदारी निर्भर करती ह।ै फेसबकु प्लेटफॉर्म इसके उपभोक्ताओ ंको अपने नेटवर्क  में सचूना के स्रोत के रूप में 
कार्य करने के लिए भी प्रोत्साहित करता ह।ै

बक्शी, मसे्सिंग और अदामिक (2015) ने अपने शोध आलेख में इस बात पर प्रकाश डाला ह ैकि समाचार, 
नागरिक सचूनाओ ंका एक्सपोजर सोशल मीडिया के माध्यम से वृहद होता ह।ै इस अध्ययन में अमरेिकी फेसबकु 
उपभोक्ताओ ंके द्वारा साझा किये गये सामाजिक समाचार पर सहभागिता को शामिल किया गया ह।ै इस शोध में 
इस बात का भी विस्तृत रूप से अध्ययन किया गया ह ैकि वैचारिक सामजंस्यता और असामजंस्यता किस प्रकार 
समाचारों को पढ़ने और न पढ़ने को प्रेरित करते हैं। मार्ची (2012) ने अपने आलेख में साक्षात्कार आधारित 
अध्ययन किया ह ैजो यवुाओ ंऔर समाचारों पर आधारित ह।ै वह समाचार के प्रति किशोरों के व्यवहार और 
दृष्टिकोण की जांच करते हुए निष्कर्ष निकालते हैं कि यवुा प्रमाणिक प्रस्तुतीकरण की इच्छा रखते हैं और उनकी 
प्राथमिकता वाली ख़बरों पर ज्यादा ध्यान दतेे हैं।

एन्ली और स्कोगेर्बो (2013) ने नार्वे के राजनीतिज्ञों के फेसबकु एवं ट्विटर के इस्तेमाल की जरूरतों पर 
चर्चा की ह।ै इस अध्ययन से यह पता लगाने की कोशिश की गयी कि राजनेता सोशल मीडिया का उपयोग किस 
उद्देश्य को ध्यान में रखकर करते हैं और यह निष्कर्ष सामने आया कि अधिकतर राजनेता मतदाताओ ंके बीच 
व्यक्तिगत पहुचँ और संवाद स्थापित करने के लिए सोशल मीडिया का इस्तेमाल करते हैं। इस अध्ययन में एक 
और बात सामने आई कि फेसबकु का व्यक्तिगत प्रोमोशन के लिए ज्यादा इस्तेमाल किया जाता ह ैजबकि ट्विटर 
का इस्तेमाल निरंतर संवाद स्थापित करने को किया जाता ह।ै

जॉनसन और पर्लमटर (2010) ने अपने आलेख में बताया कि अमरेिका के राष्ट्रपति पद के चनुाव में बराक 
ओबामा की जीत के बारे में पारम्परिक मीडिया ने यह मानने से इकंार कर दिया था कि फेसबकु के कारण उनकी 
जीत हुई। इसके बदले उनकी जीत का श्रेय उनके राजनीतिक अभियानों और भाषणों की आम मतदाताओ ंतक 
पहुचँ को दिया गया। उनके भाषणों से प्रेरित हजारों स्वतत्र समर्थकों द्वारा ओबामा के पक्ष में शरुू किये गये ब्लाॅग्स  
के कारण उन्हें अपनी जीत में सहूलियत मिली ।  

बौश (2013) बताते हैं कि कैसे दक्षिण अफ्रीका में 1994 के बाद यवुाओ ंमें राजनीतिक उदासीनता पनपी 
जिसे मोबाइल हैंडसेट की बढ़ती उपलब्धता ने कम करने का काम शरुू किया। दक्षिण अफ्रीका में इटंरनेट के 
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प्रादरु्भाव से सोशल मीडिया विशषेकर फेसबकु की बढ़ती लोकप्रियता ने यवुाओ ंकी राजनीतिक सक्रियता को 
प्रेरित किया। इसे राजनीतिक बहस और कार्यवाही में वापस जोड़ने के एक वाहक के रूप में दखेा जा सकता ह।ै 
दक्षिण अफ़्रीकी यवुाओ ंके साथ-साथ केप टाउन शहर के फोकस समहू पर आधारित उनके इस अध्ययन में 
फेसबकु के उपयोग और राजनीतिक भागीदारी के सम्बन्धों को पता लगाने का कार्य किया ह।ै 

गस्टाफसन (2012) ने अपने शोध में मखु्य रूप से स्वीडन के तीन लक्षित समहूों - पहला राजनीतिक दलों 
के सक्रिय सदस्यों, दसूरा सामाजिक संगठनों के सदस्यों और तीसरा किसी भी तरह के समहू से गैर सम्बद्ध सदस्यों 
का साक्षात्कार किया। अध्ययन में फेसबकु पर इन तमाम लोगों के राजनीतिक व्यवहारों को शामिल किया गया। 
अध्ययन से यह पता चलता ह ैकि राजनीतिक रूप से पहले से निष्क्रिय लोगों को सक्रिय नहीं किया जा सकता ह ै
तो वहीं सामाजिक संगठनों से जड़ेु सदस्यों के लिए फेसबकु एक वरदान ह।ै 

बर्क ले, पिचडंी, वेंकट और सधुाकरन (2015) ने भारतीय आम चनुावों में राजनेताओ ंके फेसबकु पेज या 
फैन्स पेज पर आने वाले लाइक्स को मतदाताओ ंके साथ सह-सम्बन्ध के रूप का अध्ययन किया। यह अध्ययन 
24 जनवरी 2014 से 12 मई 2014 तक चला और इसमें पाया गया कि अतंिम महीनों में राजनेताओ ंके फेसबकु 
पेज पर आने वाले लाइक्स और वोट शयेर में सकारात्मक सम्बन्ध ह ैऔर वोट शयेर की भविष्यवाणी के लिए 
यह सटीक माध्यम ह ैजो यह साबित करता ह ैकि राजनीतिक समाचार के संचरण को फेसबकु सगुम बनाता ह।ै

शोध के उद्देश्य : 

1.	 राजनीतिक ख़बरों के त्वरित संचरण में फेसबकु के योगदान का पता लगाना।

2.	 राजनीतिक ख़बरों की प्राप्ति के लिए सबसे विश्वसनीय और लोकप्रिय सोशल मीडिया मचं का पता लगाना।

3.	 सोशल मीडिया के बढ़ते प्रभाव के बाद परम्परागत मीडिया के सोशल मीडिया में प्रवेश का आकलन करना।

शोध प्रश्न 

1.	 सोशल मीडिया प्लेटफॉर्म  में फेसबकु का सर्वाधिक वर्चस्व  ह,ै राजनीतिक ख़बरों के संचरण में इसकी 
उपयोगिता ह ैया नहीं ?

2.	 सोशल मीडिया पर प्रसारित ख़बरों की जन साधारण में विश्वसनीयता प्रामाणिक ह ैया नहीं ?

शोध की सीमाए ं:

1.	 फेसबकु ऐप के रचनात्मक इस्तेमाल के बारे में आमजनों में जानकारी का अभाव।

2.	 जन साधारण द्वारा फेसबकु पर सचूनाओ ंका कम आदान-प्रदान करना।

3.	 स्मार्ट फोन का मनोरंजन के लिए अधिकाधिक इस्तेमाल की प्रवृत्ति होना।

4.	 संवाद स्थापित करने के लिए फेसबकु का बहुतायत में इस्तेमाल करना।
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शोध विधि 

शोध प्ररचना: इस शोध अध्ययन में संख्यात्मक शोध विधि की सर्वेक्षण पद्धति का इस्तेमाल किया गया ह।ै

उपकरण: शोध अध्ययन का क्षेत्र शहरी होने के कारण आकंड़ों के संकलन के लिए प्रश्नावली का इस्तेमाल किया 
गया ह।ै ग्यारह प्रश्नों की प्रश्नावली में उद्धृत सभी प्रश्न अनिवार्य थे।

निदर्शन एवं निदर्शन पद्धति: इस शोध अध्ययन में गैर-प्रायिकता निदर्शन पद्धति की उद्देश्यपरक निदर्शन विधि का 
इस्तेमाल किया गया ह।ै अध्ययन की शरुुआत में 112 लोगों को सम्मिलित किया गया था लेकिन 3 लोगों ने 
फेसबकु के बारे में परू्णतया अनभिज्ञता जाहिर की।  अतः अतंिम रूप से अध्ययन में कुल 109 लोगों को निदर्शन 
में शामिल किया गया जिससे अध्ययन के उद्देश्य की परू्ति हो सके। 

शोध क्षेत्र का निर्धारण 

शोध अध्ययन बिहार के पश्चिम भाग में गंगा नदी के तट पर स्थित ऐतिहासिक शहर बक्सर के सदर प्रखडं के 
अतंर्गत नगर परिषद ्क्षेत्र में किया गया ह।ै  सन 2011 की जनगणना के अनसुार बक्सर जिले की कुल जनसंख्या 
24 लाख 73 हजार 959 ह,ै जिसमें 92 प्रतिशत ग्रामीण ह ैऔर मात्र 7 प्रतिशत शहर में निवास करती ह।ै शोध 
क्षेत्र अर्थात बक्सर नगर की जनसंख्या लगभग 1,02,861 और साक्षरता दर 83.82 प्रतिशत ह।ै 

बक्सर का विवरण परुाणों में भी मिलता ह।ै त्रेतायगु में महर्षि विश्वामित्र की तपोभमूि के रूप में बक्सर का 
वर्णन मिलता ह।ै मग़ुल काल में यहाँ हुमायूं और शरेशाह के बीच सन 1539 में चौसा की ऐतिहासिक लड़ाई लड़ी 
गयी। वही ँआधनुिक भारतीय इतिहास के अनसुार सन 1764 में मीर कासिम, शजुाउदौल्ला और शाह आलम 
द्वितीय की सेना को अगं्रेज हके्टर मनुरो ने हराया और परेू भारत पर ब्रिटिश ईस्ट इण्डिया कम्पनी के शासन को 
सनुिश्चित किया। वर्तमान में यहाँ सभी प्रमखु भारतीय मीडिया प्रतिष्ठान कार्यरत हैं। बक्सर संसदीय क्षेत्र 1952 के 
पहले आम चनुावों से अस्तित्व में रहा ह।ै पिछले लोकसभा चनुाव 2019 में भारतीय जनता पार्टी ने अपनी जीत 
दर्ज की तो वही ँशोध अध्ययन क्षेत्र जो बक्सर विधानसभा के अतंर्गत आता ह ैवहां कांग्रेस ने अपना परचम 
लहराया।

शोध की अवधि

शोध अध्ययन वर्ष 2019 के सितम्बर के अतंिम सप्ताह से प्रारम्भ होकर अक्टूबर के प्रथम सप्ताह तक चला, 
जिसमें प्रश्नावली भरवाने से लेकर आकंड़ों के संकलन एवं उनको परिभाषित करने का कार्य  सम्मिलित ह।ै

सचूना सगं्रहण 

शोध अध्ययन सर्वेक्षण आधारित ह,ै अतः इसमें सचूना संग्रहण के प्राथमिक स्रोतों का इस्तेमाल किया गया ह।ै 
सचूना के द्वितीयक स्रोतों का इस्तेमाल केवल क्षेत्र की जनसंख्या साक्षरता एवं राजनीतिक रुझानों की जानकारी 
जटुाने के लिए किया गया ।



सचंार माध्यम  |   जुलाई-दिसबंर 2019  |  खंड  31  | अंक 2

11

भारतीय जन सचंार ससं्थान

चर (कारक):

1.	 उत्तरदाताओ ंकी शकै्षणिक योग्यता -  फेसबकु के रचनात्मक उपयोग के लिए उत्तरदाताओ ंकी शकै्षणिक 
योग्यता को महत्वपरू्ण कारक माना जा सकता ह।ै  

2.	 उत्तरदाताओ ंकी आय ु – उत्तरदाताओ ंकी आय ुके अनसुार उनके सन्दर्भ चयन एवं पाठ्य चयन की प्रवृत्ति  
भी बदलती ह।ै अतः इस शोध अध्ययन में उत्तरदाताओ ंकी आय ुको महत्वपरू्ण कारक माना गया।

प्राप्त परिणाम 

अध्ययन में उत्तरदाताओ ंसे कुल 11 प्रश्नों की प्रश्नावली भरवाई गई। इसमें कुल 109 उत्तरदाताओ ंसे प्राप्त परिणाम 
को प्रतिशत और ग्राफ के माध्यम से निरूपित किया गया ह,ै  जो निम्नांकित हैं।

चित्र 1: सोशल मीडिया के माध्यम से राजनीतिक दलों के आधिकारिक पेज से जुड़ाव

कुल 109 उत्तरदाताओ ं से पछूा गया कि  क्या व े सोशल मीडिया के माध्यम से राजनीतिक दलों के 
आधिकारिक पेज से जड़ेु हैं त ो 98 प्र तिशत  उत्तरदाताओ ं ने हाँ में जवाब दि या, जबकि  केवल 2 प्र तिशत 
उत्तरदाताओ ंने इससे इनकार किया (चित्र 1) । यह बक्सर जैसी जगह पर फेसबकु की लोकप्रियता समझने के लिए 
काफी ह।ै 

चित्र 2 : सोशल मीडिया के मंच का सर्वाधिक इस्तेमाल
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प्रश्नावली के अनसुार 109 उत्तरदाताओ ंमें से 66 प्रतिशत लोगों ने सोशल मीडिया के फेसबकु मचं का 
सर्वाधिक इस्तेमाल करना स्वीकारा। वहीं 22 प्रतिशत लोगों ने माना कि वे ट्विटर का ज्यादा इस्तेमाल करते हैं। 
अध्ययन में शामिल 10 प्रतिशत लोगों ने इसं्टाग्राम को तो केवल 2 प्रतिशत लोगों ने लिक्डइन इस्तेमाल करने 
की बात कही। 

चित्र 3 : राजनीतिक खबरों के लिए सोशल मीडिया के मंच का सर्वाधिक इस्तेमाल

उत्तरदाताओ ंसे जब पछूा गया कि वे राजनीतिक खबरों के लिए सोशल मीडिया के किस मचं का सर्वाधिक 
इस्तेमाल करते हैं, त ो सर्वाधिक 70 प्रतिशत उत्तरदाताओ ं ने फेसबकु को राजनीतिक ख़बरों का प्रमखु मचं 
बताया। वहीं 25 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने ट्विटर को, तो 4 प्रतिशत ने इसं्टाग्राम को प्रमखु मचं माना। केवल 1 
प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने माना कि लिंक्डइन  में भी राजनीतिक ख़बरों की प्रमखुता होती ह।ै

चित्र 4 : सोशल मीडिया मंच पर राजनीतिक पोस्ट/शेयर

उत्तरदाताओ ंसे पछूा गया कि वे सोशल मीडिया के किस मचं पर राजनीतिक पोस्ट लिखना अथवा शयेर 
करना पसंद करते हैं तो 75 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने फेसबकु को अपनी पहली पसंद बताया। ट्विटर 22 प्रतिशत 
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उत्तरदाताओ ंकी दसूरी पसंद रहा और इसं्टाग्राम को केवल 3 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने प्राथमिकता दी। लिक्डइन 
को किसी भी उत्तरदाता ने राजनीतिक पोस्ट शयेर करने या लिखने लायक नहीं माना।

चित्र 5 : राजनीतिक दलों के क्रियाकलापों की जानकारी के लिए प्रभावी माध्यम

उत्तरदाताओ ंसे यह जानने का प्रयास किया गया कि उनके अनसुार राजनीतिक दलों के क्रियाकलापों की 
जानकारी प्राप्त करने का सर्वाधिक प्रभावी माध्यम कौन सा ह ैतो कुल 109 उत्तरदाताओ ंमें से 62 प्रतिशत ने 
फेसबकु को तो 32 प्रतिशत ने  ट्विटर को प्रभावी माध्यम माना । इसं्टाग्राम को 5 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने तो 
लिक्डइन को केवल 1 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने प्रभावी माना । अतः फेसबकु और  ट्विटर राजनीतिक दलों के 
क्रियाकलापों को जानने का सबसे प्रभावी माध्यम ह।ै

चित्र 6 : राजनीतिक व्यक्तियों के विचारों एवं उनके व्यक्तित्व की जानकारी प्राप्त करने के सर्वाधिक प्रभावी माध्यम

राजनीतिक व्यक्तियों के विचारों एवं उनके व्यक्तित्व की जानकारी प्राप्त करने के सर्वाधिक प्रभावी माध्यम के 
बारे में 109 उत्तरदाताओ ंमें से 62 प्रतिशत ने फेसबकु को और 31 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने ट्विटर को प्रभावी 
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माना। वहीं इसं्टाग्राम को 7 प्रतिशत लोगों ने प्रभावी माना, जबकि लिक्डइन को किसी ने प्रभावी नहीं माना। इससे 
यह समझ में आता ह ैकि राजनीतिक व्यक्तियों ने फेसबकु पर अपने प्रचार-प्रसार को क्यों महत्वपरू्ण बनाया हुआ 
ह।ै

चित्र 7 : राजनीतिक ख़बरों के लिए खबरिया चैनल के सोशल मीडिया पेज की सदस्यता

इस शोध अध्ययन में शामिल सभी उत्तरदाताओ ंके पास फेसबकु का अपना प्रोफाइल ह ैऔर सभी फेसबकु 
के उपयोगकर्ता हैं। खबरिया चनैल सोशल मीडिया के विभिन्न मचंों पर अपना आधिकारिक पेज बनाकर ख़बरों 
का संचरण करते हैं। जब उत्तरदाताओ ंसे यह पछूा गया कि क्या उन्होंने राजनीतिक ख़बरों की प्राप्ति के लिए किसी 
खबरिया चनैल के सोशल मीडिया पेज को सबस्क्राइब किया ह ैतो कुल 109 में से 98 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने 
माना कि उन्होंने ऐसे पेज को सबस्क्राइब कर रखा ह ैजबकि केवल 2 प्रतिशत लोगों ने माना कि उन्होंने ऐसे किसी 
पेज को सबस्क्राइब नहीं किया ह।ै

चित्र 8 : राजनीतिक ख़बरों के लिए सोशल मीडिया के अलावा अन्य मीडिया ससं्थानों के पेज की सदस्यता

इस प्रश्न के माध्यम से उत्तरदाताओ ंसे यह जानने का प्रयास कि या गया कि उनके बीच कौन- कौन से 
खबरिया चनैलों या अखबारों के ऐप या आधिकारिक सोशल मीडिया पेज लोकप्रिय हैं। इस प्रश्न में उत्तरदाताओ ं
को अपनी बात रखने के लिए रिक्त स्थान दिया गया था ताकि वे अपनी मनपसंद ऐप का विवरण द ेसकें । इस प्रश्न 
से दस मीडिया प्रतिष्ठानों के नाम सामने आये,  जिनमें दो स्थानीय न्यूज पोर्टल के फेसबकु पेज थे। 
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इस प्रश्न के उत्तर से हमें पता चला कि ईटीवी भारत 19 प्रतिशत के साथ खबरिया चनैलों में सर्वाधिक 
लोकप्रिय ह ैतो 17 प्रतिशत के साथ दनैिक जागरण खबरिया अखबारों में लोगों की पहली पसंद ह।ै वहीं स्थानीय 
न्यूज पोर्टल बक्सर खबर 16 प्रतिशत के साथ शोध क्षेत्र बक्सर में लोकप्रियता के पायदान में तीसरे स्थान पर रहा। 
इसके अलावे बक्सर टॉप न्यूज 11 प्रतिशत तो आजतक 10 प्रतिशत लोगों की पसंद थे। वहीं हिदंसु्तान अखबार 
10 प्रतिशत तो एनडीटीवी और एबीपी न्यूज 6 प्रतिशत लोगों की पसंद थे। जी टीवी 3 प्रतिशत और डली न्यूज 
हटं 2 प्रतिशत लोगों की पसंद थे।

चित्र 9 : राजनीतिक ख़बरों का विश्वसनीय सोशल मीडिया प्लेटफार्म

उत्तरदाताओ ंसे यह जानने का प्रयास कि या गया कि उन्हें राजनीतिक ख़बरों की प्राप्ति के लि ए सोशल 
मीडिया का कौन-सा मचं सबसे विश्वसनीय लगता ह?ै आश्चर्यजनक रूप से फेसबकु की लगातार बढ़त को इस 
प्रश्न में धक्का लगा और केवल 47 प्रतिशत लोगों ने फेसबकु को विश्वसनीय प्लेटफ़ॉर्म माना। वहीं ट्विटर को 43 
प्रतिशत लोगों ने विश्वसनीय माना जबकि इसं्टाग्राम को 10 प्रतिशत लोगों ने विश्वसनीय माना। लिक्डइन के बारे 
में किसी भी उत्तरदाता ने जवाब नहीं दिया। 

चित्र 10 : फेसबुक पर साझा राजनीतिक ख़बरों के लिक्स  को पढ़ना

जब उत्तरदाताओ ंसे यह जानने का प्रयास किया गया कि क्या वे फेसबकु पर साझा की गई ंराजनीतिक ख़बरों 
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के लिक्स को पढ़ते हैं तो 56 प्रतिशत ने कहा कि वे ऐसे लिक्स को पढ़ते हैं, वहीं 28 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने 
स्वीकारा कि वे ऐसे लिक्स नहीं पढ़ते हैं। 16 प्रतिशत अर्थात कुल 109 में से मात्र 17 उत्तरदाताओ ंने माना कि 
वे कभी-कभी ऐसे लिक्स को पढ़ते हैं।

चित्र 11 : फेसबुक पर साझा राजनीतिक ख़बरों के लिक्स  को पढ़ना

शोध अध्ययन के दौरान यह जानने का प्रयास किया गया कि दिनभर में उत्तरदाता अपने फेसबकु खाते से 
कितनी  राजनीतिक ख़बरों के लिक्स को अपनी वाल के माध्यम से साझा करते हैं जिसमें 38 प्रतिशत उत्तरदाताओ ं
ने कहा कि वे दिनभर में एकबार ऐसे लिक्स साझा करते हैं वहीं 30 प्रतिशत ने जवाब दिया कि वे एक से ज्यादा 
बार ऐसे लिक्स को साझा करते हैं। जबकि 32 प्रतिशत ने जवाब दिया कि वे ऐसे लिक्स को कभी शयेर नहीं करते। 

चर्चा

1.	 इस अध्ययन से पता चलता ह ैकि तमाम खबरिया चनैल एवं अखबार अपना ऑनलाइन विस्तार क्यों कर 
रह ेहैं। सोशल मीडिया के विभिन्न मचंों पर उनके विस्तारित स्वरुप आज की आवश्यकता ह ैक्योंकि उनके 
पाठक/दर्शक इन प्लेटफार्म्स पर सक्रिय हैं।

2.	 राजनीतिक दलों एवं राजनीतिक व्यक्तियों की सोशल मीडिया के लोकप्रिय मचं फेसबकु पर तत्परता उन्हें 
जन सलुभ बनाने में मददगार साबित हो रही ह।ै

3.	 फेसबकु का इस्तेमाल संवाद स्थापित करने से ज्यादा छवि निर्माण एवं राजनीतिक संवाद में हो रहा ह।ै

4.	 सोशल मीडिया से ख़बरों का त्वरित संचार होना खबरिया चनैलों के लिए जल्दी सचूनाए ंसंप्रेषित करने को 
बाध्यकारी बना रहा ह।ै

5.	 इसं्टाग्राम और लिक्डइन का इस्तेमाल राजनीतिक उद्देश्यों की परू्ति के लिए अभी बहुत कम हो रहा ह।ै
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निष्कर्ष

इस शोध अध्ययन से स्पष्ट होता ह ैकि आज भी फेसबकु का राजनीतिक इस्तेमाल ट्विटर एवं अन्य लोकप्रिय 
सोशल मीडिया मचंों की अपेक्षा ज्यादा हो रहा ह।ै फेसबकु पर लगभग तमाम राजनीतिक दलों एवं उनसे जड़ेु 
राजनीतिक व्यक्तियों की उपस्थिति सर्वाधिक ह,ै जि सके कारण फेसबकु पर राजनीतिक ख़बरों की अधिकता 
रहती ह।ै राजनीतिक दलों से जड़ेु व्यक्तियों द्वारा अपनी बातों को मचं प्रदान करने के लि ए ट्विटर से ज्यादा 
फेसबकु  इस्तेमाल किया जाता ह ैलेकिन साथ ही साथ यह भी पता चलता ह ैकि जब ख़बरों की विश्वसनीयता 
जांचने की बात आती ह,ै तो फेसबकु के उपभोक्ता इसकी सचूनाओ ंपर परू्णतया भरोसा नहीं करते हैं। उस वक्त वे 
खबरिया चनैलों एवं न्यूज के आधिकारिक पेज की ओर मखुातिब होते हैं।

ट्विटर में शब्द सीमा सीमित होने के कारण फेसबकु पर स्थानीय न्यूज पोर्टल ख़बरों से जड़ेु लिक ज्यादा 
सक्रियता से शयेर करते हैं। स्मार्टफोन के उपभोक्ता सोशल मीडिया के मचंों के अलावा विभिन्न ऐप के माध्यम से 
भी ख़बरों तक अपनी पहुचँ बनाते हैं। उन ख़बरों के लिक को वे सोशल मीडिया पर अपने प्रोफाइल के माध्यम से 
शयेर करके राजनीतिक पोस्ट और ख़बरों को अपने मित्रों के बीच साझा करते हैं। अतः इस शोध अध्ययन से 
फेसबकु का राजनीतिक ख़बरों के संचरण में विशषे योगदान रेखांकित हो रहा ह।ै
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जनमाध्यम के रूप में मेलों की प्रासगंिकता : 

एक विश्लेषण

डॉ. राघवेन्द्र मिश्रा1

सारांश

परम्परागत जनमाध्यम के रूप में मेलों की पहचान पुख्ता और पुरानी है। सामाजिक 

सम्प्रेषण का यह रूप सदियों से ही समाज के विभिन्न हिस्सों को आपस में जोड़ने का 

काम करता रहा है। मेले विशाल जनसमुदाय की सचूना के आदान-प्रदान, मनोरंजन, 

व्यापार और सांस क्ृ तिक आवश्यकताओ ंकी पूर्ति के माध्यम रहे हैं। हालाँकि लोक 

सम्प्रेषण के इस प्रभावी माध्यम के सामने बदलते समय के साथ कई चुनौतियाँ 

भी आई हैं और इसकी उपादेयता, उपयोगिता और प्रासगंिकता कसौटी पर रही है 

लेकिन मेले अभी भी जिन्दा हैं और आबादी का एक बड़ा हिस्सा अभी भी इनमें 

अपने सखु, जरूरतें और उल्लास प्राप्त करता है। प्रस्तुत लेख में शोधपरक दृष्टि से 

पारम्परिक जनमाध्यम के रूप में मेलों की प्रासगंिकता का विवचन करने का प्रयास 

किया गया है। इस क्रम में मेलों के स्वरुप में बदलाव, चुनौतियों और उनके प्रभाव 

का मूल्यांकन करने का प्रयास किया गया है । 

सकेंत शब्द : मलेा, पारम्परिक जनमाध्यम, संस क्ृ ति, लोक कला, संस क्ृ ति

प्रस्तावना

मेला शब्द हमारी दशेज संस क्ृ ति में गहराई तक घलुा हुआ ह ै। श्रीवास्तव, प्रसाद और सहाय (1992) द्वारा 
संग्रहित वृहत ्हिदंी कोश में मेला शब्द को ‘चीजों की खरीद-बिक्री, दवेदर्शन, तीर्थस्थान, सैर-तमाशे आदि के 

1	 एसोसिएट प्रोफेसर, पत्रकारिता एवं जनसंचार विभाग, इदंिरा गाँधी राष्ट्रीय जनजातीय विश्वविद्यालय, अमरकंटक, मध्य प्रदशे (भारत).
	 ई मेल: raghava74mishra@gmail.com
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लिए नियत तिथि और स्थान में होने वाला लोगों का जमाव’ कहकर परिभाषित किया गया ह ै। 

 पांडे (2004) के अनसुार मेला वह ह ैजहाँ पर विभिन्न समदुाय के लोग एक बड़ी संख्या में एकत्र होते हैं 
तथा पारस्परिक सद्भाव की भावना से एक दसूरे के सखु-दःुख के बारे में जानकारी लेते हुए भारतीय विशेषता – 
अनेकता में एकता को चरितार्थ करते हैं। 

कॉलिन्स शब्दकोश में मेला एशिया के सांस क्ृ तिक अथवा धार्मिक उत्सव के रूप में परिभाषित कि या 
गया ह।ै एक अन्य वेबसाइट (डेफिनेशन्स.नेट) के अनसुार मेला एक संस क्ृ त शब्द ह ैजिसका अर्थ सम्मिलन या 
मिलना या उत्सव ह।ै यह भारतीय उपमहाद्वीप में सभी प्रकार के सम्मिलन, चाह ेवह धार्मिक हो, सांस क्ृ तिक 
हो, व्यापारिक हो अथवा खेल आदि के लिए प्रयकु्त होता ह ै। हमारी ग्रामीण परम्परा में मेले या ग्राम महोत्सवों 
की बहुत महत्ता रही ह।ै आधनुिक समय में मेला शब्द प्रदर्शनियों तथा प्रदर्शनों के लिए भी प्रयकु्त होने लगा ह।ै  
सामान्यतः मेला बहुत से लोगों का जमावड़ा या भीड़ को कहा जाता ह ै। मेला शब्द का प्रयोग खेल-तमाश े
के लिए भी होता ह।ै विक्रय के लिए किसी नियत स्थान पर, निश्चित समय या ऋत ुमें होने वाले व्यापारियों के 
जमावड़े को भी मेला कहते हैं। तीर्थस्थल पर लगने वाला लोगों का जमावड़ा भी मेला कहलाता ह।ै पशओु ंके 
क्रय-विक्रय के लिए भी मेलों का आयोजन होता ह ै(कौशिक, 2002, पषृ्ठ 3)।

उपरोक्त परिभाषाओ ंके आधार पर हम मेला शब्द की व्याख्या एक स्थानीय आयोजन के रूप में कर सकते 
हैं । मेला स्थानीय संस क्ृ ति की रंगमय प्रस्तुति होता ह ैजो आस-पास के लोगों की धार्मिक,आर्थिक, मनोरंजन 
और मेलजोल सम्बन्धी आवश्यकताओ ंकी परू्ति करता ह ै। मेलों का व्यवस्थित इतिहास खोजना अत्यंत कठिन 
ह ैकिन्तु यह माना जा सकता ह ैकि हमारे सामदुाि‍यक जीवन के विस्तार के साथ ही मेलों की परम्परा विकसित 
होती गयी ह ै। 

मेलों की विशेषता

मेले, उत्सव, तीज-त्यौहार हमारी सामदुायिकता तथा उत्सवप्रियता का सरस प्रमाण हैं। परूी दनुिया में विविध 
समदुाय, क्षेत्र और यहाँ तक कि दशे भी इनके माध्यम से अपनी संस क्ृ ति के विविध तत्वों को जीवंतता प्रदान 
करते हैं तथा जीवन को गतिशीलता दतेे हैं । मेलों, उत्सवों, तीज-त्योहारों को मनाने के अपने-अपने कारण हैं 
लेकिन ये जीवन के विविध रंगों की अभिव्यक्ति के भी साधन हैं । 

भारत एक उत्सव प्रधान दशे ह ैजहां हजारों मेले, उत्सव, तीज-त्यौहार हमारी बहुलतावादी संस क्ृ ति के 
अनेक-अनेक रंगों से वर्ष भर लोगों को सराबोर रखते हैं । समय में बदलाव के साथ भले ही इनमें अनेक परिवर्तन 
हुए हों लेकिन यह ना केवल अभी भी मौजदू हैं बल्कि साथ ही साथ बहुत ही अमलू्य तथा दरु्लभ पारम्परिक 
सांस क्ृ तिक मलू्यों के संवाहक का भी काम कर रह ेहैं । 

यह मेले, उत्सव, तीज-त्यौहार इस बात का भी प्रतीक हैं कि हमारी जड़ें कहाँ हैं । हमारे परू्वजों की थाती 
इनमें छुपी हुई ह ैतथा यह हमारी भौतिक जरूरतों को परूा करने के साथ-साथ हमारी आत्मिक शांति का भी 
माध्यम बनते हैं । हिदंसु्तान में ऐसा कोई भी समदुाय, सम्प्रदाय, समाज, क्षेत्र, प्रदशे, अंचल नहीं मिलेगा जिसकी 
पहचान में मेले, उत्सव तीज-त्यौहार का नाम नहीं आता हो । सदुरू परू्वोत्तर में नागालैंड का हार्नबिल महोत्सव 
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हो अथवा हमारे दक्षिणतम बिद ुकेरल का ओणम का त्यौहार, यह उस क्षेत्र की परूी पहचान का झरोखा बनकर 
दनुिया के सामने आता ह ै। 

वास्तव में मेले, उत्सव, तीज-त्यौहार अपने-आप में परूी कहानियां समेटे हुए हैं। इनमें हमारा जनवादी 
इतिहास परिलक्षित होता ह।ै यहाँ हमारी कल्पनाएँ चटखीले परिधानों में चमक रही होती हैं। यहाँ पर हमारे 
विकास की कहानियां बाज़ार की रौनक, खरीद-फरोख्त की चहल-पहल और मिलने-बिछड़ने के सिलसिलों के 
साथ पैदा होती हैं, परवान चढ़ती हैं और परिपक्व होती हैं। यहाँ परुाने रिश्ते मांजे जाते हैं और नए रिश्ते बनाए 
जाते हैं । परूा का परूा समाज बाँहें खोलकर इन मेलों, तीज-त्योहारों और उत्सवों में उमड़ पड़ता ह।ै 

मेले, उत्सव, तीज-त्यौहार हमारी जरूरत से निकले, हमारे अपने बनाए वह सोपान हैं जिनपर हमारे परू्वजों 
के पदचाप गूंजते हैं। यह आयोजन अनेक आधारों पर व िकसित  हुए हैं। इनमें से अधिकांश प्रकृति से हमारे 
तादात्म्य का सनु्दर प्रतीक हैं। हमारी शस्य-श्यामला धरती पर प्रकृति ने अपार स्नेह उड़ेला ह।ै कभी हमारी धरती 
तपती ह ैतो कभी इसकी सतह पर उतरी ठण्ड हाड़ कंपा दतेी ह।ै बरसात की बूंदों के साथ जब हरियाली की चादर 
फैलती ह ैतो धरती के साथ-साथ हमारा मन भी हरा हो जाता ह।ै मौसम के इन रंगों को हमारी संस क्ृ ति ने हमारे 
जीवन का अभिन्न अंग बना लिया ह ैजिन्हें इन मेलों, तीज-त्योहारों और उत्सवों ने हमेशा से खाद-पानी दिया ह।ै 

मेले हमारी सभ्यता के विकास की कहानी भी अपने-आप में समेटे हुए हैं। हमारी जड़ें गांवों में छिपी होने 
के कारण ग्रामीण जीवन का असर हमारे हर संस्कार में साफ दिखाई दतेा ह।ै परुाने समय में आबादी की जरूरतों 
को और उल्लास और मनोरंजन के पक्ष को परूा करने के लिए मेले विकसित हुए। बहुत बड़े-बड़े मेले ऐसे ही मलू 
कारणों के चलते विस्तार में आए हैं। बिहार में सोनपरु का मेला पशओु ंकी खरीद-फरोख्त के कारण मशहूर रहा 
ह।ै इसी प्रकार पषु्कर का मेला ऊंट और अन्य पशओु ंकी खरीद-बिक्री का बड़ा मौका दतेा ह ै। 

हमारे परू्वजों और आराध्यों की कहानियां भी इन मेले, उत्सव और तीज-त्यौहारों से जड़ुी हुई हैं। होली के 
साथ भक्त प्रह्लाद की कथा आती ह ैतो दशहरा और दिवाली जैसे पर्व रामकथा से जड़ेु हुए हैं। सभ्यता के विकास 
के क्रम में हमारे कबीले, समदुायों, गांवों, तथा समाजों के संवर्धन और संरक्षण के लिए अनेक नायक सामने 
आए। इन नायकों के बलिदानों तथा योगदानों ने भी ऐसे विशाल आयोजनों को जन्म दिया ह।ै 

हमारी संस क्ृ ति ऋतपुर्वों में जीवन का उल्लास अभिव्यक्त करने वाली संस क्ृ ति ह।ै ऋतओु ंके आगमन तथा 
प्रस्थान के साथ हमारी खेती का ताना-बाना भी बनुा हुआ ह।ै यह उत्सवप्रियता दशे के कोने-कोने में दिखाई दतेी 
ह।ै असम का बिहू पर्व हो या दशे के अधिकांश हिस्से में मनाई जाने वाली मकर संक्रांति हो, पोंगल हो अथवा 
गड़ुी-पड़वा हो, बैशाखी हो अथवा हरेली हो; कृषि और कृषक जीवन से जड़ेु यह उत्सव, मेले, तीज-त्यौहार 
अभी भी प्रासंगिक हैं और लोकप्रिय हैं। 

परम्परागत जनमाध्यमों की किसी भी कसौटी पर यह मेले, उत्सव, तीज-त्यौहार बिलकुल खरे उतरते हैं। 
दिशानायक (1977) के शब्दों में परम्परागत जनमाध्यमों में सहभागी सम्प्रेषण मखु्य तत्व ह।ै रंगनाथ (1980) 
के अनसुार परम्परागत जनमाध्यम लोक से जड़ेु होते हैं, वैविध्यपरू्ण होते हैं, इनपर खर्च कम होता ह ैतथा लोगों 
पर प्रभाव पैदा करने की इनमें व्यापक सम्भावना होती ह।ै सहभागिता किसी भी परंपरागत माध्यम की प्रमखु 
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पहचान होती ह।ै सहभागिता में संप्रेषक और श्रोता के मध्य की विभाजक रेखा अत्यंत क्षीण होती ह ैतथा इस 
प्रकार एक समता की स्थिति का सजृन होता ह।ै जब हम इन आयोजनों की ओर दृष्टिपात करते हैं तो इनके सजृन 
और संपन्न होने में सहभागिता चतरु्दिक दृष्टिगोचर होती ह।ै समदुाय के अधिकांश सदस्यों के लिए यह मेले, 
तीज-त्यौहार और उत्सव कुछ ना कुछ समेटे होते हैं। सबकी आवश्यकताओ ंकी परू्ति यहाँ पर होती ह ैऔर सभी 
किसी ना किसी प्रकार से यहाँ अपना योगदान करते हैं । 

लोक इन मेले, उत्सवों, तीज-त्योहारों का प्राणतत्व ह।ै मेलों के इतिहास और संरचना में लोक का अपना 
विशेष स्थान ह ै। गाँव-गिरांव, दरू-दराज का आदमी अपने अभावों में जीकर, हाथ में कुछ पैसे बचाकर, अपने 
दनंैदिन आयोजनों में कटौती करके इनका इतंजार करता ह।ै विशाल उमड़ते जनसैलाब का जब एक ही जगह 
संविलयन होता ह ैतो समचूा माहौल लोकमय हो जाता ह।ै मेलों-त्योहारों में लोगों के उत्साहपरू्वक हिस्सा बनने 
से प्रवाह होता ह।ै यह प्रवाह बताता ह ैकि लोक से जड़ुाव मेलों की सबसे बड़ी ताकत ह।ै कुछ लोग मेलों में  
परुुषों की ज्यादा भागीदारी से इनके महिला विरोधी होने की भी स्थापना करते हैं। यहाँ हमको यह ध्यान रखना 
होगा कि ऐसे आयोजन स्वयं में गतिमान नहीं होते। सामाजिक प्रवृत्तियों और बदलावों का इनपर व्यापक प्रभाव 
होता ह ैऔर इसीलिए सामाजिक प्रवाह इन आयोजनों में भी दिखलाई पड़ता ह।ै मेलों में सजीव सम्प्रेषणीयता से 
हर आदमी मेले में जड़ुने के लिए आता ह।ै मेले में आने वाले लोगों के उद्देश्य एक से होते हैं, लक्ष्य एक सा होता 
ह ैअतः एक समरूपता का निर्माण होता ह।ै मेले हमारी जरूरतों के हिसाब से विकसित हुए हैं और समृद्ध हुए हैं।

हिदंसु्तान जैसे दशे में हर मेला, हर त्यौहार हमारी सांस क्ृ तिक विविधता और हमारी बहुलतावादी संस क्ृ ति 
का झरोखा होता ह।ै यहीं पर हमारे कुटीर उद्योग प्रश्रय पाते हैं और हमारी लोककलाओ ंको जीवन मिलता ह।ै 
अभी भी दरू-दराज, गाँव-गिरांव को सेवा प्रदान करने में इन मेलों की बड़ी भमूिका ह।ै जैसे-जैसे इन मेलों की 
लोकप्रियता बढ़ती ह,ै इनसे जड़ेु लोगों के लिए नए अवसर भी सामने आते हैं । 

उदाहरण के रूप में हम बंगाल के पंडाल और मरू्ति शिल्पकारों का उल्लेख कर सकते हैं। धीरे-धीरे परेू दशे 
में दरु्गापजूा की लोकप्रियता बढ़ी ह ैऔर दशमी के मेले होने लगे हैं तथा पंडाल बनने लगे हैं। इसने एक मौसमी 
बाज़ार पैदा किया ह।ै इनमें बंगाल के मरू्तिकारों और पंडाल बनाने वालों की बड़ी मांग रहती ह ैऔर उनकी कला 
के अंतर-क्षेत्रीय प्रसार के साथ-साथ उनके लिए रोज़ी-रोटी का भी प्रबंध हो जाता ह।ै इससे मरू्ति और पंडाल 
बनाने में नई पीढ़ी भी सामने आती ह ैऔर इस प्रकार लोक से जड़ेु पेशे और कलाएं सरुक्षित रहती हैं । 

भारत में शायद दनुियाभर में सबसे ज्यादा मेले लगते हैं । मेलों का बहुत ही शक्तिशाली अर्थशास्त्र भी होता 
ह।ै दशे में आयोजित होने वाले अनेक मेलों का मलू कारण तो आर्थिक ही रहा ह।ै हालाँकि मेलों में अर्थ के 
साथ-साथ सामाजिक तथा धार्मिक कारण भी गहराई से जड़ेु होते हैं। ‘‘भारतीय मेलों में अधिकांश मेले धार्मिक 
होते हैं । कुछ आर्थिक मेले भी होते हैं। धार्मिक मेलों में भी कुछ दकुानदारी आदि आर्थिक बातें अवश्य होती हैं 
। कुछ मेले दशे के लिए त्याग, बलिदान जैसा विशेष योगदान करने वालों की स्मृति में भी लगते हैं । आर्थिक 
मेलों से भी प्रायः किसी पवित्र नदी में स्नान या मंदिर में पजूा आदि का थोडा-बहुत सम्बन्ध जड़ुा रहता ह ै’’ 
(वर्मा, 2009, पषृ्ठ 3)।
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लोगों की आवश्यकताओ ंकी परू्ति आर्थिक मेलों का मखु्य उद्देश्य होता ह।ै कुछ आर्थिक मेले तो अत्यंत 
प्रसिद्ध हैं जैसे पषु्कर और सोनपरु के मेले। वस्तुतः भारत के हर अंचल में ऐसे मेले मिल जाएंगे जिनमें क्रय-विक्रय 
मखु्य उद्देश्य होता ह।ै मध्य प्रदशे के मरैुना जिले में पोरसा गाँव में एक महीने का मेला लगता ह।ै मलू रूप से मेले 
की शरुुआत में बन्दर बेचे जाते थे। अब अन्य जानवरों की भी खरीद-बिक्री होने लगी ह।ै हर वर्ष कार्तिक परू्णिमा 
के अवसर पर लगने वाला पषु्कर मेला सात दिनों तक चलता ह ैऔर ऊँटों की खरीद-फरोख्त के लिए यह दनुिया 
का सबसे बड़ा मेला ह।ै इसके साथ-साथ यहाँ अन्य जानवरों का भी व्यापार होता ह ैऔर साथ ही अन्य प्रकार 
की लोक-कलाकारी की नमुाइश और व्यापार भी होता ह ै। 

दशे की हस्तशिल्प और कुटीर उद्योग आधारित कलाओ ंको सहारा दनेे में मेलों का बहुत बड़ा योगदान 
रहा ह ै। हरियाणा का विख्यात सरूजकंुड मेला इसका एक सशक्त उदाहरण ह ै। यहाँ आयोजित होने वाले मेले में 
लगभग हर प्रान्त की हस्तकारी, कसीदाकारी, फुलकारी, शिल्पकारी के नमनूों की बिक्री के लिए जगह मिलती 
ह ैऔर उचित मलू्य पर सामानों की बिक्री होने से इन कलाओ ंके संरक्षण और संवर्धन का रास्ता तयार होता 
ह ै। स्थानीय और छोटे-छोटे मेलों में भी आस-पास के मरू्तिकार, शिल्पकार, कारीगर, बनुकर, लकड़ी का काम 
करने वाले, धात ुका काम करने वाले ना केवल बाज़ार पाते हैं बल्कि इन मेलों का प्रमखु आकर्षण भी होते हैं 
।उदाहरण के लिए उत्तर प्रदशे के नवरात्र मेले और चनुार के पत्थर कला के अंतर्संबंधों का उल्लेख किया जा 
सकता ह ै। 

विन्ध्याचल उत्तर प्रदशे के मिर्जापरु जिले में अवस्थित प्रसिद्ध शक्तिपीठ ह ैजहाँ शारदीय तथा वासंतिक 
नवरात्र के अवसर पर मेला लगता ह ैजिसमें लाखों की संख्या में श्रद्धाल ुपहुचँते हैं। दर्शन के साथ-साथ मेले में 
घरेल ूउपयोग के सामानों की जमकर खरीद होती ह।ै चनुार इसी जनपद में विन्ध्याचल से लगभग 40 किमी की 
दरूी पर अवस्थित एक क़स्बा ह ैजहाँ का पत्थर प्राचीन काल से ही प्रसिद्ध रहा ह।ै यहाँ के कारीगर पत्थर के घरेल ू
उपयोग के सामान जैसे चकला, सिल-बट्टा, मर्तबान, खल और अन्य बर्तन, सजावटी सामान जैसे फूलदान, 
जानवर और पक्षी, मरू्तियाँ आदि बनाकर बड़े पैमाने पर विन्ध्याचल के नवरात्र मेले में इसकी बिक्री करते हैं। 
यह आर्थिक संबल इन कलाकार और कारीगरों को रोज़ी-रोटी महुयैा कराता ह ैऔर इस कला के संरक्षण का 
भी काम करता ह ै। 

हमारे उत्सवप्रिय दशे में मेलों के आयोजन के पीछे कई बार बड़े ही अजबेू कारण भी होते हैं। ‘‘इदंौर के 
पास खेला जाने वाल हिगंोट मेला दीपावली के अगले दिन गौतमपरुा कस्बे में विक्रम संवत की कार्तिक शकु्ल 
प्रथमा को शरुू होता ह।ै इस दौरान दो गाँव के लोग एक-दसूरे पर जलता हुआ हिगंोट फेकते हैं ’’ (तिवारी, तिथि 
अनपुलब्ध) आंध्र प्रदशे के कुरनलू जिले में मनाया जाने वाला बानी मेला भी दशहरा के मौके पर आंध्र और 
कर्नाटक के भक्तों द्वारा एक दसूरे पर लाठी का प्रहार करने के खेल के लिए जाना जाता ह।ै जल्लीकट्टू मेले में 
आदमी और बैल की लड़ाई और इसपर मचे विवाद से सभी परिचित हैं । 

बिहार के मधबुनी में लगने वाला दलू्हों का मेला भी अपने आप में अनठूा ह ैजहाँ लोग दलू्हा खरीदने आते 
हैं। यह मेला सन 1310 ईस्वी में तत्कालीन मिथिला नरेश हरि सिह ने शरुू किया था जिसका उद्देश्य दहज़े प्रथा 
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के दषु्प्रभाव को रोकना था (पंजाब केसरी, 2016)। मध्य प्रदशे के छिदवाड़ा जिले में पान्दुरना तहसील में हर 
वर्ष गोटमार मेला या पत्थरबाज़ी मेला भादो के कृष्ण पक्ष की अमावस्या को मनाया जाता ह।ै पान्दुरना और 
सांवर गाँव नामक गांवों के बीच बहने वाली जाम नदी में सरू्योदय से सरू्यास्त तक दोनों गांवों के लोग एक-दसूरे 
पर पत्थर फें कते हुए इस मेले को मनाते हैं। कहते हैं कि सदियों पहले एक प्रेमी यगुल की गाँव वालों ने इसी 
तरह जाम नदी में पत्थर मारकर हत्या कर दी थी और हर वर्ष उस प्रेम बलिदान की याद में यह पत्थरमार मेला 
मनाया जाता ह ै।

लोकमाध्यम के रूप में मेले

एक लोकमाध्यम के रूप में मेलों की स्वीकार्यता तथा लोकप्रियता संदहे से परे ह।ै मेले सांस क्ृ तिक सम्मिलन, 
सामाजिक मेलजोल और साम्प्रदायिक एकता का वाहक होते हैं । मेलों में आस-पास के क्षेत्रों से लोग इकठ्ठा होते 
हैं। इस प्रकार मेले आपस में सखु-दःुख जानने का, एक-दसूरे से सचूनाओ ंके आदान-प्रदान का साधन भी हैं। यह 
आदान-प्रदान केवल व्यक्तिगत सचूनाओ ंतक सीमित नहीं ह।ै खेती, व्यापार, सामाजिक बदलाव, उपलब्धियां, 
चनुौतियां, समाधान आदि की सचूनाओ ंका आदान-प्रदान भी इन मेलों में होता ह।ै 

यह मेले सामाजिक और पारिवारिक संबंधों को नया आयाम दनेे का भी काम करते रह ेहैं। पहले मेलों में 
ही परिवारों के बीच शादी-ब्याह की बातें तय होती थीं, नए रिश्ते बनते थे। मेले साम्प्रदायिक एकता का भी 
सन्देश दतेे हैं। मेरठ का नौचंदी मेला इसका जीता-जागता उदाहरण ह।ै सन 1672 में नौचंदी मेले की शरुुआत 
शहर स्थित माँ नौचंडी के मंदिर से हुई थी। शरुुआत में इसका नाम नवचंडी मेला था जो बाद में बदलकर नौचंदी 
के नाम से जाना गया। (इनएक्स्टलाइव, 2016) इसके पास ही स्थित हज़रत बाले मियां की दरगाह पर भी मेले 
की रौनक रहती ह।ै मंदिर के भजन और दरगाह की कव्वाली मिलकर साम्प्रदायिक सौहार्द का सन्देश दतेे हैं। 

मेले सांस क्ृ तिक मलू्यों को बड़े ही रोचक तरीके से एक से दसूरी पीढ़ी तक हस्तांतरित करने का काम करते 
हैं। यवुा पीढ़ी इस तरह के आयोजनों का हिस्सा बनकर अपने पारम्परिक संस्कारों से परिचित होती ह।ै इस प्रकार 
मेले सांस क्ृ तिक संस्कार रोपण का अमलू्य कार्य भी करते हैं। इन मेलों के माध्यम से नई पीढ़ी भारत की समृद्ध 
सांस क्ृ तिक विरासत और मेलजोल की संस क्ृ ति से परिचित होती ह।ै आजकल डिजिटल स्क्रीन के इस्तेमाल 
करने वाले बच्चे यदि दशहरा मेले में जाते हैं तो उन्हें मिट्टी के खिलौने, पारम्परिक मखुौटे, तीर-कमान आदि 
से रूबरू होने का मौका मिलता ह ैजिससे उन्हें हमारे पारम्परिक वभव की ओर आकर्षित करने का भी मौका 
मिलता ह।ै 

मेले लोक संस क्ृ ति का परिचायक और प्र तिनिधित्वकर्ता  भी होते हैं । इन मेलों में हमारे लोकाचार, 
सामाजिक लौकिक व्यवहार, सामाजिक विचार और हमारे सामाजिक मेल-मिलाप के विविध भाव मखुर होकर 
सामने आते हैं। यह मेले इतनी गहराई से लोक-जीवन से जड़ेु हैं कि लोक की ऊर्जा से सदा आप्लावित रहते 
हैं और सदियाँ बीत जाने के बाद भी इनकी महत्ता और प्रासंगिकता बनी हुई ह।ै यह मेले हमारी अनेक परुानी 
परम्पराओ ंके संरक्षक की भी भमूिका में हैं। इस प्रकार मेले लोक-जीवन के लिए उस नींव का काम करते हैं 
जिसपर हमारी अनेक धार्मिक एवम ्सांस क्ृ तिक परम्पराएँ टिकी हुई हैं । 
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मेले सामाजिक मनोरंजन का अद्भुत साधन रह ेहैं। पहले मेले, तीज-त्यौहार और उत्सव ही ऐसे अवसर होते 
थे जब परिवार के सभी लोगों, विशेषकर महिलाओ ंको बाहर की दनुिया की रौनक दखेने का मौका मिलता 
था। मेले, चाह ेवह जिस कारण से आयोजित होते हों, वहां पर खेल-तमाशे, प्रदर्शनियां, झलेू, नाटक-नौटंकी, 
जादगूरी, सर्क स और तमाम तरह की अन्य स्थानीय कलाएं लोगों के मनोरंजन का साधन होती हैं। इन्हें मेले के 
आकर्षण के रूप में भी प्रस्तुत किया जाता ह ैऔर इनका जादईु असर होता ह।ै मेले अपने जायकों के लिए भी 
प्रसिद्ध हैं। दरू-दरू से कारीगर अपने मशहूर खान-पान का स्टॉल लेकर मेलों में पहुचँते हैं। इस प्रकार मेला खाने 
के शौकीनों को पारंपरिक व्यंजनों का लतु्फ़ उठाने का मौका भी दतेा ह।ै मेले में लोग अन्य जगहों के खान-पान 
और व्यंजनों से परिचित भी होते हैं। कई बार कुछ स्वाद लोगों को मेले में ही मिलते हैं और यह मेले में आने का 
बड़ा आकर्षण बन जाते हैं। 

हालाँकि आजकल चॉकलेट और फ़ास्ट  फ़ूड  के दौर में नई उम्र के बच्चों के लि ए खान-पान के यह 
आकर्षण उतनी बड़ी बात नहीं रह गए हैं लेकिन अभी भी शौकीनों की बड़ी संख्या मेलों के खान-पान का परूा 
मज़ा लेती ह।ै खील-बताशे, नान-खटाई, गट्टे, रेवड़ी, गज़क, और अनेक अन्य परुाने खान-पान मेलों में ही नज़र 
आते हैं और अपनी ताजगी, खशुब ूऔर अनठेू स्वाद से सबकी जबान पर चढ़ जाते हैं। वस्तुतः मेला किसी भी 
उद्देश्य के लिए लगाया गया हो उसमें मनोरंजन का तत्व मखु्य होता ह।ै दशे भर में ऐसे अनेक स्थानीय मेले हैं जो 
उपयोगितावादी दृष्टि से बहुत आकर्षण नहीं पैदा कर पा रह ेहैं लेकिन मनोरंजन की दृष्टि से अभी भी लोगों को 
अपनी ओर खींचने में सफल हैं । 

मेले और सामाजिक समरसता

सामाजिक समरसता को बढ़ावा दनेे में मेलों का अपना योगदान ह।ै हमारी सामाजिक संरचना का हर हिस्सा 
अगर एक दसूरे से जड़ुा हो और एक दसूरे का परूक हो तो कितना अच्छा वातावरण तयार हो सकता ह ैइसका 
पता हमें मेलों में आकर चलता ह।ै पश्चिम बंगाल की दरु्गापजूा में दस मतृिका अर्थात दस जगहों की मिट्टी की 
आवश्यकता होती ह।ै यह दस जगह ेहैं- वश्यालय की मिट्टी, पहाड़ की चोटी, नदी के दोनों किनारों की मिट्टी, 
बैल के सींग, हाथीदांत, सअूर की एड़ी, दीमक का ढेर, किसी महल का मखु्यद्वार, किसी चौराह ेऔर किसी 
बलिस्थान की मिट्टी। इसके पीछे का तर्क  ह ैकि चूँकि दवेी का निर्माण प्रकृति और सभी दवेों के योगदान से 
हुआ ह ैइसलिए हर जगह की मिट्टी ली जाती ह।ै इसके साथ ही साथ यह भी व्याख्या की जाती ह ैकि सभी की 
भागीदारी सनुिश्चित करने के लिए दस स्थानों की मिट्टी प्रयोग में लाई जाती ह।ै

 इसी प्रकार काशी की विश्व प्रसिद्ध रामलीला का भी सन्दर्भ महत्वपरू्ण ह।ै रामलीला में काम आने वाले 
विभिन्न पात्रों के पतुले मसु्लिम कारीगर बनाते हैं। लीला के आरंभ में कारीगर रह ेइब्राहिम खां की पांचवी पीढ़ी 
इन पतुलों को बनाती ह ै(नवभारत टाइम्स, 2018)।  बनारस में यादव समदुाय के लोग ही रामलीला के साथ-
साथ शिवरात्रि महोत्सव तथा नाटी इमली के प्रसिद्ध भरत मिलाप की व्यवस्था संभालते हैं । सभी वर्गों के लोग 
मेले में भागीदारी करते हैं और इस प्रकार सामाजिक मेलजोल और समरसता का वातावरण तयार होता ह।ै 
झारखण्ड का टुस ूमेला इसका एक अच्छा उदाहरण ह ै। विभिन्न अंचलों में आयोजित यह मेला आदिवासियों 
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के साथ-साथ गैर आदिवासियों द्वारा भी उसी उल्लास से मनाया जाता ह ै। 

मेलों की प्रासंगिकता

मेले हमारे पारम्परिक जीवन पद्धति का हिस्सा रह ेहैं और आबादी के बहुत बड़े हिस्से के मनोरंजन, संवाद और 
खरीद-फरोख्त का माध्यम रह ेहैं। हालाँकि आज तजी से बढ़ते नगरीकरण और उपभोक्तावादी संस क्ृ ति के प्रसार 
के कारण बहुत लोगों को इन मेलों की उपयोगिता पर संशय ह।ै क्या सचमचु ऐसा ह?ै क्या मेले हमारी जिन्दगी 
में अप्रासंगिक होते जा रह ेहैं? क्या यह मेले और उनकी रौनक बीते समय की बात हो जाएगी? अभी ऐसा नहीं 
लगता। हालाँकि समय के साथ मेलों में आने वाली भीड़ जरूर थोड़ी कम हुई ह ैलेकिन अभी भी इतनी संख्या 
में लोग जड़ु रह ेहैं जिससे मेलों को अगले साल फिर से सजने का कारण मिल जाता ह।ै मेले, एक पारम्परिक 
माध्यम के रूप में, बिना किसी दबाव और तकनीकी उद्देश्यों के लोगों को आनंद उठाने का अवसर प्रदान करते 
हैं। मेलों की संरचना ऐसी ह ैकि यह पारम्परिक के साथ-साथ आधनुिक उद्देश्यों की परू्ति में भी सहायक हैं।

आधनुिक समय में मेलों की मनोरंजन और उपयोगिता के समन्वय की संरचना का लाभ नई संस्थाएं और 
समितियां बखबूी उठा रही हैं। धार्मिक और सांस क्ृ तिक तत्वों की जगह उपयोगितावादी तत्व जोड़कर मेले 
आयोजित हो रह ेहैं और खबू फल-फूल रह ेहैं। आज पसु्तक मेला, व्यापार मेला, कृषि मेला, ऋण मेला, कॉलेज 
फेस्ट और इस तरह के सैकड़ों आयोजन मेलों के ‘फार्मेट’  का उपयोग करके बड़ी संख्या में लोगों को आकर्षित 
करने में सफल हो रह ेहैं। इसके अतिरिक्त पारम्परिक मेलों में भी यह प्रयोग अपनी उपस्थिति दर्ज कराकर मेलों 
को नया तवर द ेरह ेहैं और उनकी उपयोगिता बढ़ाकर लोगों को आकर्षित करने का काम कर रह ेहैं।

 ‘‘पारम्परिक मेले में आधनुिकता के सामान भी उपलब्ध हैं। मेले में अब नट-नटिन के नतृ्य और तरह-तरह 
के खेल तमाशे और लकड़ी के झलेू के स्थान पर ब्रेक डांस, ऑक्टोपस, टोरा-टोरा, चांद-तारा एवं ड्रेगन झलूा 
आदि लगाए जाते हैं। इसके अलावा साज-श्रृंगार के अत्याधनुिक सामान भी बाजार की शोभा बन रह ेहैं। हाथ 
की सफाई से दिखाए जाने वाले जाद ूके स्थान पर विज्ञान कला का प्रदर्शन हो रहा ह।ै बांसरुी और मांदर की 
थाप पर थिरकते पांव अब पाश्चात्य धनुों एवं आधनुिक नागपरुी गीत पर चक्कर काटते हैं’’ (लाइव हिदंसु्तान, 
2018)।

मेले आज आधनुिकता और परम्परा के मेल का शानदार उदाहरण बन चकेु हैं। एशिया के सबसे बड़े पश ु
मेले के रूप में ख्यात सोनपरु मेले में एक ओर जहाँ पारम्परिक रूप से पशओु ंकी खरीद-बिक्री होती ह ैवहीं 
दसूरी ओर आधनुिक थिएटर कंपनियां, पर्यटकों के लिए कॉटेज, बच्चों के लिए गेम, मैजिक शो, फ़ूड मार्ट आदि 
इसे एकदम नया स्वरुप प्रदान करते हैं। इसी प्रकार आज के समय में शरुू हुए सरूजकंुड मेले में पारम्परिक कला 
उत्पादों के साथ-साथ पारम्परिक खान-पान और मनोरंजन को सजाकर महानगरीय सभ्यता के अभ्यस्त लोगों 
तक पारम्परिकता की खशुब ूपहुचँाने का काम किया जाता ह।ै यह संगम बड़े से लेकर स्थानीय मेलों तक में 
दिखाई दतेा ह।ै रांची के जगन्नाथपरु मेले पर प्रकाशित एक रपट इसे बहुत खबूसरूती से सामने रखती ह।ै 

....जगन्नाथपरु मेला ऐतिहासिक व सांस क्ृ तिक वैभव से जड़ुा हुआ ह।ै मेला बाजार में बंगाल, 
ओड़िशा, बिहार व राज्य के विभिन्न जिलों से आए व्यापारी अपने झलूों व दकुानों से मेला 
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स्थल की रौनक बढ़ा रह ेहैं। यहां मनोरंजन के सभी साधन उपलब्ध हैं। हाल के वर्षों में मेले 
के पारम्परिक स्वरूप में काफी बदलाव आया ह।ै इसमें लगातार आधनुिकता के रंग पिरोये 
जा रह ेहैं। मौसीबाड़ी के समक्ष तथा इसके आस-पास चौबीस और 18 चेयर वाले दस ब्रेक 
डांस झलेू लग गये हैं। 26 चेयर के चार चांद तारा झलूा, छह ड्रैगन झलेू, हलेीकॉप्टर झलूा, 
ट्रेन, 24 फुट ऊंचा व 32 फुट चौड़ा दो तल्ला 51 सेक्शन के दो मौत के कुएं जिनमें चार कारें 
व पांच मोटरसाइकिलें लोगों के मनोरंजन के लिए तयार हैं। कलाकार अपने करतब से लोगों 
को चमत क्ृ त करने के लिए तयार ह।ै साथ ही छोटे झलेू, मिनी सर्क स, खेल तमाशा के अलावा 
तरह-तरह की दकुानों से मेला बाजार अभी से गलुजार हो रहा ह।ै पारम्परिक दकुानें : सड़क के 
दोनों किनारे पारंपरिक मिठाइयां, घरेल ूप्रयोग के सामान, साज श्रृंगार तथा सजावटी सामानों 
की दकुान भी हैं जो मेले के पारम्परिक स्वरूप की यादें ताजी कर रही हैं। सरुक्षा समिति द्वारा 
रथ यात्रा व मेले में श्रध्दालओु ंतथा व्यापारियों की सवुिधा का विशेष इतंजाम किया गया ह ै
(रांची एक्सप्रेस, 2018)।

मेले आज आर्थिक और पर्यटन के कारणों से भी महत्वपरू्ण हो गए हैं। पश्चिमी मध्यप्रदशे के आदिवासी 
बहुल झाबआु, धार, खरगौन और बड़वानी आदि जि लों में आदिवासियों का पारम्परिक यगुल मि लन का 
अवसर भगोरिया मेला इसका सनु्दर उदाहरण ह।ै फागनु की रौनक जब पलाश की सिन्दूरी आभा के साथ महुआ 
और मादर पर थिरकते आदिवासी यगुलों के साथ मेले में उतरती ह ैतो दनुिया भर के अनेक सैलानियों के लिए 
यह अद्भुत आनंद का अवसर होता ह।ै इन मेलों की तरफ दशे-विदशे के सैलानियों के बढ़ते आकर्षण के कारण 
भगोरिया पर्व  ने मध्यप्रदशे के सालाना पर्यटन कैलेंडर में खास जगह बना ली ह ै (हलैो छत्तीसगढ़, 2014)। 

मध्यप्रदशे पर्यटन इसके लिए विशेष भगोरिया टूरिज्म पैकेज भी प्रदान करता ह ै।

मेलों के आर्थिक पक्ष को भी भलुाया नहीं जा सकता। मेले में आने वाले हजारों-लाखों लोग धार्मिक कार्यों 
में खर्च के साथ-साथ होटल, खान-पान, खरीददारी आदि पर खर्च करते हैं। इसके साथ ही साथ मेले से जड़ेु 
निर्माण कार्यों, टैक्स आदि के मद से भी आर्थिक गतिविधियों का सजृन होता ह ैऔर बाज़ार में पूँजी का प्रवाह 
होता ह।ै इस सन्दर्भ में एक रोचक रपट दनैिक प्रभात खबर में दखेी जा सकती ह ैजिसमें सलु्तानगंज के श्रावणी 
मेले के आर्थिक पक्ष का वर्णन ह।ै एक माह तक चलनेवाले विश्व प्रसिद्ध श्रावणी मेले का सलुतानगंज के कई 
वर्गों के लोगों को महीनों से इतंजार रहता ह।ै रपट में 2017 के मेले का वर्णन ह।ै 

...श्रावणी मेले का अर्थशास्त्र काफी बड़ा ह।ै एक माह तक चलनेवाले इस मेले में लगभग 
40 से 50 लाख कांवरिया आते हैं। एक कांवरिया लगभग 200 से 500 खर्च करता ह।ै 
लगभग एक सौ करोड़ से अधिक का कारोबार यहां होता ह।ै.... मेले में कांवर दकुानदार की 
सलुतानगंज में बाढ़ आ जाती ह।ै सैकड़ों अस्थायी दकुानें खोली जाती हैं। ....लगभग 300 से 
400 पंडा सलुतानगंज में पजूा कराने पहुचंते हैं, जो परेू महीने में अच्छी कमाई कर अपने घर 
जाते हैं।.....परेू माह सावन में दर्जनों होटल,रेस्टोरेंट,शौचालय आदि सलुतानगंज में खलु जाते 
हैं। कांवरियों के लिए ठहराव, शौचालय में लगभग 90 लाख का कारोबार होता ह।ै एक दिन 
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में न्यूनतम ढाई से तीन लाख का व्यवसाय कांवरिया दतेे हैं। अजगैवी नगरी में कांवरिया पजूा-
पाठ सामग्री व अगरबत्ती आदि में एक कांवरिया 30 रुपये न्यूनतम खर्च करते हैं। इस तरह 40 
से 50 लाख कांवरिया एक माह में नौ करोड़ से अधिक का कारोबार दतेे हैं।... इस तरह लाठी 
से तीन करोड़ का कारोबार मेले में होता ह।ै पॉलिसीट भी कांवरिया खरीदते हैं । एक पॉलिसीट 
20 रुपये में मिलता ह ै। इस तरह मेले में दो करोड़ का पॉलिसीट बिकता ह ै।...मेले के दौरान 
बोतल बंद पानी व कोल्ड ड्रिंक्स की बिक्री बड़े पैमाने पर होती ह ै।..परेू माह में सात करोड़ 
का व्यवसाय कांवरिया से किया जाता ह।ै नगर परिषद द्वारा श्रावणी मेले में टैक्स से लाखों की 
आमदनी होती ह।ै नगर परिषद के प्रधान सहायक राजीव कुमार ने बताया कि मेले में मेला कर 
आदि से लाखों की टैक्स वसलूी होती ह।ै श्रावणी मेले में सलुतानगंज से दवेघर तक परेू माह 
लगभग एक करोड़ की राशि दान में लाखों कांवरिया कर दतेे हैं (प्रभात खबर डिजिटल डस्क, 
2017)।

इसी प्रकार अनमुान व्यक्त किया जाता ह ैकि कांवड़ मेले से हरिद्वार में अरबों रूपये का कारोबार होता 
ह।ै मेलों का यह रोचक अर्थशास्त्र छोटे और स्थानीय मेलों में भी प्रभावी रूप से नज़र आता ह।ै उत्तर प्रदशे के 
चित्रकूट में गधों का मेला लगता ह ैजहाँ गधों की खरीद-बिक्री होती ह।ै एक अनमुान के अनसुार 2018 में यहाँ 
कुल पांच करोड़ से ऊपर का कारोबार हुआ (भंडारी, 2018)। 

निष्कर्ष

मेलों की प्रासंगिकता पर अक्सर चर्चा की जाती ह।ै हमारे बहुत सारे मेले अब फीके भी पड़ते जा रह ेहैं। लेकिन 
इन सबके बावजदू मेलों का अस्तित्व खत्म हो जायेगा इसे स्वीकार करना जल्दबाजी होगी। मेले अभी भी 
जिस तरह का समावेशी फॉर्मेट प्रस्तुत करते हैं उसका विकल्प खोज पाना मशु्किल ह।ै मेले आज हमारे दशे में 
सांस क्ृ तिक तत्व के रूप में पहले से ज्यादा महत्वपरू्ण हो गए हैं। यह उत्सव और उत्सवप्रियता का प्रतीक हैं। 
मेलों की उपयोगिता आज पर्यटन व्यवसाय के लिहाज से भी बहुत ज्यादा बढ़ गई ह।ै मेले आज हमारे बहुत से 
समदुायों के सांस क्ृ तिक विरासत के प्रतीक के रूप में परिभाषित हो रह ेहैं और रोजगार और अन्य कारणों से दरू 
हो रह ेलोगों को जोड़ने का भी काम कर रह ेहैं। महाकुम्भ का मेला जो दनुिया का सबसे बड़ा जन सम्मिलन ह ै
हमारी समन्वयवादी परम्पराओ ंऔर प्राचीन सामदुायिक संस क्ृ ति को बड़े ही भव्य रूप में दनुिया के सामने रखता 
ह ैऔर लोगों को अचंभित करता ह।ै पषु्कर मेला धार्मिक लाभ, आर्थिक कारणों और पर्यटकीय आकर्षण के 
चलते जटुने वाले लाखों लोगों की चाहत का कें द्र ह ैजो हमारी पारम्परिक आदिवासी, ग्रामीण अर्थव्यवस्था को 
मजबतूी दनेे के साथ-साथ राज्य के पर्यटन को बढ़ावा दनेे का भी काम करता ह।ै

मेलों का फॉर्मेट इतना प्रभावी ह ैकि इसके कलेवर में भले बदलाव हुआ हो लेकिन इसकी प्रभावोत्पादकता 
पर कोई शक नहीं कि या जा सकता। शायद यही बड़ा कारण ह ैकि बहुत सारे आधनुिक मेले भी ना केवल 
प्रचलित हुए हैं बल्कि लोकप्रिय भी हुए हैं। पसु्तक मेले से लेकर ऑटो एक्सपो तक, लोन मेले से कृषि मेले तक 
ऐसे अनेक उदाहरण दिए जा सकते हैं। अनेक ऐसे आयोजन परुाने फॉर्मेट में शरुू हुए हैं जो आज पर्यटन को बढ़ाने 
का बहुत बड़ा जरिया बन गए हैं। बनारस में दवे दीपावली ऐसा ही एक उदाहरण ह।ै 
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पारम्परिक मेले वास्तव में धार्मिक, सामाजिक, मनोरंजनात्मक और आर्थिक उद्देश्यों को एक साथ लेकर 
चलते हैं । हम भारतीय मानसिक रूप से मेलों से यह अपेक्षाएं स्वतः बनाकर रखते हैं। इसीलिए लोगों की अनेक 
तरह की आवश्यकताओ ंकी परू्ति यहाँ हो जाती ह।ै मेले भले ही परुाने हों लेकिन अपने लोचनीय स्वभाव के 
चलते नएपन को स्वीकार करने के लिए हमेशा तत्पर रहते हैं। इनके स्वरुप में समय के साथ व्यापक बदलाव 
इसी लोचनीयता को प्रदर्शित करते हैं और इसके चलते यह आशा भी बलवती हो जाती ह ैकि मेले किसी ना 
किसी रूप में आगे भी विद्यमान रहेंगे ।  
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ज्यां लुक गोदार के सिनेमा में आधुनिक  
सचंार का शिल्प

भूपेन सिहं1

सारांश

सिनेमा का विकास एक आधुनिक सचंार माध्यम के तौर पर हुआ है। ज्यां लुक 
गोदार के सामाजिक सरोकार और सिनेमाई प्रयोग इस माध्यम को एक बिल्कु ल ही 
नया रूप देने की कोशिश करते हैं। गोदार फ्रांसीसी न्यू वेव सिनेमा के एक महत्वपूर्ण 
फ़िल्मकार हैं। गोदार का शिल्प उनके पूर्ववर्ती फिल्मकारों से बिल्कु ल ही नए रूप 
में सामने आता है जिसे बाद में दुनियाभर के न्यू वेव धारा के फ़िल्मकार अपनाते हैं। 
यह शोध पत्र मुख्य तौर पर गोदार की फ़िल्मों के समाजशास्त्रीय विश्लेषण पर 
आधारित है जिसमें वे तार्कि क और आलोचनात्मक नज़रिया पेश करते नज़र आते 

हैं। ये दोनों ही विशेषताए ंआधुनिक लोक विमर्श की मूल पहचान माने जाते हैं।

	 सकेंत शब्द : सिनेमा, गोदार, संचार, न्यू वेव,  विमर्श

“फिल्म यथार्थ नहीं होती, बल्कि ये सिर्फ  एक प्रतिबिब ह।ै बरु्जुआ फिल्मकार यथार्थ के प्रतिबिब पर ध्यान देते 
हैं। हमारा सरोकार उस प्रतिबिब के य थार्थ से ह”ै - गोदार*

संचार को आम तौर पर सचूनाओ ंऔर विचारों के साझा करने की प्रक्रिया के तौर पर परिभाषित किया जाता 
ह।ै इसे अर्थ निर्मा ण और उसकी अभिव्यक्ति के तौर पर भी जाना जाता ह।ै उपरोक्त कथन में गोदार जब एक 
आधनुिक संचार माध्यम के तौर पर सिनेमा का ज़िक्र करते हुए ये कहते हैं कि फिल्म यथार्थ नहीं बल्कि उसका 
प्रतिबिब होती हैं, तो वे समाज में अर्थ के निर्माण की जटिलता की तरफ़ भी इशारा करते हैं। प्रतिबिब के यथार्थ 
के तौर पर सिनेमा को समझने का मतलब उसके राजनीतिक-आर्थिक कारकों की तरफ़ भी ध्यान खीचना ह।ै इस 
तरह आधनुिक यगु में संचार सि नेमाई प्र तिबिब के जरिये यथार्थ और उसके सामाजिक अतंर्संबंधों को भी 

1	 असिस्टेंट प्रोफ़ेसर, उत्तराखडं खलुा विश्वविद्यालय, हल्द्वानी (भारत). ई मेल: bhupens@gmail.com
*	 गोदार ने ये टिप्पणी अपने एक इटंरव्यू में की ह ैि‍जसे इस पसु्तक से लिया गया ह ै- जियोवानोली, पि. (2016, पषृ्ठ 150)। फिक्शन एडं 
	 न्यूज़रील डॉक्यूमेंट्री इन गोदार्द िसनेमा, (संपादक) कोमलेिया इमसे्च, सिगरिड स्केड , सैमअुल सीबेर, कंस्ट्रक्शन्स आफॅ कल्चरल आईडेंटीडीज इन 
	 न्यूजरील सिनेमा एडं टेलीविजन आफ्टर 1945.
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अभिव्यक्त करता ह।ै  

फ्रांसीसी क्रांति (1789) और अमरेिकी क्रांति (1765-83) को आधनुिक यगु के प्रस्थान बिद ुके तौर पर 
दखेा जाता ह ैजिसने परूी दनुिया में नये मलू्यों को स्थापित करने का काम किया। वैज्ञानिक तार्कि कता, अभिव्यक्ति 
की आजादी, धर्मनिरपेक्षता और समानता की अवधारणाओ ंको पहली बार समाज में स्वीकृति मिली। इससे पहले 
पश्चिमी समाज में रेनेसां और ज्ञानोदय के यगु ने आधनुिकता के विकास में महत्वपरू्ण भमूिका निभाई और समाज 
के सामतंी चरित्र से औद्योगिक क्रांति के साथ पूंजीवादी स्वरूप में आने का रास्ता साफ़ किया। आधनुिकता ने 
यरूोपीय समाज और संस क्ृ ति में जबरदस्त बदलाव किये। नये राष्ट्र-राज्यों का जन्म, संचार माध्यमों का विकास 
और उदारवादी लोकतंत्रों का उदय इसकी मखु्य विशषेताए ंबनीं (स्कु लट्ज, 1993, पषृ्ठ 27; थाम्पसन, 1995)। 

आधनुिक यगु में ही मवूिंग पिक्चर्स यानी फिल्म विधा का विकास हुआ। शरुुआत में जहां फिल्में सिर्फ़  एक 
तकनीकी आविष्कार-भर थीं, वहीं धीरे-धीरे यह कलात्मक संचार के आधनुिक माध्यम के तौर पर विकसित होती 
गयीं। आधनुिकता के साथ ही फिल्मों के विकास में भी फ्रांस की अपनी ऐतिहासिक भमूिका ह।ै दनुिया में पहली 
बार फिल्मों का आविष्कार और प्रदर्शन भी फ्रांस में ही हुआ। पूंजीवाद के विकास के साथ ही आधनुिक समाज 
में कई विरूपताए ंभी पैदा हुई ंऔर संचार के एक आधनुिक माध्यम के तौर पर सिनेमा भी इससे अछूता नहीं रहा 
(हवेार्ड, 1993)। सबसे पहले फिल्मों की शरुुआत 1895 में हुई जब लमुिये बंधओु ंने पेरिस के एक कैफे में पहली 
बार फिल्म दिखाई। उसके बाद एक आधनुिक संचार माध्यम के तौर पर परूी दनुिया में फिल्मों का निर्माण और 
प्रसार शरुू हो गया (सिंह, 2008)। 

सिनेमा के क़रीब सवा सौ साल के इतिहास में बहुत कम ऐसे निर्देशक हुए हैं जो ज्यां लकु गोदार जैसा काम 
कर पाए हों। कई मायनों में तो उनका कोई जोड़ नहीं। अपनी मधेा, प्रतिबद्धता और प्रयोगों से उन्होंने सिनेमा की 
एक नई परिभाषा गढ़ने की कोशिश की। वे फिल्म निर्माण के परुाने और स्थापित तरीक़ों के ख़िलाफ़ एक विद्रोही 
के तौर पर सामने आते हैं। सबसे बड़ी बात यह ह ैकि उन्होंने कला की इस विधा का इस्तेमाल जीवन को ख़ूबसरूत 
बनाने के लिए किया। वे हमशेा पूंजी पर टिके सिनेमा का विकल्प तलाशत रह।े यही वजह ह ैकि विश्व सिनेमा को 
एक नई दिशा दनेे वाले फ्रें च न्यू वेव जैसे सिने आदंोलन का जिक्र गोदार के बिना करना मशु्किल ह ै(मरेी, 2002)। 
इस आदंोलन ने आधनुिक संचार को बीसवीं सदी के दसूरे अर्ध शतक में एक कलात्मक और तार्कि क गहराई दनेे 
की कोशिश की। 

मलू रूप से यह शोध पत्र गणुात्मक अध्ययन पर आधारित ह।ै इस शोध पत्र में वर्णित गोदार की फिल्मों को 
प्राथमिक डटा के तौर पर इस्तेमाल किया गया ह।ै साथ ही गोदार और फ्रें च न्यू वेव सिनेमा पर मौजदू सामग्री से 
सेकें डरी डटा के तौर पर मदद मिली ह।ै सिनेमा अध्ययन में कई बार 1950 के बाद बने कलात्मक सिनेमा को 
आधनुिक प्रवृत्ति के तौर पर भी पहचाना जाता ह ै(कोवेक्स, 2007)। जबकि इस अध्ययन में आधनुिकता को एक 
ऐतिहासिक यगु और उसके समाजशास्त्रीय पहलओु ंके आधार पर पहचनाने की कोशिश की गई ह ैऔर सिनेमा 
के उद्भव और विकास को आधनुिक यगु का परिणाम माना गया ह।ै इस शोध पत्र में गोदार की फ़िल्मों के कथ्य 
और शिल्प का विश्लेषण करते हुए उसे आधनुिक संचार की एक ख़ास प्रवृति के तौर पर पहचाना गया ह।ै सिर्फ़ 
कलात्मक और तकनीकी विवेचना से आगे इसमें समाज, राजनीति, अर्थव्यवस्था और सिनेमा के अतंर्संबंधों की 
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चर्चा की गई ह।ै

जब नई लहर उठी

जिस आधनुिक यगु को मकु्ति के यगु के तौर पर दखेा गया था उसके अतंर्विरोधों की वजह से दनुिया को दो विश्व 
यदु्धों का सामना करना पड़ा और फासीवाद के उदय ने भी एक तार्कि क समाज की कल्पना पर कई सवाल खड़े कर 
दिये। इन ऐतिहासिक स्थितियों का असर सचंार के सभी माध्यमों पर पड़ा और सिनेमा भी इससे अछूता नहीं रहा। 
दसूरे व िश्व यदु्ध के दौरान फासीवादी जर्मनी ने 1940 से 44 तक फ्रांस पर कब्ज़ा कर लिया। इस वजह से कई 
फिल्मकारों को दशे छोड़कर भागना पड़ा। यदु्ध के बाद फ्रांस के सिनेमा में एक ठहराव सा आ गया। ज़्यादातर घिसी-
पिटी थीम पर ही फिल्में बनती रहीं। फिल्मों का मखु्य लक्ष्य सिर्फ़  मनोरंजन रह गया था और उनमें सामाजिक सदंशे 
सिरे से नदारद थे। ऐसे वक्त में फ्रांसीसी न्यू ववे और गोदार के सिनेमा ने यथास्थिति को तोड़ने में महत्वपरू्ण भमूिका 
निभाई। न्यू ववे सिनेमा नई कलात्मक कल्पनाओ ंऔर सामाजिक सरोकारों के साथ सामने आया (सिहं, 2008)। 

आम तौर पर फ्रें च न्यू वब की शरुुआत 1959 में रिलीज फ्रांसआु त्रुफ़ो की फोर हडं्रेड ब्लोज से मानी जाती 
ह ैलेकिन कुछ आलोचक इसकी शरुुआत 1958 में बनी क्लाउद ेशबे्रोल की ल ब ूसैर्ज़ से मानते हैं। कुछ भी हो, 
1960 में गोदार की ब्रेथलेस के रिलीज होने के बाद फिल्मी दनुिया में जसैी हलचल मची, वसी मिसाल कम ही 
मिलती ह।ै इसने त्रूफो और शबे्रोल की फिल्मों को काफी पीछे छोड़ दिया। ये एक ऐसी फिल्म साबित हुई जिसने 
परूी दनुिया में फ्रें च न्यू वव सिनेमा आदंोलन का झडं़ा गाड़ दिया। इस आदंोलन के ज़्यादातर निर्देशक मलू रूप में 
फ़िल्म क्रिटिक थे। गोदार के साथ ही त्रुफो, शबै्रोल, रेवतेे, ज्याक्स रोजियर और ज्याक दमेी जसेै निर्देशक फिल्म 
आलोचना की पत्रिका कहिए द ूसिनेमा (सिनेमा नोटबकु) से सक्रिय तौर पर जडु़े थे। इसे फ्रांसीसी फिल्म सिद्धांतकार 
आदं्रेई बाज़ां  ने 1951 में शरुू कि या था। इससे पहले 1950 में गोदार, रिवते और रोहमर ने मि लकर फि ल्म 
आलोचना की अपनी पत्रिका गजट द ूसिनेमा के कई अकं भी निकाले। न्यू वव सिनेमा के ये सभी निर्देशक ऐसे 
यवुा थे जिन्होंने 1958-60 में पहली बार फीचर फिल्म बनाने की शरुुआत की (मोनेको, 1976; सिहं, 2008)। 

फ्रें च न्यू वेव ने सिनेमा दखेने के नज़रिए को परूी तरह बदल कर रख दिया। इसके ज़्यादातर फिल्मकारों पर 
इतालवी नव यथार्थवादी सिनेमा और क्लासिकल हॉलीवडु सिनेमा का जबरदस्त असर था। न्यू वेव के फिल्मकारों 
ने नवयथार्थवादी सिनेमा के राजनीतिक और सामाजिक लक्ष्यों को भी हासिल करने की कोशिश की। इनके मलू 
में समाज के सबसे निचले पायदान के इसंान की तक़लीफ़ों को सामने लाना था। इसके अलावा स्टूडियो की बजाय 
ऑन लोकेशन शटू करना, फिल्म में वास्तविक चरित्रों से अभिनय कराना भी न्यू वेव में नव यथार्थवादी सिनेमा 
से ही आया। ये भी नहीं भलूा जा सकता ह ैकि क्लासिकल हॉलीवडु सिनेमा ने भी न्यू वेव आदंोलन को आगे 
बढ़ाने में महत्वपरू्ण भमूिका निभाई। न्यू वेव के ज़्यादातर निर्देशक, जॉन फोर्ड, चार्ली चपैलिन, एलफ्रेड हि चकाक 
और निकोलस रे जैसे हॉलीवडु निर्देशकों के गहन अध्येता थे। लेकिन उन पर क्लासिकल हॉलीवडु सिनेमा का 
असर इस मायने में ह ैकि उन्होंने फिल्म निर्माण की क्लासिकल अवधारणा को नकार कर एक नई शलैी विकसित 
की। सबसे पहले उन्होंने कॉन्टिन्यूटी एडिटिग के मिथक को तोड़ा। कॉन्टीन्युटी एडिटिग में हर शॉट (दृश्य) का 
अगले दृश्य के साथ सामन्जस्य होना ज़रूरी ह।ै लॉन्ग शॉट और जम्प कट की अवधारणा एडिंटिग के परुाने तरीक़ों 
से आगे ले जाती ह।ै न्यू वेव सिनेमा में ये भी ज़रूरी नहीं कि मखु्य पात्र कहानी को आगे बढ़ाए और उसका एक 
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निश्चित लक्ष्य फिल्म में परूा हो। इसकी जगह मखु्य पात्र आमतौर पर परूी फिल्म में बिना मक़सद के घमूता रहता 
ह।ै ब्रेथलेस का नायक मिशले इसका एक जीवंत उदाहरण ह।ै उसके बिखराव में ही दर्शक को फिल्म के मायने 
तलाशने होते हैं। 

इसके अलावा कहानी की क्रमबद्धता यानी नैरेटिव का कार्य-कारण रिश्ता मौजदू हो, ये भी ज़रूरी नहीं। न्यू 
वेव के फिल्मकारों को हॉलीवडु सिनेमा में कलाकारों के हर वक्‍त कॉस्ट्यूम और मकेअप में रहने पर भी आपत्ति 
थी (मरेी, 2002; सिंह, 2008)। परुाना नैरेटिव फ्रें च सिनेमा उनको बिल्कु ल मजंरू नहीं था। इस तरह ये लोग फिल्म 
में किसी निश्चित प्लॉट और उसके निर्माण के परंपरागत तरीक़ों के ख़िलाफ़ थे। 

न्यू वेव सिनेमा एक तरह से फ्रांस की राजनीतिक-सामाजिक हलचलों का भी नतीजा था। जिस आधनुिकता 
में स्वतत्रता, समानता और बंधतु्व के नारों के साथ नया तार्कि क समाज बनाने का सपना छुपा था उसकी परिणति 
फासीवाद के उदय और दो-दो विश्वयदु्धों के तौर पर भी दखेने को मिली। आधनुिकता के इस अतंर्विरोध और 
द्वितीय विश्व यदु्ध की बरबादी यवुा फिल्मकारों के जेहन में ताज़ा थी। ऐसे में, वे समाज के लिए कुछ नया कर गजुरने 
की इच्छाओ ंसे भरे थे। न्यू वेव आदंोलन का काल आमतौर पर 1968-69 से 1979 तक माना जाता ह ैलेकिन 
कुछ आलोचक इसे 1964 में ही समटे दतेे हैं। ये बात और ह ैकि न्यू वेव के कई डायरेक्टर इक्कीसवीं सदी के दसूरे 
दशक तक भी सक्रिय रह।े गोदार इसका एक बड़ा उदाहरण हैं। 

व्यावसायीकरण आधनुिक सचूना उत्पादन पद्धति का एक महत्वपरू्ण पहल ूह।ै लेकिन इसके समानान्तर 
कलात्मकता लिए हुए सचूनाओ ंका वैकल्पिक और रचनात्मक उत्पादन भी इस काल में दखेा जा सकता ह।ै न्यू 
वेव की ज़्यादातर फिल्में कमर्शियल सिनेमा की बनिस्बत बहुत ही कम बजट में बनी थीं। इनमें से ज़्यादातर की 
शटूिग फिल्मकारों ने अपने दोस्तों के अपार्टमेंट्स में या दसूरी जगहों पर बिना पैसा ख़र्च किए की। स्टूडियो का 
कोई झझंट नहीं पाला। जहां ज़रूरत पड़ी तो दोस्तों को ही कास्ट और क्रू  ममे्बर के तौर पर भी इस्तेमाल कर लिया। 
गोदार ने भी अपनी कई फिल्में इसी तरह बनाई। न्यू वेव डायरेक्टरों ने अपनी फिल्मों में लम्बे-लम्बे शॉट्स का भी 
इस्तेमाल किया। गोदार की फिल्म वीक एडं में ट्रैफिक जाम का सात मिनट का एक ट्रेकिग शॉट ह।ै

औत्योर थ्योरी भी न्यू वेव सिनेमा से ही जडु़ी ह।ै औत्यौर यानी ऑथर या लेखक। फ्रांसीसी क्रिटिक और न्यू 
वेव सिनेमा के एक फिल्मकार अलेक्जांद्र ऑस्ट्रक ने पहली बार कैमरा स्टाइलो या कैमरा पेन की अवधारणा दी। 
यानी कैमरा ही निर्देशक की कलम ह।ै उन्होंने सिनेमा को मखु्य तौर पर निर्देशक का ही माध्यम माना (न‍्यपूर्ट, 
2002)। फ्रांस के इस आदंोलन का असर दनुिया के बाक़ी दशेों की फिल्म निर्माण पर भी पड़ा और वहां पर कम 
बजट में राजनीतिक-सामाजिक उद्देश्यों को ध्यान रखने वाले सिनेमा आदंोलन शरुू हुए। भारत में भी न्यू वेव 
सिनेमा अस्तित्व में आया। बहुत बाद के अमरेिकी निर्देशक क्वान्तिन तारांतिनो और हांगकांग के वांग कार वाई 
जैसे मशहूर निर्देशकों की फिल्मों में भी न्यू वेव का असर दखेा जा सकता ह ै(सिह, 2008)। ये सभी निर्देशक भी 
आधनुिक जीवन की जटिलताओ ंको सिनेमा के माध्यम से व्यक्त करते हैं।

दनुिया को सिनेमा जैसी कला से परिचित कराने वाला फ्रांस का सिनेमा न्यू वेव से पहले उतना चर्चित नहीं 
रहा लेकिन न्यू वेव आदंोलन ने फ्रें च सिनेमा को एक बार फिर दनुिया के मानचित्र में सिनेमाई उपलब्धियों के लिए 
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नई जगह दिलाई। इस सब में ज्याँ लकु गोदार की भमूिका निर्विवाद रूप से सबसे आगे ह।ै 

आलोचना से निर्देशन की ओर 

तीन दिसंबर 1930 को पेरिस में जन्मे गोदार के पिता फ्रांसीसी और मां स्विस थीं। उनकी शरुूआती पढाई-लिखाई 
स्विटजरलैंड के नियोन और फ्रांस के पेरिस में हुई। इसका एक और फ़ायदा उन्हें मिला कि उनके पास दोनों दशेों 
की नागरिकता बनी रही। गोदार 1948 में स्कू ली पढ़ाई के बाद विश्वविद्यालय की पढ़ाई के लिए परूी तरह पेरिस 
लौट आए। यहीं 1950 में उनकी मलुाक़ात न्यू वेव  सिनेमा के बाक़ी साथियों से हुई। न्यू वेव आदंोलन शरुू होने 
से पहले भी गोदार ने कुछ डॉक्यूमेंटरी और शॉर्ट फिल्में बनाई थीं। 1953 में उन्होंने अपनी पहली फिल्म एक बांध 
में निर्माण मजदरू के तौर पर काम करते हुए शटू की थी (मकैकेब, 2003; सिंह, 2008)।  

लंबे अरसे तक फिल्म आलोचना से जडु़े होने की वजह से कम उम्र में ही गोदार ने विश्व सिनेमा का व्यापक 
अध्ययन कर लिया था। अपने अनभुवों के आधार पर वे अक्सर कहा करते थे कि फिल्मी आलोचना अपने आप 
में फिल्म बनाने की तरह ह ैऔर फिल्म बनाना फिल्म की आलोचना करने की तरह ह।ै सिनेमा के इतिहास और 
सिद्धांतों की गोदार ने जितनी भी समझ हासिल की, उसे उन्होंने अपनी फिल्मों में बार-बार इस्तेमाल किया। गोदार 
की सिनेमा के अलावा साहित्य, रंगमचं और पेंटिग में भी गहरी दिलचस्पी थी। इसलिए उनकी फिल्में इन सभी 
विधाओ ंके उद्धरणों से भरी पड़ी हैं। दनुियाभर के साहित्यिक और राजनीतिक सिद्धांतकारों के नाम उनकी फिल्मों 
में आते हैं। उन्होंने अपनी फिल्मों को नया अर्थ दनेे के लिए कार्टून स्ट्रिप्स का भी जमकर इस्तेमाल किया। उनकी 
फिल्मों के पात्र विश्व सिनेमा के निर्देशकों और पात्रों का ज़िक्र भी गाह-ेबगाह ेकरते रहते हैं। फिल्म आलोचना से 
फिल्म निर्माण में आने की वजह से उनकी समझ का दायरा काफ़ी विस्तृत था (मोरे, 2005; सिंह, 2008)। 

गोदार की फिल्मों में एक ख़ास तरह का आधनुिक बौद्धिक विमर्श दखेा जा सकता ह।ै जिस दौर में गोदार 
फिल्म बना रह ेथे, उससे पहले दृश्य माध्यमों पर पूंजीवादी कब्ज़े की वजह से उन्हें संस क्ृ ति उद्योग के तौर पर 
चिन्हित किया जा चकुा था जिसमें फिल्म, रेडियो, टेलीविज़न और अख़बार जैसे जन माध्यम उपभोक्ता संस क्ृ ति 
का निर्माण कर जनता को राजनीतिक तौर पर निष्क्रिय बना रह ेथे। इसी वजह से आधनुिकता को तर्क  का यगु 
मानने के बजाय उसे फरेब को यगु भी कहा जाने लगा (होरखीमर और एर्डोनो, 1944, 2002)। 

ऐसे में, गोदार का सि नेमा एक बार फि र से छवियों और दृश्यों में उलझ ेपूंजीवादी समाज में गंभीर और 
प्रयोगात्मक कला विमर्श की तरफ़ लोगों को मोड़ने का काम करता ह।ै इसे एक तरह से दृश्यों के शोर के ख़िलाफ़ 
गोदार का विद्रोह भी कहा जा सकता ह।ै इस तरह गोदार का सिनेमा बीसवीं सदी की आधनुिकता को नए मायने 
दतेे नज़र आता ह ै(सनुर, 2014)। चूकँि गोदार फ़िल्म आलोचना से होते हुए फ़िल्म निर्माण में आये थे इसलिए 
उनमें इस विधा के सामाजिक संदर्भों की गहरी समझ दखेी जा सकती ह।ै अपनी पहली ही फ़िल्म ब्रेथलेस से गोदार 
ने विश्व सिनेमा में अपनी एक जगह बना ली।  

ब्रेथलेस ने धड़काए दिल

विश्व सिनेमा में गोदार की जगह अपने आप में अनठूी ह।ै सिनेमा में प्रयोगों और सिद्धांतों के हिसाब से उनकी 
पहली फिल्म ब्रेथलेस का ज़िक्र अमरेिकी फिल्मकार डी डब्ल्यू ग्रीफिथ की द बर्थ ऑफ़ अ नेशन, सोवियत सिने 
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सिद्धांतकार आइजेनस्टीन की द बैटलशिप पोटेम्पकिन और अमरेिकी निर्देशक ऑर्सन वेल्स की सिटीजन केन के 
साथ किया जाता ह।ै ये सभी फिल्में आलोचना से परे नहीं ह ैलेकिन इनके गहरे राजनीतिक निहितार्थ इन्हें ख़ास 
बनाते हैं। सिनेमाई कला में कुछ नया जोड़ने की वजह से भी इन फिल्मों का अपना अलग महत्व ह।ै ग्रीफिथ को 
अगर फिल्मी कला में लॉन्ग शॉट, मिड शॉट, क्लोज-अप, फेड इन, फेड आउट, फ्लैश बैक जैसी सिनेमाई प्रयोगों 
को सामने लाने के लिए भी याद किया जाता ह ैतो आइजन्स्टीन को मोन्ताज जैसे नई खोज और उसकी राजनीतिक-
सैद्धांतिक व्याख्या करने के लिए जाना जाता ह।ै आर्सेन वेल्स अपने वामपंथी रुझानों के साथ-साथ विद्रूपताओ ं
को सामने लाने वाले फिल्मकार के तौर पर मशहूर हुए। उन्होंने सिक्वेंस शॉट (लॉन्ग टेक) और डीप फोकस (कैमरे 
के पास और दरू के सब्जेक्ट को एक साथ फोकस में लाना) का इस्तेमाल कर क्लासिकल सिनेमा के तहत फिल्म 
दखेने की आदतों को बदल कर रख दिया (मोरे, 2005; मकैकेब, 2003)। 

1960 में ब्रेथलेस जब फ्रांस के सिनेमाघरों में रिलीज हुई तो इसे रिकॉर्ड तोड़ क़ामयाबी हासिल हुई। कम 
बजट में बनी इस फिल्म में दर्शकों को कई नए प्रयोग दखेने को मिले। इसमें फिल्म एडिटिग के परुाने नियमों को 
तोड़कर लंबे ट्रैकिग शॉट्स और जम्प-कट का इस्तेमाल किया गया। इससे पहले जम्प-कट को फिल्म की कमज़ोरी 
माना जाता था। लेकिन इस फिल्म के बाद ये फिल्म निर्माण की एक शलैी बन गई जिसे गोदार ने एक सैद्धांतिक 
रूप दनेे में भी कामयाबी हासिल की। कम बजट की इस फिल्म की शटूिग हाथ में कैमरा पकड़ कर की गई और 
ट्रेकिग शॉट लेने के लिए ह्वील चयेर का इस्तेमाल किया गया। शटूिग किसी स्टूडियो में न होकर परूी तरह ऑन 
लोकेशन हुई। इसलिए इसमें नेचरुल लाइट्स का ही इस्तेमाल दखेने को मिलता ह।ै इस लिहाज से उन्होंने एक नई 
तरह की सिनेमटेोग्राफी का भी इस्तेमाल किया। फिल्म में कई नौसिखिए कलाकारों को भी काम करने का मौक़ा 
मिला (लेसाज, 1983)।  

अगर फिल्म के नैरेटिव को पकड़ने की कोशिश करें तो यह एक कार चोर मिशले के आसपास घमूती ह।ै वो 
एक पलुिसवाले की हत्या करने के बाद पेरिस पहुचंता ह।ै वहां वो अपने दोस्त से पैसों का इतंजाम कर इटली 
भागने की फिराक में ह।ै इस बीच, उसकी मलुाक़ात एक अमरेिकन छात्रा पेट्रिसिया  से होती ह।ै वो उसे अपने साथ 
इटली चलने के लिए मनाने की कोशिश करता ह।ै दोनों कुछ वक़्त के लिए साथ रहते हैं लेकिन अतं में, पेट्रिसिया  
पलुिस को ख़बर द ेदतेी ह ैऔर मिशले  मारा जाता ह।ै 

दरअसल, ब्रेथलेस की अहमियत का राज इस रेखिक (लीनियर) कहानी में नहीं छिपा ह।ै फिल्म इस रैखिक 
अदंाज में चलती भी नहीं ह।ै फिल्म के कई सीन हैं जो मखु्य कहानी से सीधा रिश्ता नहीं रखते लेकिन वो इसे और 
ज़्यादा महत्वपरू्ण बनाते हैं। इसमें मिशले के करेक्टर को अमरेिकी फिल्म स्टार हमे्फ्री बोगार्ट से प्रभावित दिखाया 
गया ह।ै वो बार-बार बोगार्ट की नकल करने की कोशिश करता ह।ै होंठों पर अगंठूा फेरना और सिगरेट पीने का 
अदंाज वो बोगार्ट से ही सीखता ह।ै इसमें 1940 के दशक के हॉलीवडु फिल्म नोआ (सनसनीखजे और अपराध 
से भरी फिल्में)  का असर साफ़ दिखाई दतेा ह।ै लेकिन हॉलीवडु से प्रभावित होने के बाद भी ये फिल्म परूी तरह 
क्लासिक सि नेमा के नि यमों को तोड़ती ह।ै इसमें कहीं भी कहानी की नि रंतरता नहीं ह।ै इस संदर्भ में गोदार 
सैद्धांतिक तौर पर कहानी में शरुूआत, मध्य और अतं की ज़रूरत तो मानते हैं लेकिन वो नहीं सोचते कि ये इसी 
क्रम में हों। इस फिल्म में परंपरा के ख़िलाफ़ स्क्रीन की चौथी दीवार को तोड़कर मिशले सीध ेदर्शकों से भी बात 
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करता ह।ै ब्रेथलेस को गोदार और त्रूफो ने मिलकर लिखा था। उसी ने गोदार की मलुाक़ात प्रोडयसूर से भी कराई 
थी। कहते हैं कि गोदार के मन में इस फिल्म को बनाने का विचार ऑर्सन वेल्स की टच ऑफ इविल  फिल्म दखेने 
के बाद आया था।

इस फिल्म को कुछ आलोचकों ने दसूरे विश्व यदु्ध के बाद फ्रांस में चर्चित अस्तित्ववादी दर्शन से जोड़कर 
दखेा तो कुछ ने इसको मार्क्सवादी दृष्टिकोण से समझने की कोशिश की। फिल्म के अतं में मिशले पलुिस से भाग 
रहा होता ह।ै तभी उसका दोस्त उसके लिए रिवॉल्वर लेकर आता ह,ै अगर वो रिवॉल्वर ले लेता तो संभवत पलुिस 
का मकु़ाबला कर भाग सकता था। लेकिन व ो रिवॉल्वर लेने से मना कर दतेा ह।ै इस घटना की व्याख्या 
अस्तित्ववादी दर्शन में चनुने की आजादी के त ौर पर भी की गई ह।ै मार्क्सवादी आलोचक इसमें पूंजीवादी 
व्यवस्था के तहत जीवन की असंगतता और पतन को पहचानते हैं। फि ल्म की और भी कई विचारधारात्मक 
व्याख्याए ंसंभव हैं लेकिन सबसे बड़ी बात यह ह ैकि इसने इसंानी विवेक और संवेदनाओ ंको गहराई से प्रभावित 
किया। इन्हीं विशषेताओ ंकी वजह से ये सर्वकालिक महानतम फिल्मों की सचूी में आज भी दर्ज ह।ै  

समाज और सियासत की नब्ज टटोलने की कोशिश

ब्रेथलेस की क़ामयाबी के बाद गोदार परूी दनुिया में 1960 के दशक के सबसे चर्चित फिल्मकार बन गए। 1960 
में ही उन्होंने लिटिल सोल्जर बनाई। इसमें उन्होंने अल्जीरियाई स्वतत्रता आदंोलन के मदु्दे को उठाया। इस वजह 
से उस साल इस फिल्म पर फ्रांस में प्रतिबंध लगा दिया गया। बाद में, ये फिल्म अल्जीरिया के फ्रांस के चगंलु से 
छूट जाने के बाद 1963 में रिलीज हो पाई। इसमें गोदार की सहानभुतूि नेशनल लिबरेशन फ्रं ट ऑफ़ अल्जीरिया 
के साथ साफ़ दिखाई दतेी ह।ै गोदार की इस फिल्म में पहली बार डनिश अभिनेत्री अन्ना कैरीना ने अभिनय किया। 

राजनीति के अलावा गोदार अपनी फिल्मों में सामाजिक समस्याओ ंको भी प्रमखुता से उठाते हैं। 1966 में 
मसै्कुलि न-फेमिनिन बनाकर उस दौर के पेरिस को यवुाओ ंके नज़रिये से समझने की कोशिश की। फिल्म ज्यादातर 
इटंरव्यू के फॉर्म में ह ैइसलिए कुछ आलोचकों ने इसे सामाजिक दस्तावेज कहकर भी पकुारा। इसमें यवुाओ ंसे 
प्रेम, सेक्स और राजनीति के बारे में बातचीत की गई ह।ै गोदार ने ये फिल्म मोपांसा की दो कहानियों को मिलाकर 
बनाई जिसमें साठ के दशक के पेरिस को बेहतरीन तरीक़े  से समझा जा सकता ह।ै लेकिन जब ये फिल्म रिलीज 
हुई तो इसे अठारह साल से कम उम्र के लोगों के लिए प्रतिबंधित कर दिया गया। ये बात और ह ैकि उसी साल 
बर्लिन फिल्म फेस्टिवल में इसे नौजवानों के लिए सालभर में बनी सबसे बेहतर फिल्म के तौर पर स्वीकृति मिली।

गोदार की फिल्मों में वेश्यावृत्ति के कई रूप भी दखेने को मिलते हैं। तन बेचने की मजबरूी पर 1962 में बनी 
फिल्म माई लाइफ़  टू लिव   को आलोचकों ने काफी सराहा। एक बच्चे की मां नायिका आर्थिक वजहों से 
वेश्यावृत्ति शरुू करती ह ैलेकिन सोचती ह ैकि वो स्वतत्रता का उपभोग कर रही ह।ै दलाल के जाल में फंसी होने 
के बाद भी एक भावकु दृश्य में कॉफी हाउस की टेबल पर बैठी वो अपनी दोनों बाहें फैलाते हुए घोषणा करती ह ै
कि वो अपनी इच्छा के मतुाबिक़ उन्हें उठा या गिरा सकती ह।ै 

1966 में रिलीज हुई टू ऑर थ्री थिग्स आई नो अबाउट हर में गोदार एक बार फिर बढ़त हुए उपभोक्तावाद 
का अजंाम दिखाते हैं। फिल्म की कहानी पेरिस में रहने वाली एक महिला पर कें द्रित ह ैजो अपने शौक  परूा करने 
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के लिए वेश्यावृत्ति अपना लेती ह।ै इस बहाने फिल्म में कई प्रसंग आते हैं जो दर्शकों को उस दौर की विश्व राजनीति 
के विमर्श में खींचते हैं। कई बार तो संवादों का मलू कहानी से कुछ लेना-दनेा नहीं लगता ह।ै लेकिन फिर भी फिल्म 
दर्शकों तक अपना संदशे पहुचंा दतेी ह।ै जैसे फिल्म के पात्र अमरेिका के ख़िलाफ़ और वियतनाम के पक्ष में बात 
करते हैं।  विरोध स्वरूप वेश्यावृत्ति करने वाली महिला एक अमरेिकी के साथ सोने से मना कर दतेी ह।ै गोदार ने 
अपनी फिल्मों में वियतनाम यदु्ध को भी कई तरह से उठाया। 1965 में बनी उनकी फिल्म क्रे जी पेते में भी इसे दखेा 
जा सकता ह।ै बाद में 1967 में उन्होंने एक यदु्ध विरोधी शॉर्ट फिल्म फार फ्राम वियतनाम  भी बनाई।

1963 में बनी फिल्म लेस कैराबिनिए (द राइफलमनै) यदु्ध की भयावहता को सामने लाती ह।ै गोदार ने ये 
फिल्म रोबर्तो रोसेलिनी की सलाह और प्रभाव में बनाई थी। 1960 से 67 के बीच गोदार ने अ वमुन इज अ वमुन 
(1961), कॉन्टेम्ट  (1963), बैंड ऑफ़ आउटसाइडर्स  (1964),  अल्फाविले (1965) और मडे  इन यएूसए 
(1966)  जसैी फिल्में भी बनाई।ं 1967 में गोदार ने द चाइनीज जसैी महत्वपरू्ण राजनीतिक फिल्म बनाई। इसमें 
माओ की अगवुाई में चल रही चीनी सांस क्ृ तिक क्रांति के असर को दिखाया गया ह।ै मलू रूप में ये फिल्म विश्व 
प्रसिद्ध रूसी लेखक दोयस्तोवस्की के उपन्यास द पजजे्ड पर आधारित ह ैजिसमें कुछ यवुा राजनीति, मार्क्सवाद 
और क्रांति के बारे में बात करते हैं। माना जाता ह ैकि 1968 के ऐतिहासिक फ्रांसीसी छात्र विद्रोह पर भी इस फिल्म 
का गहरा असर पड़ा। इसी साल उन्होंने वीक एडं जसैी फिल्म भी बनाई जो बरु्जुवा समाज और नैतिकता पर चोट 
करती ह।ै इनमें एन्ने वाइज़ेमस्की ने अभिनय किया। वीक एडं को गोदार के पहले फेज के फिल्म निर्माण की अतंिम 
फिल्म माना जाता ह।ै कई बार इसका जिक्र न्यू वव आदंोलन की आख़िरी फिल्म के तौर भी ज़िक्र किया जाता ह।ै 

अड़सठ के छात्र विद्रोह के आसपास

1968 के ऐतिहासिक पेरिस छात्र विद्रोह के वक़्त गोदार भी परूी तरह द गॉल की निरंकुश सरकार के ख़िलाफ़ 
आदंोलन में सक्रिय थे। गोदार और साथियों ने मिलकर विद्रोह के समर्थन में उस साल कान फिल्म महोत्सव का 
विरोध किया था। वो द गॉल सरकार के खिलाफ़ एक प्रदर्शन के दौरान आशंिक तौर पर घायल भी हुए थे। उस 
दौरान फ्रांस का ऑफिशियल लेफ्ट द गॉल सरकार के समर्थन में था तब गोदार ने रेडिकल मार्क्सवादियों के साथ 
अपने को जोड़े रखा (मोरे, 2005, सिंह, 2008)। 

अड़सठ के विद्रोह के बाद गोदार, ज्याँ पीयरे गोरिन के संपर्क  में आए। गोरिन, लईु एल्थूजर जैसे विश्व प्रसिद्ध 
विद्वान का छात्र था। उन्होंने गोरिन के साथ मिलकर उन्नीस सौ अडसठ से लेकर उन्नीस सौ बहत्तर तक माओवाद 
का समर्थन करने वाली फिल्में बनाई।ं  इन्होंने मिलकर रूसी फिल्ममकेर ज़ीगा वर्तोव (Dziga Vertov) के नाम 
पर एक फिल्म ग्रुप बनाया। मार्क्सवादी वर्तोव डाक्यूमेंटरी फिल्म बनाने के लिए जाने जाते हैं। द मनै विथ मवूी 
कैमरा उनकी मशहूर फिल्म ह।ै  दजिगा वर्तोव ग्रुप के तहत गोदार और गोरिन ने कई फिल्मों का निर्माण किया। 
इन सभी फिल्मों में सीध ेमार्क्सवादी संदशे थे। इनमें हपै्पी नॉलेज, विंड फ्रॉम द ईस्ट, स्ट्रगल इन इटली, हयेर एडं 
एल्सव्हेयर, एवरीथिग इज गोइगं फ़ाइन और ब्लादिमिर एडं रोजा जैसी राजनीतिक फिल्में शामिल थीं (न्यूपर्ट, 
2002; मोरे, 2005; सिंह, 2008)। 

गोदार ने फिल्म निर्माण में जितने प्रयोग किए शायद ही दनुिया के किसी और फिल्मकार ने किए होंग।े उनकी 
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बराबरी के राजनीतिक फिल्मकार भी दनुिया में कम ही हुए । वो सिर्फ़  बड़े फिल्मकार ही नहीं हैं बल्कि सही मायनों 
में पब्लिक इटंलेक्चुअल के रोल में भी नज़र आते हैं। 1970 में विश्व प्रसिद्ध लेखक ज्याँ पाल सार्त्र और सिमोन द 
बोउवा के साथ मिलकर गोदार पेरिस की सड़कों में अख़बार La Cause du Peuple की प्रतियां बेचते थे। तब 
सार्त्र इस अख़बार के सपंादक थे। अडसठ के छात्र विद्रोह के बाद दो और लोग इस अख़बार के सपंादक रह ेलेकिन 
दोनों को जले की हवा खानी पड़ी। आख़िरकार अभिव्यक्ति की स्वतत्रता के नाम पर नोबल परुस्कार को ठुकराने 
वाले सार्त्र इसके सपंादक बने। सार्त्र की प्रसिद्धि की वजह से सरकार उन्हें गिरफ़्तार करने की हिम्मत नहीं करती थी। 
इससे पहले सार्त्र के लेखन और क्रियाकलापों पर गिरफ़्तारी को लेकर द गॉल उनके सदंर्भ में पहले ही कह चकेु थे 
कि कोई वोल्तेयर को गिरफ़्तार नहीं कर सकता। लेकिन जो भी इस पाक्षिक अख़बार को पढ़ता या बेचता था 
सरकार उसे गिरफ्तार कर लेती थी। अभिव्यक्ति की स्वतत्रतता की लड़ाई में तब बदु्धिजीवियों और पलुिस के बीच 
अख़बार के वितरण को लेकर आखं-मिचौली का खले चलता रहता था। अपनी राजनीतिक सक्रियता की वजह 
से गोदार को भी कुछ वक़्त के लिए दो बार हिरासत में लिया गया (न्यूपर्ट, 2002; मोरे, 2005)।

उदारवादी फिल्म-निर्माण का विरोध 

1974 में गोदार और ज्यां पियरे गोरिन अलग-अलग हो गए। इसके बाद गोदार ने वीडियो फिल्में बनाना शरुू कर 
दिया। मार्क्सवाद पर आधारित क्रांति का व िमर्श तयार करती फि ल्में बनाने के बाद भी उन्हें प्रदर्शन के लि ए 
पूंजीवादी नियंत्रण में रहना पड़ता था। इसे मकु्त होने के लिए उन्हें वीडियो और टेलीविजन प्रोग्राम बनाना ज़्यादा 
बेहतर लगा। फ्रांस के ग्रेनोवेल में एक प्रयोगात्मक टीवी और वीडियो स्टूडियो खोला। इस दौरान गोदार अपनी 
स्विस फिल्मकार दोस्त अन्ने मरैी मवेिले के साथ मिलकर वीडियो फिल्में बनाते रह।े  गोदार 1959 में ही लातिन 
अमरेिकी निर्देशक फर्नांदो सोलानास को एक इटंरव्यू में कह चकेु थे कि उन्हें अपनी फिल्मों के लिए प्रोडयसूर 
तलाशने में काफ़ी दिक्कत आ रही ह।ै गोदार के सिने प्रयोगों और राजनीतिक फिल्मों की वजह से प्रोडयसूर उनकी 
फिल्मों में पैसा लगाने से बिदकने लगे थे। तब गोदार को वीडियो और टेलीविजन प्रोग्राम जनता तक अपनी बात 
पहुचंाने का सबसे बेहतर माध्यम लगे। 

सोलानास से उसी इटंरव्यू में गोदार ने ये भी कहा था कि वो वीडियो का इस्तेमाल उसी तरह करना चाहते हैं 
जिस तरह वियतनामियों ने साइकिल का इस्तेमाल अमरिकियों के ख़िलाफ़ किया। ऐसा नहीं था कि बाक़ी के 
फ्रांसीसी सिनेमा में पैसों की बरसात हो रही थी लेकिन कमर्शियल सिनेमा बनाने वालों को प्रोडयसूर आसानी से 
मिल जाते थे। पैसे की दिक़्कतों को दखेते हुए उन्होंने एक बार फ्रांसीसी सिनेमा और अमरेिकी सिनेमा की तलुना 
भी की थी। गोदार ने कहा था कि मझु ेफ्रांसीसी सिनेमा पर तरस आता ह ैकि इसके पास पैसा नहीं ह ैऔर अमरेिकी 
सिनेमा पर तरस आता ह ैकि उसके पास विचार नहीं हैं।

गोदार ने डाक्यूमेंटरी, फ़ीचर और शॉर्ट हर तरह की फिल्म बनाई। लेकिन उन्होंने वीडियो को लेकर सिनेमा 
में जो प्रयोग किए उससे कम बजट में सार्थक फिल्म बनाने की ख़्वाहिश रखने वाले कई नए फिल्मकारों के लिए 
वे बड़ी प्रेरणा बन गए (न‍्यपूर्ट, 2002)। गोदार कई साल तक कमर्शियल फिल्म निर्माण की प्रक्रिया से लोहा लेते 
रह।े उन्हें इस बात से सख्त आपत्ति थी कि फिल्म के लिए पैसे जटुाने के लिए उन्हें कहीं पर बनी-बनाई स्क्रिप्ट 
दिखानी पड़े। अपनी फिल्मों में इम्प्रोवाइजेशन यानी तत्काल डायलॉग बलुवाने वाले गोदार के लिए ये सचमचु 
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मशु्किल रहा होगा। फिर गोदार के सैद्धांतिक प्रयोगों के ख़िलाफ़ भी ये बात जाती थी। 1966 में इस तरह की 
दिक्कतों का सामना करते हुए उन्होंने कहा था कि वो फिल्मकार के तौर पर इस व्यवस्था के विद्रोही भी हैं और 
इसके क़ै दी भी ह।ै

गोदार ने फिल्म बनाते हुए हमशेा बर्तोल्त ब्रेख्त के यथार्थ और वर्तोव के न्यूज की अवधारणा को याद रखते 
थे। जर्मन नाटककार और सिद्धांतकार ब्रेख़्त ने जिस तरह हज़ारों सालों से चले आ रह ेभरत मनुि और अरस्तू के 
अभिनय सिद्धांतों को एपिक थिएटर और अलगाव सिद्धांत के माध्यम से चनुौती दी थी। उसे गोदार फिल्मों में 
इस्तेमाल करने लगे। द चायनीज में गोदार अपने पात्रों के बीच ये वार्तालाप करवा चकेु थे जिसमें 1895 में सिनेमा 
की खोज करने वाले लमुिए बंधओु ंकी बजाय 1902 में पहली बार फिक्शन फिल्म बनाने वाले मलेिये को तरजीह 
दी गई ह।ै उसे सही मायनों में ब्रेख़्तियन फिल्ममकेर माना गया ह।ै फिल्म का एक पात्र कहता ह ैकि लमुिए बंधओु ं
ने रेलवे स्टेशन और फैक्ट्री मजदरूों को दिखाकर जो फिल्में (एक्चुअलिटीज) बनाई थी वो उन इपं्रेशनिस्ट पेंटरों से 
कहां अलग ह ैजो उस दौर में पेटिग बना रह ेथे। पिकासो, रेनआु ंऔर मानेत जैसे पेंटर यही तो कर रह ेथे। 

लेकिन मलेिये अ ट्रीप टू द मनू नाम से पहले साइसं फिक्शन में वो पात्र ब्रेख़्तियन शलैी दखेता ह।ै वो कहता 
ह ैकि इस फिल्म ने सही मायनों में फें टेसी के माध्यम से सामाजिक और तकनीकी संभावनाओ ंके द्वार खोले हैं। 
इस मामले में वो मलेिएस को पहला ब्रेख़्तियन फिल्मकार मानता ह।ै ठोस स्थितियों का ठोस विश्लेषण इसका 
आधार वाक्य बनाया था। गोदार इस बात को अपनी कला में उतारने की कोशिश करने लगे कि कलाकार को दो 
मोर्चों पर लड़ाई लड़ने की ज़रूरत ह।ै पहला तो वो क्रांतिकारी विषयवस्तु चनेु दसूरा वो कला के सर्वोच्च मानदडंों 
पर भी खरा उतरे। जीगा वर्तोव ग्रुप में इस नज़रिए के साथ काम के दौरान गोदार ने अपनी कई परुानी अराजनीतिक 
फिल्मों को लेकर अफ़सोस भी ज़ाहिर किया (मोनेको, 1976)। 

गोदार से पहले आइजेन्स्टीन भी सिनेमा में मार्क्सवाद को लेकर कई प्रयोग कर चकेु थे। उनके मोंताज और 
गोदार के लॉन्ग शॉट वाली अवधारणा में हालांकि ज़मीन-आसमान का फ़र्क  नज़र आता ह ैलेकिन कहीं ना कहीं 
आइजेन्स्टीन की तरह गोदार भी एक इटैंलेक्चुअल सिनेमा की बात को आगे बढ़ात हैं। आइजेन्स्टीन मानते थे कि 
विपरीत ताक़तों की एकता राजनीतिक पहलकदमी के लिए एक नया रूपक तयार करती ह।ै इसे उन्होंने मोंताज के 
माध्यम के दर्शाने की कोशिश की। वहीं गोदार दो शॉट्स के बीच में कोई रिश्ता न रखने या कम से कम रिश्ता रखने 
की बात करते हैं। ब्रेख्तियन स्टाइल को अपनाते हुए वो बीच-बीच में पॉप कल्चर के कई मिथकों को घसुाते हैं। 
ये आइजेन्स्टीन के सिनेमा की तलुना में एक दसूरी तरह का सिनेमाई तनाव पैदा करते ह ै(लपुटोन, 2005)। दोनों 
में समान बात ये ह ैकि वे फिल्म के माध्यम से दर्शकों को अपने आसपास की स्थितियों और राजनीति को लेकर 
जागरूक बनाना चाहते थे। 

अंतिम पारी में नॉट आउट

आधनुिक समाज पूंजीवाद के साथ-साथ समाजवादी प्रयोग भी दनुिया के विभिन्न हिस्सों में दखे चकुा ह।ै गोदार 
निश्चित रूप से समाजवाद के पक्षधर थे, इससे भी आगे बढ़कर वे चीनी क्रांति के समर्थक बने। 1974 के बाद 
धीरे-धीरे उसके प्रति गोदार का सक्रिय जडु़ाव कुछ कम हुआ। 1979 तक उन्होंने कोई बड़ी फिल्म नहीं बनाई। ये 



सचंार माध्यम  |   जुलाई-दिसबंर 2019  |  खंड  31  | अंक 2

41

भारतीय जन सचंार ससं्थान

दौर फिल्म निर्माण के लिहाज से उनके लिए एक संक्रमण का दौर था। उन्यासी में बड़ी फीचर फिल्म एवरी मनै 
फॉर हिमसेल्फ़ / स्लो मोशन के साथ उन्होंने फिर वापसी की।  इस दौर में उनकी पैशन (1982), फर्स्ट नेम: कारमने 
(1983), हले मरैी (1985), डिटेक्टिव (1985) और किग लीयर (1987) जैसी फिल्में आई।ं गोदार के मखु्यधारा 
के फिल्मों में वापसी के इस दौर को कई बार सेकें ड वेव के नाम से भी पकुारा जाता ह।ै 

इस दौर की फिल्मों में हले मरैी सबसे ज़्यादा विवादास्पद रही। ख़ास तौर पर कैथलिक खमे ेकी तरफ़ से 
इसका घनघोर विरोध किया गया। फिल्म में कंुवारी लड़की को मां बनते हुए दिखाया गया ह।ै लड़की बिना किसी 
से शारीरिक रिश्ता रख ेमां बनने वाली ह ैये बात किसी की समझ में नहीं आती। एक तरफ़ ये फिल्म लड़की के 
भीतर अपनी यौनिकता को लेकर चल रही उथल-पथुल को बड़ी ही मानवीयता से दर्शाती ह ैवहीं मदर मरैी के 
बिना शारीरिक रिश्ता रख ेमां बनने के मिथ पर भी सवाल उठाती ह।ै लड़की का नाम मरैी ह।ै शायद धार्मिक 
कट्टरपंथियों के लिए इसीलिए फिल्म को क़ु बलू कर पाना आसान नहीं हुआ। पिछली सदी के आख़िर दशक में 
भी गोदार फिल्म मकेिग में परूी तरह सक्रिय बने रह।े इस दौरान उन्होंने डाक्यूमेंटरी फिल्मों के अलावा कई फीचर 
फिल्में भी बनाई। सिनेमा के इतिहास को लेकर बनाए उनके वीडियो प्रोजेक्ट को परूी दनुिया में काफी सराहा गया। 
अ सिगल हिस्ट्री और ऑल द हिट्रीज  नाम से दो भागों में ये क्रमश: 1988 और 1998 में सामने आए। बीसवीं 
सदी में  सिनेमा के महत्व को समझने के लिए ये अद्भुत फिल्में हैं। 

इसी दौर में बनी न्यू वेव (1990) और नाइटंी ईयर नाइटंी नाइन ज़ीरो (1991) जैसी फिल्में भी महत्वपरू्ण हैं। 
नई सदी के पहले दशक में उन्होंने आवर म्यूजिक (2004) जैसी महत्वपरू्ण फिल्म बनाई ह।ै 2009 में भी उन्होंने 
सोशलिज्म जैसी फिल्म बनाई। इस फिल्म में गोदार ने दृश्यों के साथ कई अद्भुत प्रयोग किए हैं। 2014 में 84 साल 
की उम्र में गोदार ने गडुवाई टू लैंगएुज (Adieu au Langage)  जैसी फिल्म बनाई। यह थ्री डी फिल्म ह।ै अनठेू 
प्रयोगों के लिए इसे 2014 कान फिल्म फेस्टिवल में इसे जरूी अवॉर्ड दिया गया। यह गोदार की 42वीं फीचर फिल्म 
और 121वां वीडियो प्रोजक्ट ह।ै ब्रेथलेस से गडुवाई टू लैंगएुज के बीच का ये सफ़र अनगिनत सिनेमाई प्रयोगों से 
भरा ह।ै  

सिनेमा के इतिहास में गोदार ने जो कुछ जोड़ा उसका मलू्यांकन कई तरह से उनके जीते जी ही हो चकुा ह।ै पहले 
अस्तित्ववाद और बाद में मार्क्सवाद उनकी फिल्मों में कई रूपों में दि खाई दतेा ह।ै लेकिन वो हमशेा एक बेचनै 
कलाकार की तरह सि नेमा के नए मायने तलाशत रह।े निश्चित त ौर पर उनका सौन्दर्यशास्त्र ज़्यादा मानवीय और 
तार्कि क ह ैजो भावनाओ ंऔर विवेक को ज़्यादा उन्नत करता ह।ै मनुाफ़़ा कमाने की होड़ को सही ठहराने वाले कई 
आलोचकों ने राजनीतिक प्रतिबद्धता की वजह से उनका मजाक़ बनाने की कोशिश भी की। लेकिन गोदार अपनी राह 
चलते रह।े बने-बनाए खांचों को तोड़त रह।े इन्ही विशषेताओ ंकी वजह से व ेसिनेमा को शिल्प और सिद्धांत दोनों 
स्तरों पर कई अद्भुत चीजें द ेपाए। इसलिए उनके जिक्र के बगरै विश्व सिनेमा का इतिहास हमशेा अधरूा ही रहगेा।   

निष्कर्ष 

आधनुिकता और उदारवादी लोकतंत्र ने व्यक्तियों को नागरिक के तौर पर राष्ट्र-राज्य में उनका अधिकार दिलाया। 
अभिव्यक्ति की आजादी दिलायी और ज्यादा तार्कि क और रचनात्मक समाज के दरवाजे खोले। लेकिन जिस 
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पूंजीवादी या उदारवादी लोकतंत्र में समानता और आजादी के मलू्यों का वादा किया गया था वे पूंजीवाद के 
विकास के साथ खोखले साबित हुए। समाजवाद के प्रयोग भी आधनुिकता के मलू्यों की रक्षा नहीं कर पाये। गोदार 
का सिनेमा निरंतर इन प्रयोगों की विवेचना में जटुा रहता ह।ै  

न्यू वेव सिनेमा आदंोलन से पहले का फ्रांसीसी सिनेमा पूंजीवादी उत्पादन प्रणाली में परूी तरह उलझ कर रह 
जाता ह।ै ऐसे में, ज्याँ लकु गोदार का सिनेमा फ्रांसीसी समाज के विभिन्न पहलओु ंको कलात्मक माध्यम से सामने 
लाकर आधनुिकता के अतंर्विरोधों को प्रदर्शित करने और जनता की आलोचनात्मक चतेना को उन्नत करने का 
काम करता ह।ै गोदार का सिनेमा आधनुिक संचार में कथ्य और सौंदर्य के लि हाज से कई नई बातें जोड़ने में 
कामयाब नज़र आता ह।ै कम पूंजी में तकनीकी प्रयोगों के साथ अर्थपरू्ण सिनेमा बनाना गोदार की खासियत बन 
जाती ह।ै वे आधनुिक तार्कि कता और आलोचनात्मकता के आधार पर संचार का एक नया आदंोलन और शिल्प 
गढ़ने में सफ़ल रहते हैं। 
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टेलीविजन पत्रकारिता में गेटकीपिग: सटीकता, 
विश्वसनीयता और दर्शकों के प्रति जवाबदेही 

अमित शर्मा1 और आशतुोष कुमार पांडे2

सारांश

मुख्यधारा की सांस्थानिक मीडिया और सोशल मीडिया में बड़ा अंतर यह है कि 
मुख्यधारा की सांस्थानिक मीडिया में समाचार गेटकीपिग की निश्चित और कठिन 
प्रक्रिया से होकर गुजरते हैं। इस कारण उनकी विश्वसनीयता बढ़ जाती है। स्पष्ट है कि 
गेटकीपिग मुख्यधारा की मीडिया के लिए एक पंूजी है। टेलीविजन में हर स्तर पर 
गेटकीपिग होती है, हर स्तर का पत्रकार गेटकीपिग में अपनी भूमिका निभाता है फिर 
चाहे वह रिकार्डेड या लाइव प्रसारण हो। प्रस्तुत विवरणात्मक शोध पत्र में यह जानने 
का प्रयास किया गया है कि विभिन्न मीडियाकर्मियों की समाचारों की गेटकीपिग 
में क्या भूमिका है? प्रस्तुत शोध में सर्वेक्षण पद्धति को अपनाया गया है जिसमें 
टेलीविजन में विभिन्न पदों पर कार्यरत पत्रकारों से प्रश्नावली के माध्यम से 
गेटकी‍पिग और उससे जुड़ी भूमिकाओ ंकी विवचना की गई है। 

सकेंत शब्द - गेटकीपिंग, न्यूज चनैल, वाचडाग भमूिका, लाइव रिपोर्टिंग, टीवी पत्रकारिता

भूमिका 

मीडिया यानी समाज का प्रहरी, सचूनाओ ंव मनोरंजन का स्रोत व संस क्ृ ति का ध्वजवाहक। इन्हीं विशषेताओ ंके 
कारण इसे लोकतंत्र का चौथा स्तंभ भी कहा जाता ह।ै मीडिया किसी भी समाज का प्रतिबिब होता ह।ै दशे के 
सामाजिक, राजनीतिक, आर्थिक और सांस क्ृ तिक फलक पर घटने वाली घटनाओ ंको हम न्यूज मीडिया के जरिए 
ही जान पाते हैं। किसी भी राष्ट्र व समाज की उन्नति में मीडिया का बड़ा योगदान होता ह।ै भारत के स्वतत्रता 
सेनानियों ने अगं्रेजों की दासता से मकु्त होने के लिए मीडिया को हथियार के रूप में इस्तेमाल किया था। अपने 
अध्ययन ‘जर्नलिज्म एडं सोसायटी’ में मरकोट्ट (2016) ने लिखा ह ैकि जनता की ओपिनियन का निर्माण करना 
1	 विभागाध्यक्ष, पत्रकारिता और जनसंचार विभाग, जेईसीआरसी यनूिवर्सिटी, जयपरु (भारत).  ई मेल: jmcamit@gmail.com
2  	 असिस्टेंट प्रोफेसर, पत्रकारिता और जनसंचार विभाग, जेईसीआरसी यनूिवर्सिटी, जयपरु (भारत). 
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पत्रकारिता का मखु्य काम ह।ै

यूं तो मीडिया का क्षेत्र व्यापक ह,ै इसकी जिम्मेदारियों का दायरा भी बड़ा ह,ै लेकिन समाज के प्रहरी की 
भमूिका न्यूज मीडिया के जिम्मे ह।ै आज भी समाज का पीड़ित वर्ग मीडिया की तरफ उम्मीद भरी नजरों से दखेता 
ह।ै वह न्यूज मीडिया ही ह ैजो समाज में संवादवाहक की भमूिका निभाता ह।ै मीडिया की भमूिका समाज को 
सरुक्षित, संरक्षित और उन्हें सही सचूना प्रदान करने की ह।ै ऐसे में, गेटकीपिग की भमूिका और बढ़ जाती ह।ै 
गेटकीपिंग यह तय करती ह ैकौन सी सचूना पाठक या श्रोता या दर्शक के लिए सर्वथा उपयकु्त और उपयोगी ह।ै 
इसी के आधार पर उन्हें पाठकों तक पहुचंाया जाता ह।ै जर्मन मनोविज्ञानी कुर्त लेविन (1943) ने सबसे पहले 
गेटकीपिंग शब्द का इस्तेमाल किया था। लेविन को ही इस शब्द का जनक माना जाता ह।ै इसका शाब्दिक अर्थ 
ह ैअवांछनीय चीजों को एक गेट के जरिए रोकना। 

पहले इस शब्द का इस्तेमाल साइकोलोजी के क्षेत्र में हुआ, फिर इस शब्द ने संचार के क्षेत्र में भी अपना स्थान 
बना लिया। गेटकीपिंग सिद्धांत जन संचार की प्रारंभिक सिद्धांतों में से ह ैजो आज भी प्रासंगिक बना हुआ ह।ै 
अपनी पसु्तक ‘वाचडाग जर्नलिज्म: द ऑक्सफोर्ड हैंडबकु आफ पब्लिक अकाउंटबिलिटी’ में नोर्रिस (2014) 
ने कहा ह ैकि वाचडाग पत्रकारिता की एक क्रियाविधि ह ैजो लोकतांत्रिक व्यवस्था में जिम्मेदारी की भावना को 
मजबतू करती ह।ै समाचार मीडिया जनता के भले के लि ए जवाबदहेी तय करवाते हुए लोकतंत्र में जहां भी 
जनभावना का उल्लंघन होता ह,ै  उसका प्रभावी ढंग से विरोध करता ह।ै

न्यूज मीडिया का तात्पर्य हर उस माध्यम से ह ैजिनसे हमें नई सचूनाए ंमिलती हैं। चाह ेवह समाचारपत्र हो, 
टीवी या रेडियो हो या फिर इटंरनेट। आधनुिक यगु सचूना का यगु ह।ै आज के इस सचूना क्रांति के दौर में वह न्यूज 
मीडिया ही ह ैजो हमें खबरों के जरिए सशक्त बनाता ह।ै सभी न्यूज मीडिया संस्थानों के पास रिपोर्टरों की टीम होती 
ह ैजो खबरों का संग्रह कर डस्क के सहकर्मियों के पास भजेती ह।ै ऑफिस में डस्क पर बैठे पत्रकार इन खबरों को 
संपादित कर प्रकाशित/ब्रॉडकास्ट करते हैं। रिपोर्टिंग टीम में सभी सदस्य अपनी-अपनी बीट की खबरों का संग्रह 
करते हैं। सटीक सचूना व जांच-ेपरख ेतथ्यों के साथ की गई रिपोर्टिंग प्रभावी होती ह।ै 

खबरों में आगे बने रहने के लिए न्यूज मीडिया संस्थानों के बीच एक प्रतियोगिता रहती ह ैजिसके कारण 
रिपोर्टरों के बीच में रेस लगी रहती ह।ै खबर जैसे ही आई, उसे प्रकाशित/ ब्रॉडकास्ट करने की भागमभाग शरुू हो 
जाती ह।ै इसी रेस के कारण गेटकीपिंग की प्रासंगिकता बढ़ जाती ह।ै खबरों को शीघ्रातिशीघ्र पाठकों/दर्शकों तक 
पहुचंाने की होड़ टेलीविजन पत्रकारिता में सबसे ज्यादा होती ह।ै अपनी पसु‍्तक ‘टेलीविजन जर्नलिज्म’ में कुशन 
(2011) लिखते हैं कि डिजिटल, मल्टीमीडिया के इस दौर में भी टेलीविजन न्यूज को सबसे अधिक दखेा जाता 
ह।ै टेलीविजन न्यूज को सचूनाओ ंका विश्वसनीय स्रोत माना जाता ह।ै चाह ेवह चनुावों का समय हो या किसी 
आपदा का, लोग दशे-दनुिया की खबरों के रूबरू होने के लिए सबसे पहले टेलीविजन का रुख करते हैं। 

गेटकीपिग सिद्धांत और उनके प्रयोग 

गेटकीपिंग का सिद्धांत कहता ह ैकि किसी सचूना के प्रसारण में गेटकीपर (द्वारपाल) यह तय करेगा कि कौन सी 
सचूना लोगों के पास पहुचंगेी, कौन सी नहीं। गेटकीपर अपने सामाजिक, राजनीतिक, आर्थिक व सांस क्ृ तिक ज्ञान 
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व अनभुव से यह तय करता ह ैकि किस खबर को किस मात्रा में किन दर्शकों/पाठकों को किस समय पहुचंानी ह।ै 
इस प्रक्रिया में सभी अवांछनीय सचूनाए ंगेटकीपर के स्तर से रोक दी जाती हैं। न्यूज मीडिया के लिए गेटकीपर की 
भमूिका संपादक निभाता ह।ै गेटकीपिंग का सिद्धांत सबसे पहले कुर्त लेविन ने 1943 में दिया था। मीडिया सिस्टम 
में प्रत्येक स्तर पर समाचार को गेटकीपिंग की प्रक्रिया से गजुरना पड़ता ह।ै समाचार चयन में मखु्य भमूिका निभाने 
वाले रिपोर्टर से लेकर प्रसारण के लिए जिम्मेदार संपादक और प्रोडयसूर भी गेटकीपिग में अपनी महती भमूिका 
निभाते हैं।

साहित्य की समीक्षा

हरमिदा (2020) ने अध्ययन किया कि डिजिटल हाइब्रिड मीडिया इको-सिस्टम में कोई सचूना कैसे महत्व पाती 
उन्होंने। इसमें  मीडिया इको-सिस्टम के चार तत्वों पब्लिक, प्लेटफॉर्म, पैराफर्नलिया और प्रैक्टिसेस का अध्ययन 
किया। ये चार तत्व समाचार के महत्व और विश्वसनीयता बढ़ाते हैं।

व ू(2014) लिखते हैं कि गेटकीपिंग की प्रक्रिया में संपादक की निर्णय क्षमता दर्शकों के रुझान से प्रभावित 
होती ह।ै अपने अध्ययन में व ूने 318 गेटकीपरों के सैंपल पर सर्वे किया। अध्ययन यह बताता ह ैकि प्रभाव के 
पदानकु्रम (हाइरार्की ऑफ इन्फ्लुएसं) मॉडल में दर्शकों को ज्यादा महत्व दतेे हुए संशोधन किया जाना चाहिए।

शमूकेर (2014) ने मीडिया सोशियोलॉजी में गेटकीपिग को अहम बताते हुए कहा ह ैकि यह ऐसी प्रक्रिया ह ै
जिससे अनगिनत घटनाओ ंव विचारों को कुछ सचूनाओ ंतक सीमित कर दिया जाता ह।ै शमूकेर ने समाचार 
संस्थानों के साथ –साथ दर्शकों के नजरिए से भी गेटकीपिंग को महत्वपरू्ण बताया ह।ै 

शमूकेर, वोस व रीस (2009) ने 21वीं सदी के पहले दशक में पत्रकारिता में गेटकीपिग की भमूिका के बारे 
में अध्ययन किया। अपने अध्ययन जर्नलिस्ट ऐज गेटकीपर में इन्होंने पाया कि व िभिन्न स्रोतों से पत्रकारों पर 
सचूनाओ ंकी बौछार की जाती ह।ै पत्रकारों का काम ह,ै इन सचूनाओ ंमें से जरूरी सचूनाओ ंको छांट कर उसे 
खबर की शक्ल दकेर दर्शकों तक पहुचंाना। बगैर गेटकीपिग के पत्रकार यह काम नहीं कर सकता। चूकंि गेटकीपर 
हमारे सामने समाज की तस्वीर पेश करता ह ैलिहाजा हमारे लिए गेटकीपिग की प्रक्रिया को समझना व लोक व 
समाज पर इसके प्रभाव का अध्ययन जरूरी बन जाता ह।ै 

किम (2002) ने अतंरराष्ट्रीय खबरों की गेटकीपिंग पैटर्न को समझने के उद्देश्य से अमरीका के 31 टेलीविजन 
पत्रकारों के सैंपल का अध्ययन किया। इनमें अमरीका के बड़े राष्ट्रीय चनैल से लेकर छोटे स्थानीय चनैल के 
पत्रकारों तक को शामिल किया गया। क्यू फैक्टर एनालिसिस के जरिए किम इस निष्कर्ष पर पहुचं ेकि पत्रकार 
अतंरराष्ट्रीय खबरों के चयन के समय बाजार की मांग व स्थानीय प्रासंगिकता को ध्यान में रखते हैं। किम के इस 
अध्ययन के परिणाम से पता चला कि बड़े नेटवर्क व  स्थानीय टीवी के पत्रकारों के बीच खबरों के चयन को लेकर 
अलग-अलग मत हैं। बड़े नेटवर्क  के पत्रकार वैश्विक परिदृश्य को नजर रखकर अतंरराष्ट्रीय खबरों का चयन करते 
हैं, वही ँदसूरी ओर, स्थानीय  टीवी के पत्रकार व्यापारिक दबाव व दर्शकों की मांग को लेकर ज्यादा व्यावहारिक 
रुख अपनाते हुए लोकल एगंल से खबर को चनुते हैं।  

एक्सट्रोम (2000) ने टीवी जर्नलिज्म पर किए गए अपने अध्ययन में मलूतः तीन शोध प्रश्नों के उत्तर ढंूढ़ने 
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की कोशिश की ह।ै पहले में उन्होंने ज्ञान के रूपों के बारे में बताया ह।ै टीवी पत्रकारिता द्वारा अपने दर्शकों के लिए 
परोसा जाने वाला ज्ञान किस रूप में ह?ै दसूरे में उन्होंने ज्ञान निर्माण के पीछे के कारणों की पड़ताल की ह।ै दर्शकों 
के ज्ञान निर्माण के लिए किन नियमों- दिशानिर्देशों व संस्थागत प्रक्रिया के तहत टेलीविजन प्रोडक्शन किया जाता 
ह?ै किस तरह पत्रकार यह तय करते हैं कि उनके द्वारा दी जाने वाली सचूना(खबर) सत्य व आधिकारिक ह?ै तीसरे 
शोध प्रश्न के उत्तर ढंूढ़ने के क्रम में उन्होंने यह अध्ययन किया कि दर्शकों तक पहुचंाये जाने वाले ज्ञान को दर्शक 
कितना स्वीकार करते हैं? इस प्रश्न का उत्तर ढंूढने के लिए उन्होंने उन शर्तों की पड़ताल की जिनके आधार पर लोग 
किसी सचूना को स्वीकार या अस्वीकार करते हैं। 

शोध पद्धति 

प्रस्तुत शोधपत्र तीन भागों में विभाजित ह।ै पहले भाग में शोध के उद्देश्य और उपकल्पना का वर्णन किया गया ह।ै 
दसूरे भाग में शोध के प्रकार, शोध ड िजाइन और सैंपलिग ड िजाइन के बारे में बताया गया ह।ै तीसरे भाग में 
उत्तरदाताओ ंके डमोग्राफिक प्रोफाइल (जनसांख्यिकीय रूपरेखा) के बारे में बताया गया ह।ै

प्रस्तुत विषय पर शोध के निम्नलिखित उद्देश्य हैं: 

.	1 यह पता लगाना कि टीवी न्यूज चनैलों पर सबसे ज्यादा लाइव रिपोर्ट होने वाले समाचार का विषय क्या होता 
ह?ै

.	2 यह पता लगाना कि गेटकीपिंग के दौरान सर्वाधिक प्रभावित करने वाले तत्व क्या हैं?

.	3 यह पता लगाना कि न्यूज मीडिया में ‘गेटकीपर’की भमूिका में व्यक्ति या पद का क्या प्रभाव रहता ह?ै

.	4 यह जानना कि टीवी न्यूज चनैलों पर लाइव रिपोर्टिंग के दौरान सबसे प्रभावी गेटकीपर के रूप में कौन सा 
व्यक्ति या पद होता ह?ै

शोध की उपकल्पना निम्नलिखित हैं: 

Ha1:	 पत्रकार का पद और टेलीविजन चनैल में लाइव रिपोर्टिंग के दौरान विषय चयन की आजादी के बीच 	
	 सार्थक अतंर्संबंध ह।ै

Ha2:	 चनैल की श्रेणी और न्यूज ब्राडकास्टिंग अथॉरिटी आफ इडंिया की गाइडलाइन्स से लाइव रिपोर्टिंग पर  
	 पड़ने वाले प्रभाव के बीच सकारात्मक अतंरंसंबंध ह।ै

शोध विधि: प्रस्तुत शोध विवरणात्मक (डिसक्रिप्टिव रिसर्च) प्रकृति का ह।ै शोध विधि के रूप में सर्वेक्षण पद्धति 
को अपनाया गया ह।ैटेलीविजन समाचारों में गेट कीपिंग एवं लाइव रिपोर्टिंग से जड़ेु टेलीविजन पत्रकारों के ज्ञान 
बोध और उनके अभिमत को जानने के लिए उनसे प्रश्नावली भरवाई गई ह।ै प्रस्तुत शोध की डिजाइन या रूपरेखा 
क्रास सेक्शनल प्रकार की ह।ै शोध के उद्देश्यों के अनरुूप मात्रात्मक वैरिएबल का संकलन किया गया ह।ै 

सैंपल डिजाइन: प्रस्तुत शोध में टेलीविजन समाचारों के लिए गेटकीपिग और लाइव रिपोर्टिंग करने वाले पत्रकारों 
को यनूिवर्स माना गया ह।ै टेलीविजन समाचारों के लिए गेटकीपिग और लाइव रिपोर्टिंग करने वाले राष्ट्रीय और 
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क्षे़त्रीय पत्रकारों को प्रतिदर्श के अवयव की श्रेणी में रखा गया ह।ै टेलीविजन समाचारों के लिए गेटकीपिग और 
लाइव रिपोर्टिंग करने वाले दशे के प्रमखु राष्ट्रीय और क्षे़त्रीय पत्रकारों को प्रतिदर्श की इकाई माना गया ह।ै प्रतिदर्श 
की इकाई का सर्वेक्षण कन्वीनिएन्स या एक्सीडेंटल नमनूीकरण प्रविधि से किया गया ह।ै 

अध्ययन की अवधि: टेलीविजन न्यूज चनैल में समाचारों में गेटकीपिग और लाइव रिपोर्टिंग को प्रभावित करने 
की क्षमता रखने वाले 535 पत्रकारों का फीडबैक लिया गया ह।ै मार्च से नवंबर 2019 तक आकंड़ों को एकत्र 
किया गया ह।ै शोध के उद्देश्यों के अनरुूप प्राथमिक आकंड़ों का प्रयोग किया गया ह।ै

डेमोग्राफिक प्रोफाइल (जनसांख्यिकीय रूपरेखा): शोध के लिए केवल मीडियाकर्मियों से डटा एकत्र किया गया 
ह।ै केवल उन्हीं पत्रकारों से प्रश्नावली भरवाई गई ह ैजो किसी न किसी रूप में या स्तर पर न्यूज चनैल में टेलीविजन 
समाचारों में गेटकीपिंग और लाइव रिपोर्टिंग में अपनी भमूिका निभाते हैं, या प्रसारण की गणुवत्ता को प्रभावित 
करने की क्षमता रखते हैं।

आंकड़ों का विश्लेषण और प्रस्तुतीकरण

प्रस्तुत शोध अशं में सर्वेक्षण पद्धति से प्राप्त आकंड़ों का विश्लेषण और सारणीयन के माध्यम से प्रस्तुतीकरण 
किया गया ह।ै

तालिका 1: टीवी न्यूज चैनलों पर सबसे ज्यादा लाइव रिपोर्ट होने वाले समाचार का प्रकार

समाचार का प्रकार बहुत अधिक औसत बहुत कम

राजनीतिक समाचार 88.5% 9.1% 2.5%
क्राइम समाचार 7.7% 73.1% 19.1%
खेल समाचार 4.2% 18.4% 77.4%

विकास सबंधी समाचार 6.9% 29.0% 64.1%

लाइव समाचार: लाइव रिपोर्टिंग समाचार के महत्व को दर्शाता ह।ै ऐसा माना जाता ह ैकि जो खबर अधिक 
लाइव प्रसारित की गई ह,ै उसका महत्व अन्य समाचारों से अधिक ह।ै आकंड़ों के विश्लेषण से पता चलता ह ैकि 
कुल उत्तरदाताओ ंमें से 88.5 प्रतिशत ने माना ह ैकि राजनीतिक समाचार का लाइव प्रसारण बहुत अधिक होता 
ह।ै वहीं, 9.1 फीसद उत्तरदाताओ ंने इसे औसत और महज 2.5 फीसद उत्तरदाताओ ंने राजनीतिक खबरों के 
लाइव प्रसारण को बहुत कम माना ह।ै 

अपराध समाचारों के लाइव प्रसारण के सवाल पर कुल उत्तरदाताओ ंमें से 77.1 प्रतिशत ने माना ह ैकि 
अपराध समाचार का लाइव प्रसारण औसत होता ह ैजबकि 19.1 फीसद उत्तरदाताओ ंने इसे बहुत कम व महज 
7.7 फीसद उत्तरदाताओ ंका मानना ह ैकि अपराध की खबरों का लाइव प्रसारण बहुत अधिक होता ह।ै 

कुल उत्तरदाताओ ंमें से 77.4 प्रतिशत ने माना ह ैकि खले समाचार का लाइव प्रसारण बेदह कम होता ह।ै  
वहीं, 18.4 फीसद उत्तरदाताओ ंने इसे औसत और महज 4.2 फीसद उत्तरदाताओ ंने इस सवाल के जवाब में  
बहुत अधिक विकल्प का चयन किया।  
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विकास संबधी खबरों के लाइव प्रसारण के सवाल के जवाब में कुल उत्तरदाताओ ंमें से 64.1 प्रतिशत ने 
माना कि विकास संबंधी समाचार का लाइव प्रसारण औसत से बेहद कम होता ह,ै 29.0 फीसद उत्तरदाताओ ंने 
इन खबरों का लाइव प्रसारण औसत और 6.9 फीसद उत्तरदाताओ ंने बहुत अधिक प्रसारण बताया।

तालिका 2: गेटकीपिग करते समय सर्वाधिक प्रभावित करने वाले तत्व

प्रभावित करने वाले तत्व बहुत अधिक औसत बहुत कम
सामाजिक तत्व 41.3% 30.4% 28.3%
सांस्कृ तिक 16.7% 28.8% 54.5%
नैतिक 31.4% 39.6% 29.0%
राजनैतिक 42.7% 40.6% 16.6%
संगठनात्मक 11.3% 35.5% 53.2%
समहू दबाव 12.8% 20.3% 66.8%
आर्थिक दबाव या व्यापारिक लाभ 43.9% 30.9% 25.1%

गेटकीपिंग एक प्रक्रिया ह ैजो कम महत्व के या बिना महत्व के समाचारों को प्रसारित होने से बाधित करती 
ह।ै आकंड़ों के विश्लेषण से स्पष्ट ह ैकि 41.3 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने खबरों के गेटकीपिग में सामाजिक तत्व को 
बहुत अधिक प्रभावी बताया ह।ै  वहीं, 30.4 फीसद उत्तरदाताओ ंका मानना ह ैकि समाचारों की गेटकीपिग में 
सामाजिक तत्वों का प्रभाव सामान्य (औसत) रहता ह ैजबकि 28.3 प्रतिशत ने बहुत कम माना ह।ै 

16.7 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने सांस क्ृ तिक तत्व को गेटकीपिग को प्रभावित करने वाले तत्व के रूप में बहुत 
अधिक अहमियत दी। 28.8 फीसद उत्तरदाताओ ंने इसे सामान्य (औसत) और 54.5 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने इसे 
बहुत कम अहमियत दी। 

गेटकीपिंग की प्रक्रिया में नैतिक तत्व के प्रभाव के सवाल के जवाब में 31.4 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने कहा 
कि गेटकीपिंग में नैतिक तत्व का प्रभाव बहुत अधिक होता ह।ै वहीं, 39.6 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने नैतिक तत्व 
के प्रभाव को औसत व 29.0 प्रतिशत ने इसे बेहद कम प्रभावी बताया। 42.7 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने राजनैतिक 
तत्व को गेटकीपिंग को प्रभावित करने वाले तत्व के रूप में  बहुत अधिक अहमियत प्रदान की। वहीं, 40.6 
उत्तरदाताओ ंने राजनैतिक तत्व को औसत रूप से प्रभावी और 16.6 प्रतिशत ने बहुत कम प्रभावी बताया। 

गेटकीपिंग को प्रभावित करने वाले तत्व के रूप में संगठनात्मक तत्वों के प्रभाव के सवाल पर महज 11.3 
प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने संठनात्मक तत्व को बहुत प्रभावी बताया। 35.5 उत्तरदाताओ ंने संगठनात्मक तत्व को 
औसत जबकि सर्वाधिक 53.2 प्रतिशत ने इसे बहुत कम प्रभावी माना। सारणी से स्पष्ट ह ैकि 12.8 प्रतिशत 
उत्तरदाताओ ंने समहू दबाव को गेटकीपिंग को प्रभावित करने वाले तत्व के रूप में बहुत अधिक अहमियत दी ह।ै 
20.3 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने इसे औसत और सर्वाधिक 66.8 प्रतिशत ने बहुत कम प्रभावी बताया।

गेटकीपिंग की प्रक्रिया में आर्थिक दबाव के प्रभाव के सवाल का जवाब दतेे हुए सबसे अधिक 43.9 प्रतिशत 
उत्तरदाताओ ंने इसे गेटकीपिंग की प्रक्रिया में बहुत अधिक प्रभावी बताया। वहीं, 30.9 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने 
आर्थिक दबाव या व्यापारिक लाभ  को औसत रूप से प्रभावी  जबकि 25.1 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंका मानना ह ै
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कि आर्थिक दबाव या व्यापारिक लाभ जैसे तत्व गेटकीपिंग में बहुत ही कम प्रभावी ह।ै

 तालिका 3: न्यूज मीडिया में ‘गेटकीपर’ की भूमिका में व्यक्ति या पद का प्रभाव

व्यक्ति या पद बहुत अधिक औसत बहुत कम
रिपोर्टिंग स्टाफ 70.3% 16.2% 13.5%
सम्पादक/प्रबंधक सम्पादक 24.9% 36.3% 38.7%
चनैल मालिक 32.4% 20.6% 47.1%
इनपटु/आउटपटु हडे 21.1% 60.3% 18.6%
विज्ञापन विभाग 10.0% 60.0% 30.0%
चनैल मनैेजमेंट 11.2% 40.8% 48.0%
प्रसारण मतं्रालय 11.5% 2.3% 86.2%
चनैल सेवा प्रदाता 11.1% 33.3% 55.6%

गेटकीपिंग समाचार वितरण का एक अहम अगं ह।ै इसके बिना न्यूज का सटीक वितरण संभव नहीं। समाचार 
में कई स्तरों पर गेटकीपिंग होती ह।ै आकंड़ों के विश्लेषण से स्पष्ट ह ैकि 70.3 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि 
रिपोर्टिंग स्टाफ की गेटकीपिंग में बहुत अधिक प्रभावी भमूिका ह।ै वहीं, 16.2 उत्तरदाताओ ंने रिपोर्टिंग स्टाफ को 
गेटकीपिंग के लिए औसत प्रभावी बताया ह ै जबकि 13.5 फीसद उत्तरदाता ऐसे हैं जिन्होंने रिपोर्टिंग स्टाफ को 
गेटकीपिंग में बहुत कम प्रभावी बताया। 

24.9 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि संपादक या प्रबंध संपादक गेटकीपिग में बहुत अहम भमूिका निभाता 
ह।ै वहीं, 36.3 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने संपादक या प्रबंध संपादक को गेटकीपिग के लिए जिम्मेदार मानते हुए 
इनके प्रभाव को औसत बताया। सर्वाधिक 38.7 फीसद उत्तरदाताओ ंका मानना ह ैकि गेटकीपिग में संपादक या 
प्रबंध संपादक बहुत ही कम प्रभावी होता ह।ै 

32.9 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि चनैल मालिक गेटकीपिग में बहुत अहम भमूिका निभाता ह।ै वहीं, 
20.6 फीसद उत्तरदाताओ ंने चनैल मालिक को गेटकीपिग के लिए जिम्मेदार मानते हुए इनके प्रभाव को औसत 
बताया तो तो सर्वाधिक 47.1 फीसद ने गेटकीपिंग की प्रक्रिया में चनैल मालिकों के प्रभाव को बहुत कम बताया। 

21.1 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि इनपटु या आउटपटु हडे न्यूज मीडिया में गेटकीपिग में बहुत अहम 
भमूिका निभाता ह।ै वहीं, 60.3 फीसद उत्तरदाताओ ंने इनपटु या आउटपटु हडे को गेटकीपिग के लिए साधारण 
रूप से जिम्मेदार मानते हुए इनके प्रभाव को औसत तो 18.6 फीसद ने इनके प्रभाव को बहुत कम बताया ह।ै

केवल 10.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि व िज्ञापन विभाग न्यूज मीडिया में गेटकीपिग में बहुत अहम 
भमूिका निभाता ह।ै वहीं, 60.0 ने विज्ञापन विभाग के प्रभाव को सामान्य तो तो 30.0 फीसद लोगों ने  इस विभाग 
(विज्ञापन) को गेटकीपिंग की प्रक्रिया में बहुत कम प्रभावी बताया ह।ै

केवल 11.2 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि चनैल मनेैजमेंट न्यूज मीडिया में गेटकीपिग में बहुत अहम 
भमूिका निभाता ह।ै वहीं, 40.0 फीसद उत्तरदाताओ ंने चनैल मनेैजमेंट को गेटकीपिग के लिए साधारण जिम्मेदार 
मानते हुए इनके प्रभाव को सामान्य तो 48.0 फीसद ने इनके प्रभाव को बहुत कम बताया ह।ै 11.5 प्रतिशत 
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उत्तरदाता मानते हैं कि प्रसारण मतं्रालय न्यूज मीडिया में गेटकीपिग में बहुत  अधिक प्रभावी ह।ै वहीं, केवल 2.3 
फीसद ने गेटकीपिंग में प्रसारण मतं्रालय के प्रभाव को औसत तो सर्वाधिक 86.2 फीसद ने इस मतं्रालय के प्रभाव 
को बहुत ही कम बताया ह।ै 

केवल 11.1 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि चनैल सेवा प्रदाता न्यूज मीडिया में गेटकीपिग में बहुत अधिक 
प्रभावी होता ह।ै वहीं, 33.3 फीसद ने चनैल सेवा प्रदाता को गेटकीपिग के लिए साधारण जिम्मेदार मानते हुए 
इनके प्रभाव को औसत बताया ह।ै सर्वाधिक 55.6 फीसद लोगों ने गेटकीपिग में चनैल सेवा प्रदाता के प्रभाव को 
बहुत कम आकंा ह।ै 

तालिका 4: टीवी न्यूज चैनलों पर लाइव रिपोर्टिंग के दौरान सबसे प्रभावी गेटकीपर में व्यक्ति या पद

व्यक्ति या पद बहुत अधिक प्रभावी सामान्य प्रभावी बहुत कम प्रभावी
स्क्रिप्ट राइटर 34% 42.2% 23.4%

एकंर रिपोर्टर 43% 23.8% 33.3%

विशषे संवाददाता 63% 25.2% 12.1%

प्रोडयसूर 33% 34.7% 32.0%

इनपटु हडे/आउटपटु हडे 11% 39.3% 50.0%

ब्यूरो चीफ  22% 52.5% 25.9%

एसाइनमेंटडेस्क 27% 40.0% 32.7%

विज्ञापन विभाग 25% 30.1% 44.5%

चनैल सेवा प्रदाता 25% 37.5% 37.5%

मनैेजिंग एडिटर/एडिटर 21% 59.2% 19.8%

चनैल मनैेजमेंट 23% 17.4% 59.7%

 सभी समाचार गेटकीपिंग की प्रक्रिया के उपरांत ही श्रोताओ ंतक पहुचंता ह।ै सामान्य गेटकीपिग और लाइव 
गेटकीपिंग की प्रक्रिया में थोड़ा विभदे होता ह।ै समाचार की सत्यता और विश्वसनीयता सटीक गेटकीपिग से ही 
तय होती ह।ै सारणी के आकंड़ों के विश्लेषण से स्पष्ट ह ैकि 34.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि लाइव रिपोर्टिंग 
के दौरान गेटकीपिंग में स्क्रिप्ट राइटर की भमूिका बहुत अधिक प्रभावी होती ह।ै वहीं, सर्वाधिक 42.2 फीसद ने 
स्क्रिप्ट राइटर के प्रभाव को सामान्य और 23.4 फीसद ने इनके प्रभाव को बहुत कम बताया।

सर्वाधिक 43.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि एकंर-रिपोर्टर की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिग में 
अहम भमूिका होती ह ैऔऱ वे इस प्रक्रिया में बहुत अधिक प्रभावी होते हैं। वहीं, 23.8 फीसद ने एकंर-रिपोर्टर को 
गेटकीपिंग के लिए जिम्मेदार मानते हुए इन्हें सामान्य रूप से प्रभावी तो 33.3 फीसद ने इन्हें बेहद कम प्रभावी 
बताया। 63.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि विशषे संवाददाता की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिग में अहम 
भमूिका होती ह ैऔर वे इस प्रक्रिया में बहुत प्रभावी होते हैंवहीं, 25.2 फीसद ने विशषे संवाददाता को गेटकीपिग 
की प्रक्रिया में औसत प्रभावी बताया ह।ै केवल 12.1 फीसद उत्तरदाताओ ंका मानना ह ैकि लाइव रिपोर्टिंग के 
दौरान गेटकीपिंग की प्रक्रिया में विशषे संवाददाता बहुत कम प्रभावी होते हैं। 

33.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि प्रोडयसूर की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिग में अहम भमूिका 
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होती ह ैऔऱ वह बहुत अधिक प्रभावी होता ह।ै वहीं, सर्वाधिक 34.7 ने प्रोडयसूर को गेटकीपिग में औसत प्रभावी  
तो 32.0 फीसद ने  उत्तरदाताओ ंने लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिग में प्रोडयसूर के प्रभाव को बहुत ही कम 
बताया ह।ै केवल 11.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिग में इनपटु/ आउटपटु 
हडे बहुत प्रभावी होते हैं। 39.3 फीसद ने इनपटु/आउटपटु हडे को गेटकीपिग की प्रक्रिया में औसत प्रभावी तो 
50.0 फीसद ने इनके प्रभाव को बहुत ही कम बताया। 

22 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि ब्यूरो चीफ की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिग में अहम भमूिका 
होती ह।ै वहीं, सर्वाधिक 52.2 ने ब्यूरो चीफ को गेटकीपिग के लिए जिम्मेदार मानते हुए  इनके प्रभाव को औसत 
बताया ह।ै  25.9 फीसद  उत्तरदाताओ ंने गेटकीपिंग की प्रक्रिया में ब्यूरो चीफ के प्रभाव को काफी कम बताया। 
27.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि एसाइनमेंट डस्क की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिग में बहुत प्रभावी 
भमूिका होती ह।ै वहीं, सर्वाधिक 40.0 फीसद ने गेटकीपिग में एसाइनमेंट डस्क के प्रभाव को औसत व  32.7 
फीसद ने  बहुत कम बताया ह।ै 

केवल 25.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिग में विज्ञापन विभाग की 
बहुत प्रभावी भमूिका होती ह।ै वहीं, 30.1 फीसद ने विज्ञापन विभाग के प्रभाव को औसत तो सर्वाधिक 44.5 
फीसद ने  बहुत कम प्रभावी बताया ह।ै 25 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि चनैल सेवा प्रदाता की लाइव रिपोर्टिंग 
के दौरान गेटकीपिंग में  प्रभावी भमूिका होती ह।ै 37.5 फीसद ने चनैल सेवा प्रदाता को लाइव रिपोर्टिंग के दौरान 
गेटकीपिंग के लिए जिम्मेदार मानते हुए औसत प्रभावी बताया ह।ै  37.5 फीसद उत्तरदाताओ ंने गेटकीपिग में 
चनैल सेवा प्रदाता को बहुत कम प्रभावी बताया ह।ै

21.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि मनेैजिंग एडिटर/एडिटर की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिग में 
अहम व बहुत प्रभावी भमूिका होती ह।ै वहीं, सर्वाधिक 59.2 ने मनेैजिग एडिटर/एडिटर को लाइव रिपोर्टिंग के 
दौरान गेटकीपिंग  की प्रक्रिया में औसत प्रभावी बताया ह।ै  19.8 फीसद उत्तरदाता मानते हैं कि मनेैजिग एडिटर/
एडिटर का लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिंग में कोई खास भमूिका नहीं होती ह ै

23.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि चनैल मनेैजमेंट के प्रतिनिधि की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिग 
में अहम व बहुत प्रभावी भमूिका होती ह।ै वहीं, सबसे कम 17.4 उत्तरदाताओ ंने चनैल मनेैजमेंट को लाइव 
रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिंग में औसत प्रभावी बताया। सर्वाधिक 59.7 फीसद उत्तरदाता मानते हैं कि चनैल 
मनेैजमेंट कर लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गेटकीपिंग में कोई खास भमूिका नहीं होती ह।ै

सार्थकता परीक्षण (काई स्क्वैयर टेस्ट के माध्यम से सिग्नीफिकेन्स की जांच) 

काई स्क्वैयर टेस्ट परीक्षण सांख्यिकीय का परिकल्पना परीक्षण ह ैजिसमें परीक्षण सांख्यिकी का नमनूा वितरण 
काई-स्क्वैयर वितरण होता ह,ै जब कोई परिकल्पना सत्य नहीं ह।ै किसी अध्ययन में प्राप्त आवृत्तियों व प्रत्याशित 
आवृत्तियों के अतंर का वर्ग किया जाता ह।ै प्रत्येक अतंर का वर्ग कर उसकी प्रत्याशित आवृत्ति से भाग करते हैं। 
इनका जोड़ करने पर काई स्क्वैयर का मान प्राप्त होता ह।ै काई स्क्वैयर के मान के हिसाब से पी वैल्यू निकालते हैं। 
पी वैल्यू अगर सार्थकता के स्तर (0.05) से अधिक होता ह ैतो शनू्य उपकल्पना को स्वीकार किया जाता ह।ै
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काई स्क्वॉयर टेस्ट में जोड़ (फार्मूला)
 

X2= ∑[(𝑓𝑓𝑜𝑜−𝑓𝑓𝑒𝑒
𝑓𝑓𝑓𝑓

)2] 

X2= ∑[(प्राप्त आव�ृ�−प्रत्या�शत आव�ृ�
प्रत्या�शतआव�ृ� )2] 

काई स्क्वॉयर का मान निकालने के बाद सॉफ्टवेयर (एसपीएसएस ) की मदद से प्रोबेबिलिटी (पी) वैल्यू 
निकालते हैं। इसके लि ए हमें ड िग्री ऑफ फ्रीडम(df) की जरूरत होती ह।ै ड िग्री ऑफ फ्रीडम का मान हम 
निकालने के लिए हम टेबल में दिए गए कॉलम व रो की संख्या में से एक-एक घटा कर दोनों को गणुा कर दतेे हैं। 

Df = (r - 1) (c - 1) 

Ho1:पत्रकार का पद और टेलीविजन चनैल में लाइव रिपोर्टिंग के दौरान विषय चयन की आजादी के बीच कोई 
अतंर्संबंध नहीं ह।ै

पियरसन काई स्क्वैयर टेस्ट Chi-Square df p-value

 17.741 16 0.	 339 

विवचना: पत्रकार का पद और टेलीविजन चनैल में लाइव रिपोर्टिंग के दौरान विषय चयन की आजादी के 
बीच कोई सार्थक संबंध नहीं ह ैक्योंकि पी वैल्यू (0.339) सार्थकता के स्तर 0.05 से अधिक ह।ै अतः शनू्य 
उपकल्पना ‘पत्रकार का पद और टेलीविजन चनैल में लाइव रिपोर्टिंग के दौरान विषय चयन की आजादी के बीच 
कोई अतंर्संबंध नहीं ह’ै को नकारा नहीं जा सकता ह।ै 

Ho2: चनैल की श्रेणी और न्यूज ब्राडकास्टिंग स्टैण्डर्ड अथॉरिटी की गाइडलाइन्स से लाइव रिपोर्टिंग पर 
पड़ने वाले प्रभाव के बीच कोई अतंर्संबंध नहीं ह।ै 

पियरसन काई स्क्वैयर टेस्ट Chi-Square Df p-value
6.320 8 0.	 611

विवचना: चनैल की श्रेणी और न्यूज ब्रॉडकास्टिंग स्टैण्डर्ड अथॉरिटी की गाइडलाइन्स से लाइव रिपोर्टिंग 
पर प्रभाव के बीच कोई सार्थक संबंध नहीं ह ैक्योंकि पी वैल्यू (0.611) सार्थकता के स्तर 0.05 से अधिक ह।ै 
अतः शनू्य उपकल्पना ‘चनैल की श्रेणी और न्यूज ब्राडकास्टिंग अथॉरिटी आफ इडंिया की गाइडलाइन्स से लाइव 
रिपोर्टिंग पर पड़ने वाले प्रभाव के बीच कोई अतंरंसंबंध नहीं ह’ै को नकारा नहीं जा सकता ह।ै

परिणाम और निष्कर्ष: प्रस्तुत शोध अशं को दो भागों में विभाजित किया गया ह।ै पहले भाग में परिणाम 
और दसूरे भाग में निष्कर्ष को स्थान दिया गया ह।ै

परिणाम

1.	 कुल उत्तरदाताओ ंमें से 88.5 प्रतिशत ने माना ह ैकि राजनीतिक समाचार का लाइव प्रसारण सबसे अधिक 
होता ह।ै वहीं, 77.1 प्रतिशत ने माना कि अपराध समाचार का लाइव प्रसारण औसत होता ह,ै कुल उत्तरदाताओ ं
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में से 77.4 प्रतिशत ने माना कि खले समाचार का लाइव प्रसारण बेदह कम होता ह।ै 64.1 प्रतिशत के अनसुार 
विकास संबंधी समाचार का लाइव प्रसारण औसत से बेहद कम होता ह।ै

2.	 41.3 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने सामाजिक तत्व को बहुत अधिक प्रभावी बताया ह।ै वहीं, 30.4 प्रतिशत ने 
सामाजिक तत्व  को औसत प्रभावी बताया ह।ै सर्वाधिक 54.5 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने सांस क्ृ तिक तत्व को  
बेहद कम प्रभावी बताया ह।ै 39.6 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने नैतिक तत्व को औसत माना। सर्वाधिक 42.7 
प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने राजनैतिक तत्व को गटेकीपिग को प्रभावित करने वाले तत्व के रूप में  बहुत अधिक 
प्रभावी और 40.6 उत्तरदाताओ ं ने  औसत प्रभावी बताया ह।ै सबसे कम 11.3 प्रतिशत उत्तरदाताओ ं ने 
सठंनात्मक तत्व को गटेकीपिग को प्रभावित करने वाले तत्व के रूप में बहुत अधिक प्रभावी बताया ह।ै सबसे 
कम 12.8 प्रतिशत उत्तरदाताओ ंने समहू दबाव को गटेकीपिग को प्रभावित करने वाले तत्व के रूप में बहुत 
अधिक प्रभावी बताया। सबसे अधिक 43.9 प्र तिशत  उत्तरदाताओ ं ने आर्थिक दबाव को गटेकीपिग को 
प्रभावित करने वाले तत्व के रूप में  बहुत अधिक प्रभावी बताया। 

3.	 समाचार वितरण में विभिन्न स्तरों पर गटेकीपिग होती ह।ै 70.3 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि रिपोर्टिंग स्टाफ 
की गटेकीपिग में अहम भमूिका निभाता ह।ै 36.3 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि सपंादक या प्रबंध सपंादक 
गटेकीपिग में साधारण भमूिका निभाता ह।ै 32.9 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि चनैल मालिक गटेकीपिग में 
अहम भमूिका निभाता ह ैतो 47.1 फीसद मानते हैं कि गटेकीपिग में कोई खास भमूिका नहीं होती ह।ै 60.3 
प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि इनपटु या आउटपटु हडे की गटेकीपिग में साधारण सी जिम्मेदारी होती ह।ै वहीं, 
केवल 10.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि व िज्ञापन विभाग न्यूज मीडिया में गटेकीपिग में अहम भमूिका 
निभाता ह।ै केवल 11.2 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि चनैल मनेैजमेंट न्यूज मीडिया में गटेकीपिग में अहम 
भमूिका निभाता ह।ै केवल 11.5 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि प्रसारण मतं्रालय न्यूज मीडिया में गटेकीपिग में 
अहम भमूिका नि भाता ह।ै वहीं, 11.1 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि चनैल सेवा प्रदाता न्यूज मीडिया में 
गटेकीपिग में अहम भमूिका निभाता ह।ै 55.6 फीसद उतरदाता मानते हैं कि चनैल सेवा प्रदाता गटेकीपिग के 
लिए सबसे कम जिम्मेदार होता ह।ै 

4.	 सर्वाधिक 42.2 उत्तरदाताओ ंने स्क्रिप्ट राइटर को गटेकीपिग के लिए जिम्मेदार मानते हुए  इन्हें औसत प्रभावी 
बताया।  की। वहीं, सर्वाधिक 43.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि एकंर-रिपोर्टर और 63.0 प्रतिशत उत्तरदाता 
मानते हैं कि विशषे सवंाददाता की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गटेकीपिगं में अहम व बहुत प्रभावी भमूिका होती 
ह।ै सर्वाधिक 34.7 उत्तरदाताओ ंने प्रोडयसूर को गटेकीपिग के लिए जिम्मेदार मानते हुएइनके प्रभाव को औसत 
बताया। केवल 11.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि हडे/आउटपटु हडे की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गटेकीपिग 
में अहम भमूिका होती ह।ै सर्वाधिक 52.2 उत्तरदाताओ ंने ब्यूरो चीफ को गटेकीपिग के लिए जिम्मेदार मानते 
हुए इन्हें औसत प्रभावी बताया। सर्वाधिक 40.0 ने उत्तरदाताओ ंने एसाइनमेंट डस्क को गटेकीपिग के लिए 
जिम्मेदार माना ह।ै केवल 25.0 प्रतिशत उत्तरदाता मानते हैं कि विज्ञापन विभाग की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान 
गटेकीपिग में अहम भमूिका होती ह।ै वहीं, 30.1 ने विज्ञापन विभाग को लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गटेकीपिग के 
लिए जिम्मेदार मानते हुए औसत प्रभावी बताया ह।ै सर्वाधिक 44.5 फीसद ने इनके प्रभाव को बहुत कम आकंा 
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ह।ै समान रूप से 37.5 उत्तरदाताओ ंने चनैल सेवा प्रदाता को लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गटेकीपिग के लिए कम 
जिम्मेदार मानते हुए  औसत व बहुत कम प्रभावी बताया। सर्वाधिक 59.2 ने मनेैजिगं एडिटर/एडिटर को लाइव 
रिपोर्टिंग के दौरान गटेकीपिग के लिए औसत जिम्मेदार माना ह।ै सर्वाधिक 59.7 फीसद उत्तरदाता मानते हैं कि 
चनैल मनेैजमेंट के प्रतिनिधि लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गटेकीपिगं में कोई अहम भमूिका नहीं होती ह।ै 

निष्कर्ष

लाइव रिपोर्टिंग के दौरान राजनीतिक समाचारों को सर्वाधिक महत्व दिया जाता ह।ै इसके बाद अपराध और खले 
समाचारों को महत्व दिया जाता ह।ै शोध से स्पष्ट ह ैकि सामाजिक तत्व, सांस क्ृ तिक तत्व, नैतिक तत्व, आर्थिक 
दबाव या व्यापारित लाभ और राजनैतिक तत्व गटेकीपिग की प्रक्रिया को प्रभावित करते हैं। हालांकि सठंगनात्मक 
तत्व और समहू दबाव गटेकीपिगं की प्रक्रिया को प्रभावित नहीं करत ेहैं।

रिपोर्टिंग स्टाफ की गटेकीपिग में सबसे अहम भमूिका होती ह।ै सपंादक या प्रबंध सपंादक, इनपटु या आउटपटु 
हडे और चनैल मालिक गटेकीपिग में साधारण भमूिका निभाते ह।ै वहीं, विज्ञापन विभाग, चनैल मनेैजमेंट, प्रसारण 
मतं्रालय और चनैल सेवा प्रदाता गटेकीपिग के लिए सबसे कम जिम्मेदार हैं।  राइटर, प्रोडयसूर लाइव, ब्यूरो चीफ 
रिपोर्टिंग के दौरान गटेकीपिग के लिए औसत रूप से कम जिम्मेदार हैं। एकंर या रिपोर्टर, एसाइनमेंट डस्क और विशषे 
सवंाददाता की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गटेकीपिग में अहम भमूिका होती ह।ै हडे/आउटपटु हडे, विज्ञापन विभाग, 
चनैल मनेैजमेंट और चनैल सेवा प्रदाता की लाइव रिपोर्टिंग के दौरान गटेकीपिगं में कोई खास भमूिका नहीं होती ह।ै
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टीवी चैनलों और टीवी पत्रकारों का 

हिदी कविता में निरूपण 
शालिनी जोशी1

सारांश

टेलीविजन हमारे समय का सशक्त जनसचंार माध्यम है। टीवी चैनलों पर दिखाई 
जानेवाली खबरों और टीवी स्टूडियो में आयोजित बहसों/चर्चाओ ंका राजनीति 
और समाज पर व्यापक प्रभाव पड़ता है और इसके बारे में कई अकादमिक अध्ययन 
और विश्लेषण उपलब्ध हैं। इस शोध आलेख में शोधकर्ता ने समकालीन हिदी 
कविता में टीवी पत्रकारिता और टीवी चैनलों की छवियों और उनके निरूपण को 
समझने और उनके अध्ययन को नया परिप्रेक्ष्य देने का प्रयास किया है। ये नया 
परिप्रेक्ष्य इस अर्थ में है कि टेलीविजन की अंतर्वस्तु का अध्ययन करने वाले अनेक 
शोध हैं लेकिन चैनलों, उनके एकंर, रिपोर्टरों और टीवी पत्रकारिता की छवि के बारे 
में शोध का अपेक्षाकृत  अभाव है। प्रस्तुत शोध आलेख में इस बात की विवचना की 
गई है कि टीवी पत्रकारिता और एकंरों के प्रति समकालीन हिदी कविता का नजरिया 
क्या है? समकालीन हिदी कवियों ने टीवी माध्यम और उसकी राजनीतिक आर थ्िकी 
की पड़ताल करने से लेकर चैनलों पर प्रस्तुत की जानेवाली खबरों और एकंर और 
रिपोर्टर की छवियों की आलोचनात्मक समीक्षा की है। यह शोधपत्र इस बात की 
प्रस्थापना करता है कि जनसचंार माध्यमों के लोकप्रिय सिद्धांत और स्थापित 
अकादमिक मॉडल के साथ-साथ कविता में अंतर्निहित भाव-प्रवणता और सकू्ष्म 
अभिव्यक्तियां भी टीवी समाचार चैनल और समकालीन टीवी पत्रकारिता के चरित्र 
और स्वरूप को समझने में सहायक हो सकती हैं। 

	 सकेंत शब्द: हिदंी कविता, टीवी पत्रकारिता, टीवी पत्रकार, न्यूज एकंर, नैरेटिव

प्रस्तावना

हिदंी पत्रकारिता का इतिहास स्वतत्रता सेनानियों और साहित्यकारों से समृद्ध होता ह।ै 20वीं सदी के परू्वार्ध में ये 
कहना कठिन था कि कौन स्वतत्रता सेनानी पत्रकार नहीं ह।ै स्वातत्र्योत्तर भारत की पत्रकारिता और हिदंी साहित्य 

1	 असिस्टेंट प्रोफेसर, हरिदवे जोशी पत्रकारिता और जनसंचार विश्वविद्यालय, जयपरु (भारत). ई मेल: shalinidun@gmail.com
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के बीच भी कुछ ऐसा ही संबंध था। कवि, कथाकार और पत्रकारों के बीच फर्क  करना आसान नहीं था। हिदंी 
के नायकों ने समानान्तर रूप से ये सभी भमूिकाए ंनिभाई।ं स्वतत्रता परू्व, स्वतत्रता के पश्चात और समकालीन 
पत्रकारिता- मोटे तौर पर इन तीन कालखडंों में बांटकर हिदंी पत्रकारिता का अध्ययन किया जा सकता ह।ै कुछ 
लोग इसे समझने के लिए भारतेंद ुयगु, द्विवेदी यगु और समकालीन यगु भी लिखते हैं। ये विभाजन कमोबेश प्रिंट 
पत्रकारिता के संदर्भ में हैं। टीवी पत्रकारिता की शरुुआत सार्वजनिक प्रसारण सेवा दरूदर्शन के साथ होती ह ैऔर 
पहला निजी टेलीवजन चनैल ज़ी टीवी ह।ै

1991 में आर्थिक सधुारों के साथ मीडिया में विदशेी निवेश का रास्ता खलुा और निजी टेलिविजन चनैलों 
का भी प्रादरु्भाव हुआ। टीवी चनैलों का प्रसार कितनी तजी से हुआ ह,ै इसका अदंाजा भारतीय दरूसंचार नियामक 
प्राधिकरण की 2018 की रिपोर्ट से लगाया जा सकता ह।ै इस रिपोर्ट के अनसुार 2010 में 524 चनैल पंजीकृत थे 
और 2018 में पंजीकृत चनैलों की संख्या बढ़कर 875 हो गई (सत्यप्रकाश, 2020)।  

इस शोध लेख का अध्ययन क्षेत्र समकालीन टीवी पत्रकारिता और समकालीन हिदंी कविता ह।ै समकालीनता 
का अर्थ, जैसाकि प्रसिद्ध कवि और पत्रकार रघवुीर सहाय ने कहा था कि ‘‘जो इस समय पढ़ी-लिखी जा रही ह’ै’। 

शोध उद्देश्य

इस शोध आलेख के निम्न उद्देश्य हैं: 

1.	 टीवी चनैलों और टीवी पत्रकारों पर लिखी हिदंी कविताओ ंका अध्ययन।

2.	 हिदंी कविता में टीवी चनैल और पत्रकारों की छवियों का विश्लेषण।

शोध प्रविधि

इस शोध लेख में नैरेटिव विश्लेषण शोध प्रविधि का अनसुरण किया गया ह।ै अध्ययन के लिये कालखडं की 
आवश्यकता को ध्यान में रखते हुए 1991 में आर्थिक उदारवाद की शरुुआत के बाद लिखी गई चर्चित हिदंी 
कविताओ ंका चयन किया गया। 1991 इस अध्ययन के लिहाज से इसलिये महत्त्वपरू्ण वर्ष ह ैक्योंकि आर्थिक 
उदारवाद ने ही भारत में निजी टीवी चनैलों का रास्ता खोला और टीवी पत्रकारिता का विकास हुआ। चयन के 
लिये हिदंी के तीन वरिष्ठ कवियों से टीवी पत्रकारिता पर लिखी प्रतिनिधि कविताओ ंके सझुाव लिए गये और 
उनमें जो कविताए ंसमान पाई गई,ं उनका अध्ययन किया गया ह।ै कविताओ ंके चनुाव में ये ध्यान रखा गया ह ैकि 
उन कविताओ ंका चयन किया जाए जिनमें टीवी मीडिया और उससे जडु़ी शब्दावली लिखी गई ह ैजैसे- टीवी, 
दरूदर्शन, चनैल, खबर, रिपोर्टर, एकंर, तस्वीर और पत्रकारिता।

अवधारणाएं

टीवी पत्रकारिता

टीवी दृश्य-श्रव्य माध्यम ह ैऔर माध्यम की मांग के अनसुार टीवी पत्रकार उपयकु्त दृश्यों का चयन और संपादन 
कर टीवी पर समाचार पेश करते हैं। तात्कालिकता संभवत: इसकी सबसे बड़ी विशिष्टता ह ैऔर इसलिये टीवी 
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में खबरों को तरंुत प्रसारित करने पर जोर दिया जाता ह।ै टीवी रिपोर्टर कई बार दर्शकों को सीधा घटनास्थल तक 
भी ले जाते हैं।

“अम्युजिंग आवरसेल्व्स टू डथ” के लेखक और मीडिया विचारक नील पोस्टमनै (1985) के मतुाबिक, 
“टेलीविजन हमशेा अपने हिसाब से एक दनुिया गढ़ता ह ैऔर उसके लिये कुछ खास दृश्यों का चयन और उनका 
सम्पादन करता ह।ै इसलिये टीवी न्यूज एक प्रतीकात्मक रचना ह ैजिसे कैमरा क्रू  और न्यूज निदशेक मिलकर 
बनाते हैं।”

मीडिया सिद्धांत कार मके्वेल (1994) ने अपनी कित ाब “मास कम्युनिकेशन थ्योरी” में लि खा ह ैकि 
टेलीविजन के लिये खबर का इस तरह से निर्माण किया जाता ह ैकि वो दर्शकों में दिलचस्पी जगा सके। कुछ 
घटनाओ ंके खास पक्ष को हाइलाइट किया जाता ह ैऔर बलेुटिन में दि लचस्पी बनाए रखने के लिये विविध 
रुचिकर खबरें दी जाती हैं और महत्त्वपरू्ण तथ्यों को आखिर के लिए रोककर रखा जाता ह।ै

डोमिनीक (1993) का कहना ह ैकि कुछ लोग टेलीविजन के हलकेपन के कारण उसे गंभीरता से नहीं लेते 
हैं और उसे शो बिजनेस करार दतेे हैं।

टीवी एकंर 

एकंर किसी भी टीवी चनैल की पहचान होता ह।ै हालांकि वो टीवी न्यूजरूम की टीम का एक सदस्य मात्र होता ह ै
लेकिन किसी चनैल की पहचान उसके एकंर से होती ह।ै टीवी के पर्दे पर समाचारों को वही प्रसारित करता ह ैऔर 
एकंर का सचूना समृद्ध होना, विश्वसनीय लगना और पेशवेर होना आवश्यक ह।ै चसु्त-दरुुस्त रहना, सुंदर कपड़े 
पहनना और ऊर्जावान दिखना उसकी प्रस्तुति का हिस्सा ह।ै खबर पढ़ना, रिपोर्टर से सवाल-जवाब करना, इटंरव्यू 
करना और स्टूडियो में बहस का संचालन करना एकंर के मखु्य काम हैं।

रिपोर्टर

एकंर की तरह ही रिपोर्टर भी पर्दे पर आता ह ैलेकिन वो स्टूडियो की बजाय फील्ड से रिपोर्ट दतेा हुआ दिखाई 
दतेा ह।ै रिपोर्टर घटनास्थल पर जाता ह,ै समाचारीय घटनाओ ंकी कवरेज करता ह,ै लोगों से बात करता ह ैऔर 
तत्काल खबरें पहुचंाता ह।ै

हिदंी न्यूज चनैलों में रवीश कुमार, अजंना ओम कश्यप, रुबिया लि याकत, पणु्य प्रसनू वाजपेयी, दीपक 
चौरसिया, अभिसार शर्मा, सधुीर चौधरी, विजय विद्रोही, हृदयेश जोशी, कमाल खान और निधि कुलपति आज 
घर-घर पहचाने जाते हैं। इनसे पहले की पीढ़ी में सलमा सलुताना, प्रणव रॉय, विनोद दआु, रिनि साइमन, एसपी 
सिह और नलिनी सिह जैसे पत्रकार टीवी पत्रकारिता के चर्चित नाम थे। शायद ही ऐसा कोई व्यक्ति ह ैजो दरूदर्शन, 
आजतक, जी न्यूज या एबीपी न्यूज जैसे न्यूज चनैलों को नहीं जानता हो। टीवी के पर्दे पर आनेवाले इन एकंरों 
और रिपोर्टरों की छवि स्वयं द्वारा बनी और टीवी द्वारा ऐसी गढ़ी हुई ह ैकि वे व्यवस्था की बरुाइयों से आक्रोशित, 
अन्याय के व िरुद्ध, आत्मविश्वास से भरपरू, राजसत्ता को कटघरे में खड़ा करने, पद और पैसे के दरुुपयोग का 
पर्दाफाश करने, ऐसे तत्वों से मठुभडे़ करने और बेखौफ कहीं भी आने-जाने और सवाल पछूने की सामर्थ्य रखते 
हैं। निर्भी क, निडर, सबसे आगे, सबको रख ेआगे- कुछ इस तरह की शब्दावलियों से टीवी चनैल और टीवी 
पत्रकारों के बारे में एक पॉपलुर नजरिया बनता ह।ै
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हिदी कविता में पत्रकारिता

खींचो न कमानों को न तलवार निकालो

जब तोप मकुाबिल हो तो अखबार निकालो

प्रसिद्ध शायर अकबर इलाहाबादी का लिखा ये शरे शायद पत्रकारिता कर्म पर सर्वाधिक उद्धृत किया गया ह।ै 
इसका भावार्थ ये ह ैकि निरंकुश सत्ता के सामने प्रतिरोध का सबसे प्रभावी औजार पत्रकारिता ह।ै पत्रकारिता एक 
उद्देश्य प्रधान कर्म ह,ै एक मिशन ह ैजिसका सचुितंित उपयोग करके सर्वसत्तावाद को चनुौती दी जा सकती ह ैऔर 
जनहित के लिये काम किया जा सकता ह।ै आजादी के बाद जब पत्रकारिता सिर्फ मिश न नहीं रह गई और अखबार 
भी मनुाफा कमाने का जरिया बने तो मनुाफे और सर्कु लेशन की होड़ ने पत्रकारिता का स्वरूप भी बदला। दसूरे प्रेस 
आयोग ने इस पर विस्तार से टिप्पणी की ह।ै खबरों के चयन, लेखन और संपादन पर मीडिया स्वामी और उसके 
मनुाफे का तत्र हावी होने लगा। इस बात को वीरेन डगवाल ने सशक्त रूप में अभिव्यक्ति किया ह:ै	

“इतने मरे

यह थी सबसे आम 

छापी भी जाती थी 

सबसे चाव से

जितना खनू सोखता था

उतना ही भारी होता था 

अखबार”

……अगर समझ सको तो, पत्रकार महोदय”

(डंगवाल, दषु्चक्र में सृष्टा, 2002)

ये कविता समाचार संकलन की प्राथमिकताओ ंपर मार्मिक टिप्पणी ह ैकि किस तरह मौत और हादसों को 
सरु्खियों में छापा जाता ह।ै दरु्घटनाओ ंऔर प्राकृतिक आपदाओ ंमें मरनेवालों की संख्या जितनी अधिक होती ह,ै 
अखबारों में उसे उतनी अधिक प्रमखुता दी जाती ह।ै 20वीं सदी के 60 और 70 के दशकों में मिशन से कारोबार 
बना प्रेस सिर्फ  मनुाफा कमाने तक ही सीमित नहीं रहा बल्कि धीरे-धीरे लोकतंत्र का ये कथित चौथा खभंा 
राजनीतिक सत्ता-व्यवस्था में निर्णायक हिस्सेदारी करने लगा। सत्ता के गलियारों में उसकी न सिर्फ  पहुचं आसान 
हुई बल्कि आवाजाही भी सघन होने लगी। ये पूंजी, सत्ता और मीडिया की एक प्रछन्नत्रयी के निर्माण की शरुुआत 
थी। आने वाले समय में ये वैसा प्रछन्न भी नहीं रहा। 

साधारण पाठक के लिए भले ही ये समझना कठिन हो कि खबरें किसी वर्ग, व्यक्ति, समदुाय और संस्था 
विशषे को ध्यान में रखकर लिखी और दबाई जाने लगीं थी मगर कवियों ने इस खतरे को पहचाना और उसकी 
ओर ध्यान आकृष्ट कि या। गजाजन माधव मकु्तिबोध ने अपनी एक कविता में कहा ह:ै 
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“समाचार पत्रों के पतियों के

मखु स्थूल

गढ़े जाते संवाद

गढ़ी जाती समीक्षा

गढ़ी जाती टिप्पणियां

बौद्धिक वर्ग ह ैक्रीतदास

किराये के वि चारों का उद्भास”

(मकु्तिबोध एक व्यक्तित्व सही की तलाश में, कृष्णा सोबती)(सोबती, 2017)

समाचार मीडिया सिर्फ  घटनाओ ंकी खबरें नहीं द ेरहा ह ैबल्कि खबरों को मनचाह ेऔर मनमाने ढंग से लिख 
रहा ह।ै ‘वापस खींचो सारे छुरे जो तमुने भोंके थे’ शीर्षक कविता में प्रेस की वस्तुनिष्ठता और निष्पक्षता से जडु़ी 
गहरी विडंबनाओ ंपर तीखा कटाक्ष करते हुए वरिष्ठ कवि असद जैदी लिखते हैं:

उन समाचारों को फिर से लिखो

जो अफवाहों और भ्रामक बातों से भरे थे

कि कुछ भी अनायास और अचानक नहीं था

दरु्घटना दरअसल योजना थी

(जैदी, 2014)

अमरेिकी चितंक चोमस्की (1988) ने मीडिया से जड़ुा एक सिद्धांत प्रतिपादित किया ह ैजो खासा चर्चित 
हुआ ह:ै सहमति निर्माण (मनैफैुक्चरिंग कंसेंट)। इसी तरह मीडिया सिद्धांतकार मकै्स मकैाम्ब और डोनाल्ड शा ने 
मीडिया की कार्यप्रणाली पर एजेंडा सेटिग (1972) के सिद्धांत को पेश किया था। ये सिद्धांत विश्लेषण करते हैं कि 
किस तरह से मीडिया सत्ता के पक्ष में सहमति का निर्माण और दशे के सामने एजेंडा स्थापित करता ह।ै वह उन्हीं 
मदु्दों और विषयों को सरु्खियां बनाता ह ैजो सरकार और प्रभ ुवर्ग के हित में होती हैं। इस तरह से मीडिया ये तय 
करता ह ैकि जनता किन विषयों के बारे में सोच ेऔर ये भी कि उन विषयों के बारे में क्या सोच।े मकु्तिबोध और 
असद जैदी की उद्धृत कविताओ ंसे इन दो सिद्धांतों की ध्वनि आती ह।ै

वरिष्ठ कवि लीलाधर जगडू़ी अपनी एक कविता में खबरों के व्यावसायीकरण की ओर संकेत करते हैं।खबर 
का मुहं विज्ञापन से ढंका ह ै(जगडू़ी), इस काव्य पंक्ति में जगडू़ी पेड न्यूज के चलन की ओर इशारा करते हैं जहां 
खबर से पहले विज्ञापन को प्राथमिकता दी जाने लगी और अक्सर विज्ञापनों को भी समाचार बनाकर पेश किया 
जाने लगा। एडवर्टोरियल तो एक प्रेस विधा ही बन चकुी ह ैजिसके तहत किसी संस्था, सरकारी एजेंसी या व्यक्ति 
के काम का  प्रचार समाचार के तौर पर प्रस्तुत किया जाता ह।ै पाठक उसे समाचार समझ कर पढ़त या दखेते हैं 
जबकि अखबार या चनैल पैसे लेकर उसे प्रकाशित या प्रसारित करते हैं। ये जरूर ह ैकि अखबार के पन्ने या चनैल 
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की स्क्रीन पर एक कोने में इपंैक्ट फीचर या एडवर्टोरियल लिखा होता ह ैलेकिन वो इतने छोटे अक्षरों में होता ह ै
कि उसपर निगाह जाना या समझना एक आम पाठक के लिये नाममुकिन सा ह।ै 

मीडिया विशषेज्ञों का मानना ह ैकि बाजारोन्मुख पत्रकारिता ने न सिर्फ  अपने बनुियादी दायित्व से मुहं मोड़ 
लिया ह ैबल्कि पाठकों को एक तरह से गमुराह भी करने की कोशिश की ह।ै पाठक के लिए ये अदंाज लगा पाना 
कठिन बना दिया गया ह ैकि जिसे वे खबर समझ कर पढ़ रह ेहैं, वह दरअसल, पैसा दकेर छपवाई गयी प्रचार 
सामग्री भी हो सकती ह।ै मीडिया में आए दो परिवर्तन स्पष्ट हैं- पहला, अखबारों के न्यूज होल में विज्ञापन का 
बढ़ता फैलाव और दसूरा विज्ञापन को खबर बनाकर प्रकाशित करना जिससे वो प्रचार न लगे और पाठक उसे 
खबर समझकर ही पढ़ें।

हिदंी कवि-पत्रकार मगंलेश डबराल ने अपनी कविता मीडिया विमर्श में इन परिवर्तनों को एक पेशाविरोधी 
और नैतिक गिरावट की तरह रेखांकित किया ह-ै

दशे के एक बड़े और ताक़तवर अखबार ने तय किया

कि उसके पहले पन न्े पर सिर्फ  उनकी खबर छपेगी जो खाते और पीते हैं

ऐसी स्वादिष्ट खबरें जो सबुह की चाय को बदज़ायका न करें 

 इस तरह अखबार के म खुपषृ्ठ पर

कारों जतूों कपड़ों कंप्यूटरों मोबाइलों फशन परेडों डीलरों डिजाइनरों

मीडियाशाहों शराबपतियों चटुकी बजाकर अमीर बननेवालों ने प्रवेश किया…।। 

समाज में जो कुछ दरु्दशा में था

उसे अखबार के भीतरी पन्नों पर फें क दिया गया

रोग शोक दरु्घटना बाढ़ अकाल भखुमरी बढ़ते विकलांग खनू के ध ब्बे

अखबारी कूड़ेदान में डाल दिये गए

(डबराल, 2020)

मगंलेश डबराल इस कविता में खबरों के बढ़त व्यावसायीकरण और पाठकों से छल पर मार्मिक टिप्पणी 
करते हैं कि कैसे समाचारपत्रों की दनुिया भी परूी तरह उपभोक्तावाद की चपेट में आ गई ह।ै इस कविता के साए में 
दखेा जा सकता ह ैकि अखबारों के पहले पषृ्ठ अब रह ेही नहीं हैं। अक्सर पहला पन्ना विज्ञापन होता ह ैऔर यहां 
तक कि कई अवसरों पर पहले तीन से चार पन्नों में केवल विज्ञापन ही होता ह।ै सही मायने में अखबार का पहला 
पन्ना, तीसरा या चौथा पषृ्ठ होता ह।ै व्यावसायिक सफलता, आधनुिक जीवनशलैी और उपभोक्तावाद को बढ़ावा 
दनेेवाली अपमार्के ट खबरों का प्रभाव बढ़ता जा रहा ह।ै 

इस कविता में सांकेतिक रूप से ये भी कहा गया ह ैकि खबरों की पहचान करनेवाले संपादक नहीं बल्कि 
मीडिया मालिक और प्रबंधक बाजार की जरूरत के हि साब से ये तय कर रह ेहैं कि अखबार में क्या छपेगा 
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और क्या नहीं। इस तरह से ये कविता पत्रकार और संपादक की संस्थागत गिरावट की ओर संकेत करती ह ैकि 
कैसे खबरों के चयन और प्रकाशन का निर्णय मीडिया प्रबंधकों की मर्जी के अनसुार होने लगा। जैसा कि वरिष्ठ 
आलोचक और पत्रकार रवींद्र त्रिपाठी ने मगंलेश डबराल के काव्य संग्रह स्मृति एक दसूरा समय ह ैके पसु्तक 
परिचय (ब्लर्ब) में लिखा ह ैकि, “एक प्रायोजित कार्य-व्यापार ह ैजिसे बाजार और सत्ता की बर्बर ताकतें संचालित 
कर रही हैं।”(डबराल, 2020)

अखबारों और पत्रकारिता की आचार संहिता में मकु्त अर्थव्यवस्था और आर्थिक सधुारवाद के दौर में 
जो गिरावट दर्ज की गई, वह एक तरह से टेलीविजन के जन्म के साथ ही दृष्टिगोचर होने लगी। 90 के दशक के 
उत्तरार्ध में निजी टेलीविजन चनैलों के आगमन ने समाचारपत्रों को हाशिये पर धकेल दिया और अखबारों के 
पाठक खबरों के लिये टेलीविजन का रुख करने लगे। मीडिया एथिक्स पर बहसें उठीं, पत्रकारों, बदु्धिजीवियों और 
सजग पाठकों और सरोकारी संस्थाओ ंने चितंाए ंजाहिर कीं लेकिन टेलीविजन खलेु तौर पर अपने बेधड़क और 
आक्रामक व्यावसायिक रूप में सामने आ चकुा था। वरिष्ठ टीवी पत्रकार डॉ शिवप्रसाद जोशी के मतुाबिक, “एक 
लिहाज से ये संकुचित, सतही और साजिश वाली पत्रकारिता का दौर माना जाएगा। संकुचित इसलिए कि कंटेंट 
बहुत निर्धारित किया हुआ और शर्तों और दबावों से दबा हुआ होता ह,ै सतही इसलिए कि उसमें मौलिकता और 
वस्तुपरकता और गहरे विश्लेषण का अभाव ह ैऔर साजिश इसलिए कि लगता ह ैमनुाफा ही आखिरी मकसद 
ह ैया कोई छिपा हुआ राजनैतिक, सांस क्ृ तिक या आर्थिक एजेंडा।” (डॉयच ेवेले में प्रकाशित ब्लॉग) (जोशी, 
2013)

अमरेिका में पत्रकारिता के प्रोफेसर सॉल्समनै ने अमरीकी प्रेस और पत्रकारों की फिल्मों, उपन्यासों और 
कहानियों में छवियों का अध्ययन कि या ह।ै व ेबसाइट आईजेपीसी ड ॉट ओआरजी के अनसुार आइजेपीसी 
(एनालाइजिग द इमेजेज ऑफ जर्नलिस्ट्स  इन  पॉपलुर कल्चर) नाम से ये प्रोजेक्ट  यनूिवर्सिटी ऑफ सदर्न 
कैलिफोर्निया के एननबर्ग स्कू ल ऑफ कम्युनिकेशन का था। इनकी छवियों का अध्ययन करने के लिये उन्होंने 
पत्रकारों को 13 श्रेणियों में बांटा ह ैजिसमें संपादक, स्तंभकार, यदु्ध संवाददाता, गमुनाम रिपोर्टर, प्रकाशक और 
मीडिया मालिक, महिला पत्रकार, खले पत्रकार आदि हैं। इन श्रेणियों में टीवी पत्रकारों का भी प्रमखुता से उल्लेख 
ह।ै उन्होंने अपने शोध के निष्कर्ष में कहा ह ैकि किसी एक कालखडं में जनता का पत्रकारों के बारे में नजरिया 
विशषे क्या ह,ै ये उस समय के पॉपलुर कल्चर के अध्ययन से स्पष्ट होता ह।ै (सॉल्समनै, 2005) 

ये दखेना दिलचस्प ह ैकि समकालीन हिदंी कविता के महत्त्वपरू्ण कवि टेलीविजन पत्रकारिता के बारे में क्या 
राय रखते हैं। दिनमान जैसी पत्रिका के संपादक रह चकेु और वरिष्ठ हिदंी कवि रघवुीर सहाय की एक महत्त्वपरू्ण 
कविता ह ैटेलीविजन।

टेलीविजन ने खबर सनुाई पैंतीस घायल एक मरा

खाली बस दिखला दी खाली दिखा नहीं कोई चहेरा

वह चहेरा जो जिया या मरा व्याकुल जिसके ल िये हिया

उसके ल िये समाचारों के बाद समय ही नहीं दिया।।।।।।।

।।।।
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तब से मैंने समझ लिया ह ैआकाशवाणी में बनठन

बैठे हैं जो खबरों वाले वे सब हैं जन के दशु्मन

।।।।

ऐसी दरु्भावना लिये ह ैजन के प्रति जो टेलीविजन

नाम दरूदर्शन ह ैउसका काम किन्तु ह ैदरु्दशन

(सहाय, 2016)

रघवुीर सहाय इस कविता में एक माध्यम के रूप में टेलीविजन की सीमाओ,ं त्रुटियों और उसके प्रभाव को 
रेखांकित करते हैं। पोस्टमनै (1985) ने भी इस बात पर प्रकाश डाला ह ैकि किस तरह टेलीविजन जनहित का 
स्वांग करता ह ैजबकि उसकी प्रवृत्ति जनता की चतेना को नष्ट कर दनेे की ह।ै पोस्टमनै टीवी चनैलों की दो मखु्य 
प्रवृत्तियों का उल्लेख करते हैं-वो प्रेस में जनता के विश्वास का दरुुपयोग करता ह ैऔर दसूरे वो खबर के लिये 
जनता से दरु्व्यवहार या उसे प्रताड़ित करने की हद तक जाता ह।ै इन दोनों प्रवृत्तियों की झलक समकालीन हिदंी 
कविताओ ंमें दखे सकते हैं।

वीरेन डगवाल की कविता टीवी का अप्रस्तुत नरेटर की पंक्तियां ह-ै

कायल कर लूंगा दर्शकों को

सारे रंगों को ध्वस्त कर दूगंा

कैमरा रह जाएगा

महज एक काला उपकरण

बहा ले जाऊंगा मैं वह सब

छा जाऊंगा’

“नहीं भाई, नहीं”

हिलती ह ैप्रोड्यसूर की रत्न जड़ित मोटी उंगली

“ऐसे तो तमु कर दोगे

सब सत्यानास।”

टीवी चनैलों के एकंरों का सारा जोर दर्शकों को अपनी ओर आकृष्ट करने पर होता ह ैऔर उसके लिये वे 
हर तरह के दांव-पेंच अपनाते हैं। उत्साहित एकंर की स्वतत्रता टीवी प्रोडयसूर और प्रबंधकों की मठु्ठी में होती ह।ै 
दर्शक टीवी पर एकंर को दखेते हैं। उन्हें टीवी की राजनीतिक आर्थिकी नहीं दिखाई दतेी जो पर्दे के पीछे से इस 
पर नियंत्रण करती ह ैकि क्या दिखगेा और क्या नहीं।सत्य को पाने में मझुे अपनी दरु्गति चाहिए शीर्षक कविता में 
दवेीप्रसाद मिश्र कहते हैं-“औरों की मैं नहीं जानता लेकिन मेरा काम अर्णब गोस्वामी के बिन ा चल जाता ह,ै सत्य 
को पाने में मझुे अपनी दरु्गति चाहिए\” (मिश्र, 2016)।
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दवेीप्रसाद मिश्र की ही एक और कविता ह ैचनैल पर रेडिकल। असद ज़ैदी संपादित पत्रिका ‘जलसा’ के 
प्रवेशांक में प्रकाशित ये कविता काफी चर्चित हुई थी (जैदी, 2010)।

 चिट फड वाले टीवी चनैल में नौकरी करते हुए उसने भारतीय राज्य को

बदलने का सपना दखेा -- यह उसकी ऐतिहासिक भमूिका थी मतलब कि आप

पाँच छह लाख रुपये महीना लेते रहें

नव नात्सीवादी प्रणाम करते रहें और नक्सली राज्य बनाने का सपना दखेते

रहें।।। तो यह उसकी दृढ़ता की व्याख्या थी।।।

 ।।।तो जैसा कि उसके बारे में कहा गया कि उसके

एक हाथ में कै‍पिटल थी और दसूरे हाथ में दास कै‍पिटल

लेकिन बात को यहीं खत्म नहीं मान लिया गया, कहा गया कि

दास कैपिटल का मायने ह ैकै‍पिटल का दास मतलब कि

रैडिकल इसलिए ह ैकि बाजार में

एकंर विद अ डिफरेंस का हल्ला बना रह…े 

… शरच्चंद्र के एक डॅाक्टर पात्र की तरह

क्षयग्रस्त मनषु्यता को ठीक करने

वह फिर आयेगा किसी चनैल पर

बदलाव का गोपनीय कार्यभार लेकर

डेढ़ करोड़ के पैकेज पर।।।

(मिश्र, 2010)

ऐसा ज्ञात होता ह ैकि खबरिया टीवी चैनलों का उद्योग पत्रकारिता से विमखु होकर एंकर कें द्रित बन गया 
ह।ै चैनलों के बाजार में मीडिया मालिक और दर्शक दोनों के बीच लोकप्रियता हासिल करने के लिये एंकर 
अपनी छवि गढ़ने में आगे रहते हैं। सत्ता को चनुौती देने, क्रांतिकारी और जनपक्षधर होने जैसी बातें उस छवि 
गढ़ने की प्रक्रिया का ही हिस्सा मानी जा सकती हैं। इस छवि के पीछे की एक असलियत ये हो सकती ह ैकि 
वो शदु्ध रूप से कॉरपोरेट मीडिया तत्र का ही हिस्सा ह ैऔर उसकी क्रांतिकारिता एक मखुौटे से ज्यादा नहीं ह।ै 
मीडिया एक फैक्ट्री मान ली गयी ह ैऔर उसमें एंकर एक ब्रांड की तरह बन गया ह।ै हिदंी के वरिष्ठ कवि और 
नवभारत टाइम्स अखबार के संपादक रह चकेु वरिष्ठ पत्रकार विष्णु खरे की एक कविता हःै विनाशग्रस्त इलाके 
से एक सीधी टीवी रपट। ये कविता टीवी की लाइव रिपोर्टिंग पर एक टिप्पणी ह-ै
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।।।लेकिन सैड फक्ट यह ह ैकि जिस ऑडिटोरियम में 

सभी जज कई लॉयर्स जुडीशियल सिस्टम में एक्टिव इटंरेस्ट लेनेवाले

प्रॉमिनेंट नागरिक ट्रेडर्स और इडंस्ट्रिअलिस्ट इकठ्ठा हुए थे

वह कोलैप्स कर गया ह।ै।।।

एक दर्दनाक पहलू ये ह ैकि झगु्गी-झोंपड़ियों और गांवों से

जो कुछ फमिलीज लोक-अदालतों में केस के नि पटारे के 

इनॉगरल फक्शन के ल िये लाई गई थीं

उनके बारे म ें बतलाने वाला कोई नहीं ह।ै।।

व्यूवर्स को याद होगा कि कुछ डिसिडेंट एलमेंट्स से बचने के ल िये

कल यहां से कें द्रीय इटंर्नल सिक्योरिटी मिनिस्टर को 

किसी सेफ जगह पर जाना पड़ा था।।।।

कि सब एक जैसे लगते हैं

और उन्हें कभी पहचाना नहीं जा सकता

(खरे, 2019)

आखिरी दो पंक्तियां कविता में ऐटंी सोशल एलीमेंट यानी असामाजिक तत्व का वर्णन करते हुए लिखी 
गई हैं लेकिन व्यंजना में देखें तो कवि उसे टीवी रिपोर्टर और टीवी रिपोर्टिंग के संदर्भ में भी टिप्पणी कर रहा ह।ै 
सभी टीवी चैनल और रिपोर्टर एक जैसे लगते हैं और उनकी रिपोर्टिंग का तौर-तरीका एक ही होता ह।ै कविता 
ये कहती ह ैकि टीवी रिपोर्टर घटनाओ ंको प्रस्तुत करते हुए दर्शकों के सामने एक सतही वर्णनात्मक नैरिटव 
रखते हैं। इसमें खबर की छानबीन करना, प्रश्न पूछना और जवाबदेह की शिनाख्त करना नहीं बल्कि हादसों या 
घटनाओ ंको मात्र प्रस्तुत करना ही उद्देश्य रह जाता ह ैऔर उसके तह में नहीं जा पाता ह।ै 

विष्णु खरे की कविता में टीवी रिपोर्टिंग की भाषा पर भी सवाल उठाए गये हैं किस तरह हिदंी और अंग्रेजी 
का घालमेल करके एक भ्रष्ट भाषा विकसित की गयी ह।ै हिदंी को आसान बनाने के नाम पर टीवी मीडिया 
संस्थानों ने एक ऐसी अटपटी भाषा विकसित की ह ैजिसमें धड़ल्ले से अंग्रेजी शब्दों का प्रयोग किया जा रहा ह।ै 
हिगं्लिश कही जाने वाली इस भाषा को ही टीवी ने अपने दर्शकों और श्रोताओ ंको आसानी से समझ में आने 
वाली भाषा के रूप में अपना लिया ह।ै इसे संचार करने के तीन ढंगः यानी सूचना देना, कहानी सुनाना और 
आकर्षित करने के संदर्भ में देखा जा सकता ह।ै प्रतियोगी मीडिया पर्यावरण में निजी टीवी चैनलों के संचार का 
ढंग दर्शकों को अपनी ओर आकर्षित करना ह।ै इसके लिये लोकप्रिय और पॉपुलर बनना उसकी मजबूरी ह।ै इस 
मजबूरी ने पत्रकारिता को भी पॉपुलर बना दिया ह ैजिसका सबसे प्रकट आयाम वैसी ही भाषा का उपयोग ह।ै

नवभारत टाइम्स में वरिष्ठ पत्रकार और कवि संजय कंुदन अपनी एक कविता सुखी लोग में कहते हैं।
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।।।यह सब कुछ खलुेआम हो रहा था

पर अखबार और न्यूज चैनलों में केवल मसु्कु राता चेहरा दिखाई 

पड़ता था

हर समय कोई न कोई उत्सव चल रहा होता

मनोरंजन चैनलों पर।

(कंुदन, तनी हुई रस्सी पर, 2019)

बाजारवाद और उपभोक्तावाद पर लिखी गई ये कविता मीडिया अध्ययन में प्रचलित सांस क्ृ तिक उत्पाद 
की अवधारणा को पुष्ट करती ह।ै टीवी पत्रकारिता मनुाफा कमाने के उद्देश्य को ध्यान में रखकर ऐसे संदेशों और 
सूचनाओ ंका निर्माण और प्रसारण करती ह ैजो बेचा जा सके। बिकने के लिये बाजार की चमक-दमक और 
बाजारवादी मलू्यों का प्रसार अनिवार्य ह ैजहां सबकुछ अच्छा, सुखद, लाभकारी और आश्वस्ति देता हुआ 
प्रतीत हो सके। टीवी चैनलों की इसी प्रवृत्ति पर चोट करते हुए हुए संजय कंुदन ने सबसे बड़ा युद्ध शीर्षक से 
एक और कविता लिखी ह।ै इसकी कुछ पंक्तियां हैं- 

।।।लेकिन सबसे भयानक जाल तो वह तस्वीर थी

जो दिखाई जा रही थी बार-बार

जिसमें मसु्कु रा रहा था

कोट-पैण्ट-टाई पहने एक आदिवासी परिवार

(तनी हुई रस्सी पर कविता संग्रह, संजय कंुदन, सेतु प्रकाशन, 2019)

बहुतेरे आलोचक यह मानने लगे हैं कि अधिकांश टीवी न्यूज चैनल बाजारवादी मलू्यों का प्रसार करने 
के साथ-साथ अन्याय और अनीति पर पर्दा भी डालते हैं और पत्रकारिता की बुनियादी जवाबदेही से मुंह मोड़ 
लेते हैं। व सत्ता के पक्ष में सहमति बनाते हैं और उसके प्रचारतंत्र का हिस्सा बन गए हैं। इसके लिए रणनीतिबद्ध 
तरीके से खबरों का निर्माण किया जाता ह।ै विकास के सरकारी दावों का प्रचार करने के लिये एक आदिवासी 
परिवार को कोट-पैण्ट-टाई पहने हुए दिखाने की हद तक जाया जा सकता ह।ै इसी संग्रह में फोकस से बाहर 
कविता में संजय कंुदन कहते हैं कि-

ऐसा नहीं ह ैकि

जो दिख रहे रोज टीवी पर 

टकसाली चेहरे वाले बहसबाज

वही हैं देश के असली विचारक

टीवी पर एंकर की देख-रेख में आयोजित की जानेवाली बहसों की सार्थकता पर उपरोक्त पंक्तियां एक 
कटाक्ष हैं। ये बहसें कंगारू कोर्ट बन गई हैं। एंकर और अपने विषय के कथित जानकार प्रतिभागी जो बहस 
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करते हैं उसके ढांचे में ही धोखा ह।ै ये बहसें पक्षपात, पूर्वाग्रह और न्यस्त स्वार्थ से प्रेरित जान पड़ती हैं। कविता 
आगाह करती ह ैकि टीवी के इस छद्म को समझने और उससे बचने की जरूरत ह।ै एक तरह से ये कविता टीवी 
को लेकर जनता को मीडिया साक्षर करने की आवश्यकता पर प्रकाश डालती ह।ै

डॉ शिवप्रसाद जोशी के मतुाबिक “टीवी समाचार मीडिया में जो उत्पात सा देखने को मिलता ह,ै उसकी 
जड़ें वही हैं, जहां से ये सारा खेल शरुू होता ह।ै यानी अमेरिका से। प्रस्तुति और मनुाफे की प्रतिस्पर्धा  ने 
अमेरिकी समाचार चैनलों को कुछ ऐसे भयानक ढंग से हास्यास्पद बना दिया ह ैकि उनके कुछ कार्यक्रमों और 
एंकरों का मज़ाक उड़ात कार्यक्रम तक बनने लगे और व हिट भी रह।े ऐसे ही एक मशहूर टीवी प्रेजेंटर हैं जॉन 
स्टीवर्ट। कॉमेडी शो करते हैं। उनका कहना ह ैकि टीवी स्टूडियो पत्रकारिता की पेशेवर कुश्तियों के रिंग्स में 
बदल जाते हैं। उनमें शोर और हमले हैं और मामला साफ करने की होड़।”(जोशी, 2013)

टीवी एंकर रवीश कुमार ने भी कविता लिखी ह।ै (कस्बा, 25 जनवरी 2016, समाचार फॉर मीडिया डॉट 
कॉम)।

एंकर माई बाप, एंकर ही सरकार है

सरकारों का एंकर ह ैया नावों का 

इस सवाल का मतलब नहीं ह ैक्योंकि सरकारों को सवाल पसंद नहीं है

हालांकि रवीश की ये कविता प्रस्तुत शोध में इस्तेमाल की गई प्रविधि से नहीं प्राप्त हुई ह ैलेकिन इसे उद्धृत 
करना इसलिए जरूरी ह ैक्योंकि इसके रचनाकार रवीश कुमार स्वयं एंकर हैं। ये कविता मौजूदा टेलीविजन 
परिदृश्य में एक टीवी पत्रकार की हताशा और आत्मस्वीकृति  का उद्गार ह।ै टीवी के पर्दे पर चीखने वाले 
अधिकांश एंकर सरकार के प्रवक्ता की मदु्रा में हैं और लगता ह ैकि सरकार से असुविधानजनक सवाल पूछने 
का उनमें न तो साहस बचा ह ैऔर न ही मीडिया संस्थानों में इसकी इजाजत ह।ै

निष्कर्ष

समकालीन हिदंी कविता में मीडिया की छवियों और बिबो का बहुलता से इस्तेमाल दृष्टिगत होता ह।ै संभवत: 
इसलिये भी कि हम एक मीडिया चालित समय में रह रह ेहैं और टीवी जनमत निर्मा ण का एक लोकप्रिय 
माध्यम ह।ै

इन कविताओ ंमें टेलीविजन चैनलों, उनके रिपोर्टरों और एंकरों का आलोचनात्मक निरूपण ह।ै उनके 
काम करने के तौर-तरीकों और उनके पत्रकारीय एथिक्स पर सवाल उठाए गये हैं। इससे टीवी के रिपोर्टरों के 
प्रति अविश्वास और संदेह के भाव प्रकट होते हैं। इन कविताओ ंमें बार-बार ये ध्वनित होता ह ैकि टीवी पत्रकार, 
वॉचडॉग या पहरेदार की भमूिका निभाने और सत्ता व्यवस्थाओ ंके छल और फरेब और जनविरोधी नीतियों 
को पाठकों-दर्शकों-श्रोताओ ं के समक्ष उजागर करने के बजाय सत्ताओ ं के अघोषित प्रवक्ताओ ंजैसी और 
जनता में विभ्रम की स्थिति बनाए रखने जैसी भमूिका निभा रह ेहैं। 

जैसा कि कई मीडिया आलोचक कह रह ेहैं, अब सरकार, पूंजीपति और मीडिया अलग-अलग नहीं हैं। 
वे मिलजुलकर कॉरपोरटी सत्ता व्यवस्था का निर्माण करते हैं और उसके लिये काम करते हैं। पत्रकारिता उनके 
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लिये एक आवरण भर ह।ै वो इस व्यवस्था का ही एक पिलर बन चकुी ह।ै लोकतंत्र का चौथा खंभा दरक रहा ह।ै 
इसी की झलक हिदंी कविता की इन प्रतिनिधि आवाजों में भी दिखाई देती ह।ै टीवी समाचार चैनल पत्रकारिता 
के परंपरागत अर्थों में फिट हैं भी कि नहीं, अब इस पर भी सवाल उठने चाहिए। 

उपरोक्त कविताएं पत्रकारिता में पक्षधरता के प्रश्न को रेखांकित करती हैं। पत्रकारीय दायित्व का संबंध 
जनता और जनपक्षीय मदु्दों  से होना चाहिये। समाज का सबसे संवेदनशील माना जानेवाला कवि समदुाय 
मीडिया के व‍्यवसायीकरण और उससे जुड़े खतरों की पहचान कराता ह ैऔर उसके प्रति आगाह करता रहा 
ह।ै जैसा कि कवि पत्रकार मंगलेश डबराल ने 2017 में आगरा के दयालबाग शैक्षणिक संस्थान में दिए एक 
व्याख्यान में कहा ह ैकि “कविता किसी भी घटना का सबसे आखिरी ड्राफ्ट होती ह।ै” (टाइम्स, 2017)
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लेखकों के लिए शोध-पत्र जमा करने के दिशा-निर्देश

•	 संचार माध्यम के प्रकाशनार्थ प्राप्त सभी लेख डबल ब्लाइडं पीयर रिव्यू प्रक्रिया के अधीन ह।ै 
पीयर रिव्यू प्रक्रिया में आमतौर पर 4 से 6 सप्ताह लगते हैं। संचार माध्यम तीव्र समीक्षा प्रक्रिया 
का पालन नहीं करता ह।ै  संचार माध्यम में सभी स्वीकृत लेख निशलु्क प्रकाशित किए जाते हैं 
और लेखकों से किसी भी तरह का भगुतान नहीं लिया जाता ह।ै  किसी भी तरह की साहित्यिक 
चाेरी (plagiarism) किसी भी परिस्थिति में स्वीकार्य नहीं ह।ै

•	 शोध-पत्र परू्ण रूप से मौलिक होना चाहिए, जिसका घोषणा-पत्र साथ में संलग्न होना चाहिए 
अन्यथा शोध पत्र पर गौर नहीं किया जायेगा। साथ ही लेखकों का परू्ण विवरण - पद, संस्थान,  
पता, ईमले आदि सिर्फ  घोषणा पत्र में ही लिखा जाना चाहिए। 

•	 अपना शोध-पत्र एम.एस वर्ड में मगंल फॉण्ट (यनूिकोड) में 12 पॉइटं साइज़ में टंकित कर 
5000 से 7000 शब्दों में sancharmadhyamiimc@gmail.com पर ई-मले करें।

•	 शोध-पत्र लिखते समय संदर्भों का स्पष्ट उल्लेख करें। पसु्तक का संदर्भ, पत्र-पत्रिका का सन्दर्भ, 
प्रकाशन वर्ष एवं संस्करण का अकंित होना अनिवार्य ह।ै सन्दर्भ के लिए ए.पी.ए  शलैी (APA, 
छठा संस्करण) का उपयोग करें। यह अनिवार्य ह।ै

•	 शोध-पत्र के आरम्भ में शोध-सारांश (अधिकतम 200 शब्द), पांच संकेत शब्द तथा अतं में 
निष्कर्ष अवश्य लिखें।

•	 समस्त शोध-पत्रों का सर्वाधिकार ‘संचार माध्यम’ के पास सरुक्षित ह।ै

•	 पत्रिका में प्र काशित  सभी श ोध-पत्र के पनुर्प्रकाशन के लि ए सम्पादक से अनमुति लेना 
आवश्यक होगा।

•	 शोध-पत्रिका में प्रकाशित सभी पत्रों के विचार लेखकों के अपने हैं। इससे संपादन-मडंल का 
सहमत होना अनिवार्य नहीं ह।ै

•	 संक्षिप्त  सम-सामयिक मीडिया टि प्पणियों, साक्षात्कारों और पसु्तक समीक्षा  का निर्ण य 
संपादक-मडंल करता ह।ै

लेखों का सपंादन

•	 यदि प्रकाशन के लिए लेख स्वीकार किया जाता ह,ै तो उसे कम से कम दो संपादन चरणों से 
गजुरना पड़ता ह।ै लेखकों को ध्यान रखना चाहिए कि सभी स्वीकृत लेख संपादन के किसी भी 
स्तर पर संपादकों द्वारा आवश्यक संशोधनों / परिवर्तनों के अधीन हैं।

सचंार माध्यम
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लेखकों से

‘संचार माध्यम’ भारतीय जन संचार संस्थान का अर्द्धवार्षिक प्रकाशन ह।ै इसका प्रकाशन 1980 में प्रारंभ 
हुआ था। आज यह हिन्दी भाषा में मीडिया से संबंधित विविध विषयों पर विभिन्न प्रकार के विचारों की 
अभिव्यक्ति का प्रमखु मचं ह।ै

इस मचं के व िकास में हमारे लेखकों की भमूिका अत्यन्त महत्वपरू्ण  ह।ै नि ःसंदहे ‘संचार माध्यम’ में 
प्रकाशित लेखों में निहित जानकारी और विचारों का श्रेय तथा जिम्मेदारी लेखकों की ही ह ैइसके लिए 
संस्थान या संपादक की वैचारिक सहमति आवश्यक नहीं ह।ै विचारों की विविधता ही लोकतंत्र की शक्ति 
ह।ै लोकतांत्रिक दशे की लोकभाषा में मीडिया से संबंधित इस प्रकाशन में यह विशषे रूप से आवश्यक ह।ै

लेखकों से निवेदन ह ैकि वे शोधपरक लेखों में भी सरल भाषा का प्रयोग करें जो विशषेज्ञों के साथ-साथ 
सामान्य पाठक एवं मीडिया के छात्रों की समझ में सरलता से आ सके।

कठिन शब्दों के प्रयोग से यथासंभव बचें। तकनीक शब्दों के उपयोग में हिन्दी के साथ-साथ कोष्ठक में 
अगं्रेजी शब्द लिखने से लेखन की स्पष्टता बढ़ सकती ह।ै विरोध व्यक्त करते समय भाषा का संयम एक 
सद्गुण ह।ै

‘संचार माध्यम’ की भाषा हि न्दी  ह।ै परंत ु इसमें प्र काशित  सामग्री सिर्फ हि   न्दी  पत्रकारिता या हि न्दी 
टेलीविजन कार्यक्रमों तक सीमित नहीं ह।ै मीडिया से संबंधित सभी प्रकार के विषयों पर जानकारी और 
विश्लेषण ‘संचार माध्यम’ में स्थान पा सके तो हिन्दी में यह प्रकाशन अपेक्षित स्तर प्राप्त कर सकेगा।

हिन्दी के अतिरिक्त अन्य भारतीय एवं विदशेी भाषाओ ंमें मीडिया के क्षेत्र में हो रह ेपरिवर्तन यदि महत्वपरू्ण 
हैं तो उन पर ‘संचार माध्यम’ के लेखकों को ध्यान दनेा चाहिए।

लेखकों से अनरुोध ह ैकि वे टंकित पंक्तियों के बीच पर्याप्त दरूी रखें ताकि संपादन एवं छापने की प्रक्रिया 
में अर्थ का अनर्थ न हो जाए।

‘संचार माध्यम’ में प्रयोग के लिए भजेी गई सामग्री का यदि किन्हीं कारणों से उपयोग न हो सके तो इसे 
अन्यथा न लें। उपयोग न होना किसी भी प्रकार लेखक या लेख पर कोई टिप्पणी नहीं ह।ै

लेखकों का सहयोग, धरै्य एवं संयम ही ‘संचार माध्यम’ को हिन्दी भाषा में मीडिया पर एक उत क्ृ ष्ट प्रकाशन 
बना सकता ह।ै 

सपंादक, संचार माध्यम
भारतीय जन संचार संस्थान, अरुणा आसफ अली मार्ग

जे.एन.य.ू न्यू कैम्पस, नई दिल्ली-110067
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पाठकों से अनुरोध

‘संचार माध्यम’ मीडिया और उससे जड़ेु मदु्दों पर हिदंी में प्रकाशित होने वाला एक अग्रणी जर्नल 
ह।ै इसमें मीडिया अध्यापन और उद्योग क्षेत्र से जड़ेु अकादमिक व िशषेज्ञ, वरिष्ठ पत्रकार और 
विश्लेषक नियमित रूप से लिखते हैं। ‘संचार माध्यम’ को  आपका सहयोग, समर्थन और स्नेह 
मिलता रहा ह।ै यह कहा जाए तो गलत नहीं होगा कि ‘संचार माध्यम’ की सफलता में आपका 
सबसे अधिक योगदान ह।ै हमारी परूी कोशिश रहती ह ैकि हम आपकी उम्मीदों और अपेक्षाओ ं
पर खरे उतर सकें । 

हम चाहते हैं कि आप अपने इस प्रिय जर्नल को और अधिक लोकप्रिय बनाने के लिए मीडिया 
और उससे जड़ेु मदु्दों में रुचि रखने वाले पाठकों को ‘संचार माध्यम’ की वार्षिक सदस्यता लेने के 
लिए प्रेरित करें। इस मामले में हमें आपके सक्रिय सहयोग की जरूरत ह।ै 

‘संचार माध्यम’ साल में दो बार प्रकाशित होता ह।ै भविष्य में अगर इसके वार्षिक सदस्यों की 
संख्या बढ़ती ह ैतो हम इसे पहले की तरह त्रैमासिक जर्नल के रूप में प्रकाशित करने पर विचार 
करेंगे।

मूल्य: एक प्रति 120 रुपये

‘संचार माध्यम’ की वार्षिक सदस्यता हते ुडिमांड ड्राफ्ट भारतीय जन संचार संस्थान, दिल्ली के 
पक्ष मेेे ंभजेें। अधिक जानकारी के लिए लिखें।

सहायक सपंादक, संचार माध्यम
भारतीय जन संचार संस्थान, अरुणा आसफ अली मार्ग

जे.एन.य.ू न्यू कैम्पस, नई दिल्ली-110 067
email: pawankoundal@gmail.com
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नयी सदस्यता/नवीनीकरण फार्म

प्रमुख 
प्रकाशन विभाग 
भारतीय जन सचंार ससं्थाधन 
नया जेएनयू परिसर, अरुणा आसफ अली मार्ग
नई दिल्ली - 110 067

महोदय/महोदया, 

मैं/हम आपकी शोध पत्रिकाओ ंका ग्राहक बनना चाहता हू ं/चाहते हैं : 

1.	 कम्युनिकेटर (अगं्रेजी त्रैमासिक) 	 120  रुपये प्रति अकं (400/- वार्षिक मलू्य)
2.	 संचार माध्यम (हिदंी अर्द्धवार्षिक) 	 120  रुपये प्रति अकं (200/- वार्षिक मलू्य)

कैलेंडर वर्ष (जनवरी-दिसम्बर).................................................................................... के 
लिए ग्राहक शलु्क  के रूप में दिनांक...........................को.........…......................................
.............................................................................के नाम आहरित.………………रुपये 
का डिमांड ड्रॉफ्ट/चके संख्या...……………….. संलग्न ह।ै
 
पत्रिका (पत्रिकाए)ं निम्नलिखित पते पर भजेी जा सकती हैं : 

नाम.............................................................. 
पता.............................................................. 
.............................................................. 
..............................................................
दिनांक 	 	 	 	 	 	 	 हस्ताक्षर 

नोट : 
•	 डिमांड ड्रॉफ्ट भारतीय जन संचार संस्था.न,दिल्ली. के पक्ष में दये होना चाहिए। 
•	 व्याक्तियों की ओर से चके स्वीकार्य नहीं हैं। हालांकि संस्थानों/विश्वविद्यालयों/स्थािपत 	
	 कंपनियों की ओर से चके स्वीकार किए जा सकते हैं।  

भारतीय जन संचार संस्थान 
प्रकाशन विभाग 
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